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Epocha ekonomie — 2. ro¢nik

- s dirazem na ekonomii jakoZto zptisobu premysleni

o propojeni Zivota jedince a spole¢nosti -

Uvod

Nize popsana epocha ekonomie prob¢hla v 2. ro¢niku na jafe roku 2013. Ttida jiz méla ekonomii
v prvnim pololeti v pribéznych hodinach, kde se studenti vénovali pfedevsim finan¢ni gramotnosti.
V této epoSe jsme se zaméfili na ekonomii jakozto na spoleenskovédni disciplinu. Studenti pfi
epose vyuzivali znalosti ze zemépisu, d€jepisu, finan¢ni gramotnosti a politologie, kterd u nich
probihala v prabéznych hodinach béhem 2. pololeti.

V epose jsme nestihli vSe, co bylo naplanovano (predevsSim zakonitosti nabidky a poptavky).
Nicméné¢ se nejednd o nedostatek, naopak nam to umoznilo zabyvat se méné tématy vice do
hloubky, coz se v dané tfidé osvédcilo. (Vedle toho mam zkuSenosti s jinymi tfidami, kde se
nabidka a poptavka také zvladla, ale to pfedevsim proto, Ze jsme v diskuznich ¢astech nesli tolik do
hloubky.) Viz poznamku na zaver.

Kazdy den epochy je popsian na zakladé nasledujici struktury:

hlavni téma hodiny

hlavni cile hodiny

prubéh hodiny

pouzité materialy

rozvijené klicové kompetence

Cile epochy jakoZto celku:

Studenti si uvédomi, Ze kromé velmi zakladnich lidskych potieb (jako potravy, odpocinku
apod.) je napliiovani pfevazné vétSiny potieb zavisla na dalSich lidech.

Studenti si uvédomi dulezitosti prace, nikoliv jenom jako Cinnosti, za kterou jsme placeni,
ale cinnosti, kterd uspokojuje potfebu seberealizace, naplnéni a kontinudlniho rozvoje
jednotlivce a spole¢nosti.

Studenti si uvédomi dtlezitost lidskych hodnot a potieb, které hospodaisky zivot formuji.

Na zédkladé¢ pohledu do historie studenti naleznou souvislosti mezi filozofickym
uvazovanim, usporadanim spolecnosti (rizné tfidy) a organizaci hospodaiského Zivota.

Studenti sleduji vyvoj hospodaiského uvazovani v pritbé¢hu déjin na vybranych myslitelich.

Studenti si na zakladé realnych ptikladl sami ujasni, jaké hodnoty pro né pii hospodarském
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* Studenti se orientuji v riznych hospodaiskych systémech, pfedevsim v jejich hlavnich
darazech.

* Na zdkladé¢ rozhodovani o zdanlivé neekonomickych otdzkach si studenti uvédomi
provazanost nastaveni ekonomického systému s ostatnimi rovinami spolecenského Zivota.

e Studenti si uvédomi, Zze kromé raznych aspektl spjatych s lidskou spolecnosti hraje
dilezitou roli také nase uvazovani o pfirod¢ a jejim bohatstvi.

* Studenti si na zéklad¢ konkrétniho ptikladu uvédomi vyhody spoluprace.

* Studenti pojmenuji rtizné slozky reklamy, jak plisobi na spotiebitele a jak ovliviiuje nase
potteby a hodnoty.

* Studenti se seznami s historii socidlni reklamy a srovnavaji socidlni a komercni reklamu z
pohledu potieb a hodnot, které adresuji.

* V pisemné praci studenti samostatné zpracuji ukoly a otdzky, jez provétuji pochopeni (popt.
nauceni) probrané latky.

1. tyden:

1. den epochy

Hlavni téma: Lidské potieby a jejich napliiovani v ramci spole¢enského Zivota

Hlavni cile: Studenti si uvédomi, ze kromé velmi zakladnich lidskych potifeb (jako vzduchu,
svétla, apod.) je naplinovani prevazné vétsiny potieb zavisla na dalsich lidech.

Pribéh hodiny: Vstup do hodiny jsem pojala netradicné (ve srovnani s ocekavanimi, které
studenti maji, ¢eka-li je zcela novy predmét zvany ,.ekonomie). Bavili jsme se o lidskych
pottebach a jejich uspokojovani.

Jako prvni jsme si spolecné (formou brainstormingu) na tabuli napsali piehled potieb, které je
napadaji, trochu jsme se o pottebach bavili a objasiiovali, o jakou, Ze se jedna potiebu a zda stoji
sama o sobé nebo je propojena s dalSimi (napf. co je to potieba jistoty).

Poté studenti sami za sebe pomoci pyramidy napsali své vlastni potfeby. V zédkladné pyramidy byly
potieby, které¢ povazuji za zakladni a na Spicce byly potteby, které jsou dulezité, ale jejich naplnéni
rozhoduje vice o kvalité zivota neZ o pfeziti.

Uvedli jsme si par piikladl a poté jsme se stru¢né pobavili o pyramidé podle Abrahama Maslowa a
o omezenich, kterd ma. Napt. zda uvedené potieby skutecné lze setadit na pomyslné vyssi a nizsi
pricky.

Zastavili jsme se u tématu prace a jeji dulezitosti, coz byl zaroven uvod do dalSiho dne epochy.
Povidali jsme si o tom, co to préce je, jaky charakter ¢innosti (jez nazyvame praci) maji, co ptfinasi
jednotlivei, ktery ji vykonava, a co ostatnim, ktefi napi. diky dané praci mohou uspokojit své
potieby.



Pouzité materialy: ---

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:
» reflektuji a zvédomnuji si vlastni a obecné lidské potieby
* uvazuji o potifebach a hodnotéch a jejich vyznamu
* neulpivaji na stereotypech

* nahliZi praci jako naplnéni lidskych potieb jak druhych lidi, tak potfeb toho, kdo pracuje

2. den epochy

Hlavni téma: Prace

Hlavni cile: Studenti si uvédomi dulezitosti prace, nikoliv jenom jako ¢innosti, za kterou jsme
placeni, ale ¢innosti, ktera uspokojuje potiebu seberealizace, naplnéni a kontinualniho rozvoje
jednotlivce a spole¢nosti.

Pribéh hodiny: Téma se nejprve otevielo volnou diskuzi na téma prace. Jaké rizné pohledy na
praci miizeme mit? Jak ji 1ze vnimat z ekonomického hlediska a jak z hlediska seberealiza¢niho.

Ustiedni myslenky pro toto téma se opiraji o praci s Citankou, ktera pro danou epochu byla
vyhotovena.

Diskuze sméfovala také k objasnéni toho, jak nutnd prace je pravé pro jednotlivce a mj. také pro
jeho pocit pottebnosti ve spolecenstvi. Viz ptiklady lidi, ktefi jiz z rGznych divodi nemohou
vykonavat ¢innost, ktera je napliuje a jak to zpétn¢ ovliviuje ,,schopnost™ uspokojovat i tzv. nizsi
potteby. Neschopnost uspokojit potiebu uzndni vede také k zanedbani péce o télo a ducha — viz
priklady v citance (bezdomovci, dlouhodobé nezaméstnani, lidé, kteti si prosli koncentra¢nimi
tabory).

Pouzité materialy: Citanka ,, Co znamend hospodarit™: 1. kapitola (,,Potiebuje ¢lovek praci?*) a
2. kapitola (,,Povaha prace).

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:
* neulpivaji na stereotypech
e formuluyji vlastni mySlenky
* pfijimaji ndzory druhych a pfemysli o nich, byt jsou zcela odlisné

* i uvédomuji uzkou (az existen¢ni) provazanost mezi jedincem a celou spole¢nosti (mezi
ja-tyaja-my)

* uvédomuji si rozdilnost rliznych zivotnich situaci, které formuji nas$ pohled na véci a méni
také naSe preference a hodnotovy Zebticek

* mluvi o spole¢ensky neoblibenych, neatraktivnich ¢i problematickych tématech



3. den epochy

Hlavni téma: Uvod do ekonomie

Hlavni cile: Studenti si uvédomi dulezitosti lidskych hodnot a potteb, které hospodarsky zivot
formuji.

Pribéh hodiny: Studenti na zdklad¢é doplnujicich otdzek dokoncili zapis k prvnim dvéma dntim
(doposud jejich zépisky zahrnovaly pyramidu potieb — jejich a Maslowovu — a k tomu pak odpovédi
k otazkam, ktera jsou uvedeny na konci 1. a 2. kapitoly v Citance).

Spolecné jsme zopakovali odborné pojmy, které doposud zazné€ly a ujasnili jsme si, zda spravné
rozumime jejich vyznamu (viz piehled na zac¢atku pracovniho listu 4).

Dale jsme pracovali s pracovnim listem 1, pomoci n¢hoZ jsme si pfesnéji vymezili, co tedy
ekonomie je a na jaké dalSi podoblasti se rozdéluje (ekonomie, ekonomika, mikroekonomie,
makroekonomie).

Pomoci pracovniho listu 2 jsme si bliZze objasnili pojem statkil a sluzeb, které k uspokojovani potieb
slouzi (v ramci ekonomie) a zékladni vztahy mezi ekonomickymi subjekty (zde studenti mj. cerpali
ze svych znalosti nabytych v hodinach finan¢ni gramotnosti).

Pouzité materialy: Pracovni listy 1 a2

Rozvijené kli¢ové dovednosti:

Studenti:
* neulpivaji na stereotypech
* chapou ekonomii §ifeji nez jen po financni strance
* samostatné charakterizuji ekonomii a jeji pfedmét

* na zéklad¢ konkrétniho ptikladu vysvétli propojeni socidlni a finan¢ni roviny ekonomického
uvazovani

4. den epochy

Hlavni téma: Zikladni ekonomické otazky ve starovéku — Chammurapi, Xenophon, Platén

Hlavni cile: Na ziklad¢ pohledu do historie studenti naleznou souvislosti mezi filozofickym
uvazovanim, uspotradanim spolecnosti (rizné tfidy) a organizaci hospodarského Zivota.

Pribéh hodiny: Jednalo se ¢asteéné o frontalni vyklad a ¢astecné o spolec¢nou diskuzi na zakladni
ekonomické otdzky, s kterymi se museli n¢jakym zplisobem vypotadat vySe zminéni vladcové c¢i
myslitelé.

Zjednodusené fecCeno se da fici, Ze se jednd o dobré ptiklady uvazovani, jez chce upevnit, zajistit ¢i
filozoficky a ndbozensky zdivodnit kontinuitu stdvajicich mocenskych a potadkovych poméri



uvnitt spole¢nosti (viz Robert Holman a kol. a jejich ,, Déjiny ekonomického mysleni ).

Dale se na ptikladech velmi hezky dalo ukazat, Ze tehdy neexistovala ekonomie jako oddélena véda,
ale byla soucasti urcitého svétonazoru.

Pouzité materialy: ---

Rozvijené kliCové dovednosti:

Studenti:

~ propojuji védomosti z jinych predmétii s novym tématem

«~ nahlizi ekonomii nejen jako védu, ale také z pohledu filozofie ¢i svétového nazoru

S. den epochy

Hlavni téma: Ekonomické uvazovani u Aristotela a Tomase Akvinského

Hlavni cile: Studenti sleduji vyvoj hospodéiského uvazovani v prib&hu déjin na vybranych
myslitelich.

Pribéh hodiny: Nejprve jsme shrnuli zakladni myslenky, které zaznély v pfedchdzejicim dni
epochy, poté jsme se zamétili na dva dalsi myslitele. Rekli jsme si néco vice k rozdilim uvnitt
ruznych spole¢nosti.

Na Aristotelovi a Tomasi Akvinském je znatelny posun od snahy udrzet stavajici usporadani
smérem ke svobodnému a raciondlnimu ekonomickému chovani, jehoz svoboda sama o sobé¢
nemtiZze narusit stabilitu spole¢nosti, ale naopak je predpokladem jeji stability.

V zavéru jsme pracovali s pracovnim listem 3 a studenti do seSitu provedli zapis, ktery zachycuje
posun ekonomického uvazovani od Platona ptes Aristotela az k T. Akvinskému.

Pouzité materialy: pracovni list 3

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:

1. sami srovnavaji rizné nazory a zdivodnuji je na zékladé rozlicného spolecenského
usporadani

2. spojuji dil¢i informace do celku



2. tyden:

6. den epochy

Hlavni téma: Shrnuti a opakovani

Hlavni cile: V pisemné praci studenti samostatné zpracuji tikoly a otazky, jez provéiuji pochopeni
(popf. nauceni) latky, probrané v prvnim tydnu epochy.

Pribéh hodiny: Kromé pisemné prace jsme si také doplnili zbyvajici odbornou terminologii, ktera
v prubehu epochy jiz zaznéla. Viz pracovni list 4.

Pouzité materidly: pracovni list 4

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:
1) samostatné formuluji vlastni nazory a postoje
2) analyzuji
3) aplikuji ziskané védomosti

4) rozumi zdkladnim odbornym terminiim z pfedmétu ekonomie

7. den epochy

Hlavni téma: Rozdélovani statku

Hlavni cile: Studenti si na zakladé redlnych ptikladli sami ujasni, jaké hodnoty pro né pfi
hospodaiském ptemysleni, konkrétné pii rozde€lovani statki a uspokojovani potieb, jsou

vvvvvv

Pribéh hodiny: Studenti samostatné zpracovali ukoly z pracovniho listu 5. Poté jsme Ukoly
spolecné prochazeli a spole¢né hledali feSeni pfedevSim na otazky 8 a 9.

Jelikoz studenti také maji politologii (v ramci pribéznych hodin), dokazali velmi pohotové reagovat
na dva zdkladni principy ,, Kazdému podle jeho potieb.“ a ,, Kazdému podle jeho zdsluh.“ a formou
spole¢né diskuze jsme dosli na pro a proti t€chto dvou principti.

V této tfid¢ se jednalo o mimotadné bohatou a tvirci diskuzi, ktera v jinych tiidach vétSinou konci
nekolika malo népady. Studenti také sami dokazali vyhmatnout prostupnost téchto dvou principti, ze
se vlastn¢€ od sebe nedaji odd€lit a Ze je potteba pocitat s klady i zapory obou. Proto se ani jeden z
principil ani neda jednoznac¢né zavrhnout. Studenti se pouze rozchézeli v preferenci jednoho ¢i
druhého principu rozhodovani (vétSinu se klonili k principu ,, Kazdému podle jeho potieb *).

V zavéru hodiny jsme se podivali na reportaz v anglictiné (12 min.), ktera se tyka jednoho z ¢etnych



prikladil ze soudasnosti: jak se v sou¢asné Ciné podporuje ekonomicky riist a jaké moralni otazky s
tim jsou spjaty. Reportdz je v anglicting a studenti doptedu dostali otazky (viz pracovni list 6), které
jim byly 1 ur¢itou osnovou pro lepsi orientaci v cizojazycné reportazi.

Pouzité materialy: pracovni listy 5 a 6 a reportdz ,, Real Estate Bubble in China “

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:
1) formuluji vlastni postoje na zaklad¢ vlastni ivahy
2) jmenuji klady i zapory urcitého postoje
3) rozumi anglické reportazi do té miry, Zze dokéazi zachytit konkrétni informace
4) se dokazi ptenést do situace, v niZ se nikdy jesté nenachazeli

5) rozumi vybranym moralnim a etickym otazkdm ekonomie

8. den epochy

Hlavni téma: Hospodaiské systémy

Hlavni cile: Studenti se orientuji v riznych hospodarskych systémech, predevsim v jejich hlavnich
darazech.

Priibéh hodiny: V navaznosti na ptfedesly den jsme shrnuli tfi zdkladni ekonomické otdzky a
doplnili jsme je konkrétnimi piiklady, které jiz zaznély.

predstaveny hospodarské systémy: zvykovy systém — piikazovy systém — trzni systém — smiSeny
systém

Aspekty, které jsme v jednotlivych systémech sledovali, jsou uvedeny v pracovnim list¢ 7 a 8.

(Studenti sami nepracovali ani s jednim z listii, protoZe jsme si mnohé fekli jiz pti vykladu a pii
zavéreCném shrnuti se ukazalo, Ze zminénym principlim rozumi.)

Pouzité materialy: pracovni listy 7 a 8 (ucitelka)

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:

vvvvvv

2) rozliSuji a samostatné si zapisuji dilezité informace



(Velikono¢ni prazdniny)

3. tvden

9. den epochy

Hlavni téma: Hospodaiské systémy v praxi

Hlavni cile: Na zéklad¢ rozhodovéni o zdanlivé neekonomickych otazkach si studenti uvédomi
provazanost nastaveni ekonomického systému s ostatnimi rovinami spolecenského Zivota.

Pribéh hodiny: Na zacatku jsme si zopakovali jednotlivé hospodaiské systémy na zakladé
aktivity, kterd je navrzena v pracovnim list¢ 7. Konkrétn€ jsme realizovali navrhovanou moZznost
vyuZiti €. 3.

Studenti zustali ve stejnych skupinach, které se utvofily na zakladé¢ prvni aktivity a dale
zpracovavali dvé z oblasti, jeZ jsou uvedeny na pracovnim list¢ 9. Poté nésledovala prezentace
jednotlivych skupin a jejich uvaZovani, jak by se o dané otdzce v jednotlivych systémech
pfemyslelo a rozhodovalo.

Studenti vyuzivali také znalosti ze zemé&pisu (o soucasnych zemi) ¢i z d&jepisu (o historickych
usporadani spolecnosti). Redlnéji se opirali o konkrétni priklady pro jednotlivé systémy, napf.:

1) domorodé kmeny — Cisté zvykovy systém,
2) otrokaiské spolecnosti, feudalni panstvi ¢i komunistické zemé — prevazné piikazovy systém,

3) nékteré soucasné rozvojové zemé (zpravidla jsou v prvni fazi hospodarské transformace) —
Cisté trzni systém,

4) vyspélé zemé (véetné CR) — smiSené systémy

Pouzité materialy: pracovni list 9

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:

— aplikuji teoretické poznatky na konkrétni socidlni otazky, se kterymi se také setkavaji ve
vlastnim Zivoté

— formuluji vlastni postoje a voli relevantni argumenty

— propojuji jiz diive nabyté védomosti s novym tématem
— pracuji v tymu

— strukturuji své zavéry

— aktivné naslouchaji spoluzédkiim a kladou otazky



10. den epochy

Hlavni téma: VyuZivani pfirodnich zdrojii

Hlavni cile: Studenti si uvédomi, Ze krom¢ riznych aspekta spjatych s lidskou spolecnosti hraje
dilezitou roli také nase uvazovani o pfirod¢ a jejim bohatstvi.

Pribéh hodiny: Jednalo se o dopliikova témata, ktera patii ke stéZzejnim tématiim nasi ¢itanky:

- Zivad kize Zemé* (3. kapitola),
— ,,Bohatstvi zpod kiize Zemeé * (4. kapitola),
— ,,Komu patri priroda “ (5. kapitola).

K tématlim jsme si postupné Cetli kratké pasaze a bavili jsme se o jejich vyznamu. Jednalo se o
ujasnéni vlastnich postojii k velmi oZzehavé problematice hospodareni s pfirodnimi zdroji a naSem
vztahu k pfirod¢.

Zapisky do seSitu si studenti strukturovali na zakladé otazek uvedenych na konci kapitol v ¢itance.

Pouzité materialy: Citanka , Co znamend hospodarit*: kapitoly 3 — 5.

Rozvijené kliCové dovednosti:

Studenti:
— zapojuji se do diskuzi o spole¢ensky problematickych tématech

— neulpivaji na stereotypech

formuluji vlastni ndzory a uvadi argumenty

aktivné naslouchaji nazorim ostatnich a kladou otazky

11. den epochy

Hlavni téma: Spoluprace na zaklad¢ délby prace a specializaci
Hlavni cile: Studenti si na zakladé konkrétniho piikladu uvédomi vyhody spoluprace.

Priibéh hodiny: JelikoZ se epochy chylila jiz ke svému konci a zbyvalo ndm jesté jedno ,,povinné
téma“, tj. reklama, vénovali jsme jeden den piikladu k absolutni a komparativni vyhod¢ a k hranici
absolutnich moznosti. Jednalo se o priklad, ktery mél odlehcit eticky a moralné zatizena témata
ptedchozich dnti.

Jednalo se o spontanni zvoleni spiSe logického (a objektivné pozitivniho, popt. neproblematického)
tématu, protoze ne vsSichni studenti si dokdzali s tématy piedchédzejicich dnli jednoduse poradit a
vnimali je s velkou zavaznosti az tizi.

Duraz na specializaci na zdklad¢ komparativni a absolutni vyhody mél vyzdvihnout, Ze spoluprace
(tj. d€lba prace napt. na zaklad¢ specializace) je vyhodna pro vSechny zucastnéné, byt nékteii z



nich nemaji zdanlivé zadné ¢i minimum vyhod (viz rozvojové zem¢). Nicméné vyhody vzdy néjaké
mame (napf. jsme lepsi v uceni se jazykiim nez v télocviku) a toho se da vyuzit ve prospéch vsech.

S tim se pak poji hranice produk¢nich mozZnosti, kterd mize dolozit, zda opravdu vyuzivame plné
svlj potencial a pokud ne, tak ¢im to je.

Hodinu jsme vénovali prikladim, jez jsou uvedeny na pracovnich listech 13 a 14. S pracovnimi
listy jsme piimo nepracovali, studenti si ptiklady zpracovévali ptimo do seSitu.

V zévéru hodiny studenti také dostali zadani na posledni téma epochy, které se tykalo reklamy. M¢li
si vybrat reklamu, ktera je zaujala a zpracovat ji podle otdzek uvedenych na pracovnim listé 12 (viz
., Ukol k predlozené reklame *).

Pouzité materidly: pracovni listy 12, 13 a 14

Rozvijené kli¢ové dovednosti:

Studenti:

aplikuji teoretické poznatky na konkrétni ptiklad

— analyzuji

— vyhledavaji a rozpoznaji potfebnou informaci od méné dalezité informace
— provadi jednoduché pocetni tikony bez pouziti kalkulacky

— hodnoti ¢i vyvozuji zavéry z predlozenych skutecnosti

12. den epochy

Hlavni téma: Reklama

Hlavni cile: Studenti pojmenuji rizné slozky reklamy, jak plisobi na spotiebitele a jak ovliviiuje
naSe potieby a hodnoty.

Priibéh hodiny: Cast studentd prezentovalo své reklamy na zakladé jiz zminéné osnovy (viz
pracovni list 12).

Poté jsme se zabyvali Kodexem reklamy (viz pracovni list 10). Stru¢né jsme predstavila jeho ideu a
historii. Poté se studenti rozd¢lili do skupin podle toho, jakéa z kapitol kodexu je zajimala (slozeni
kodexu jsem strucné piedstavila). Studenti méli Cas si jednotlivé ¢asti projit a pfipravit si shrnuti a

vvvvvvvvvvvv

Poté studenti postupné ptredstavovali jednotlivé Casti a ja jsem jejich piispévek doplnila dalSimi
fakty, popft. otazkami.

Ostatni studenti si samostatné zapisovali do seSitu ke kazdé ¢asti min. 3 informace, které je zaujaly.

Pouzité materialy: pracovni list 10 a 12 (Caste¢n¢)




Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:
— neulpivaji na stereotypech
— formuluji své vlastni postoje
— samostatné pracuji s delSim textem
— vyhledavaji v predloZzeném textu podstatné informace

— strukturuji a srozumitelné prezentuji své téma

13. den epochy

T4

Hlavni téma: Rozdil mezi socidlni a komer¢ni reklamou. Shrnuti druhé ¢asti epochy.

Hlavni cile: Studenti se seznami s historii socidlni reklamy a srovnavaji socidlni a komer¢ni
reklamu z pohledu potieb a hodnot, které adresuji. V pisemné praci studenti samostatn¢é zpracuji
ukoly a otazky, jez provétuji pochopeni (popt. nauceni) latky, probrané v druhé ¢asti epochy.

Pribéh hodiny: Zbyvajici ¢ast studentii odprezentovala své reklamy. Poté jsem studentim néco
fekla o vzniku tzv. socidlni reklamy. Ukézala jsem jim né€kolik piikladii socialni reklamy a oni sami
pojmenovali zékladni rozdily mezi komer¢ni a socialni reklamou.

V zavéru studenti psali samostatnou pisemnou praci, které se tykala 7. - 12. dne epochy.

Pouzité materialy: pracovni list 11

Rozvijené klicové dovednosti:

Studenti:

— neulpivaji na stereotypech

samostatné formuluji vlastni nazory a postoje

— analyzuji

aplikuji ziskané védomosti na nezndmé piiklady

Poznamka na zavér:
Citanku jsme nedocetli do konce, proto s ni budeme pracovat i v pfistim Skolnim roce.

Pracovni listy 15 — 17 jsme zatim nevyuZili, protoZe jsme nestihli probrat téma nabidky a poptavky.
(S témito pracovnimi listy jsem vSak pracovala jiz v jiné tfid¢.)



Pouzité zdroje (vvbér):

Fucke, Erhard; Wirtschaften, was ist das?. Stuttgart: 1994. (vybrané kapitoly jsou soucasti ¢itanky,
s niz jsme pracovali)

Holman, Robert a kol.; Dé€jiny ekonomického mysleni. Praha: 2005.
Hubinkov4, Zuzana; Psychologie a sociologie ekonomického chovani. Praha: 2005.

Vicek, Josef a kol.; Ekonomie a ekonomika. Praha: 2005.
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Prehled pracovnich listi k vvuce ekonomie
(2. rocnik)

Ekonomie a ekonomika; makroekonomie a mikroekonomie
Vztahy mezi ekonomickymi subjekty; statky
Hospodaiské mysleni ve starovékém Recku

Zékladni ekonomicka terminologie

Rozdélovani statkli

Préce s aktualni reportazi ,, China’s Real Estate Bubble *
Hospodatské systémy — tvrzeni

Hospodatské systémy — shrnuti

Hospodartské systémy v praxi

Kodex reklamy

Socialni reklama

Hloubkovy rozbor reklamy

Absolutni a komparativni vyhoda

Hranice produk¢énich moznosti

Nabidka a poptavka

Komplexni kol k nabidce a poptavce

Nabidka a poptavka — grafické zndzornéni

,, Co znamena hospodarit“ - ¢itanka textl k epose ekonomie



Pracovni list 1
Ekonomie a ekonomika

Samotné slovo ekonomie je Siroky pojem, nad jehoZ definici se mnozi odbornici rozchazeji.
Najdéte v nasledujicich tvrzenich ta, ktera charakter ekonomie nevystihuji.

1) Ekonomie pojednava o chovani a ¢innosti lidi a o jejich rozhodovani v ramci hospodarstvi.

2) Ekonomie je véda o bohatstvi, tj. zkouma bohatstvi v podobé materialnich statki, dale vyrobu,
sménu, rozdélovani bohatstvi a jeho spotiebu.

3) Ekonomie se zabyva tvorbou a prosazovanim zdkoni a norem, které upravuji hospodarské
aktivity ekonomickych subjekti.

4) Ekonomie zkoumd spoleCenské vztahy, konkrétn¢ formy, v nichz lidé vyrabéj, smeénuji,
spotfebovavaji a organizuji rozdélovani v rdmci vyrobnich vztahl charakteristickych pro ur¢itou
spolecnost.

5) Ekonomie se zabyva sménou a volbou, pficemz vychazi z predpokladu, ze zdroje jsou omezené
(vzacné), zatimco potieby a piani lidi neomezené. ReSeni tohoto rozporu vyzaduje volbu.

6) Ekonomie ptedstavuje soubor pravidel, kterd organizuji a tidi spolecnost. Jejich dodrzovani je
vynutitelné statem.

7) Ekonomie zkouma, jak spolecnosti (popft. rizné skupiny) rozhoduji o vyuziti vyrobnich zdrojt
(které maji alternativni uziti) k vyrob¢ riznych komodit.

8) Ekonomie se zabyva vypoctem pravdépodobnosti, s niz ur¢ity hospodatsky systém povede k co
nejvetSimu zisku.

Ekonomika (tj. hospodarstvi) urcité zemé se sklada z hospodaiskych sektoru. Prirad’te
k nasledujicim oblastem hospodarskych aktivit, o jaky sektor se jedna (miZete pouZzivat
fimskych ¢islic).

Jedna se o primér (I.), sekundér (IL.), terciér (I11.) nebo kvartér (IV.)?
(Kvartér se obcas jesté déli na kvintér, ten sem vSak nemusite zafazovat.)

1. Finan¢ni sluzby. 12. Dobyvani nerostnych surovin.
2. Doprava a spoje. 13. Zdravotni a socidlni sluzby.

3. Zemé&d¢lstvi. 14. Stavebnictvi.

4. Vzdélavani. 15. Statni sprava.

5. Potravinarsky primysl. 16. Rybolov.

6. Textilni primysl. 17. Komunalni sluzby.

7. Lesni hospodaistvi. 18. Chemicky pramysl.

8. Obrana. 19. Cestovni ruch.

9. Vyroba a rozvod elektfiny, plynu a vody. 20. Pojistovnictvi.

10. Véda a vyzkum. 21. Prévni sluzby.

11. Operace s nemovitostmi. 22. Pronajem a komer¢ni sluzby.



Makroekonomie a mikroekonomie

Makroekonomie zkouma hospodarstvi jako celek a je zakladem hospodarské politiky dané zem¢.
Mikroekonomie zkoumd ekonomické subjekty (domacnosti, podniky a stat), jejich vzajemné
vztahy, motivy jejich chovéni a jejich roli v ekonomice.

Jasné odliste (barvami nebo jinym zpiisobem), zda se jedna o skutecnost ¢i zajem, ktery spada
do mikroekonomie ¢i makroekonomie.

* hospodarska politika vlady

* pohyb (uziti) uspor domacnosti

e primérny piijem

* oblasti, do nichz lidé investuji penize

* dang

* zakonitosti v chovani ekonomickych subjektl v roli zaméstnancli nebo zaméstnavatelil

* nastroje k propagaci ¢innosti firmy

* podnéty plsobici na aktivitu zaméstnanct

* finan¢ni moznosti firem

* strategie rozhodovani managementu firem

* pusobeni danové soustavy na chovani ekonomickych subjekt

* ckonomika firmy (hospodateni podniku)

* mira inflace

* vybavenost domacnosti v dané zemi (pocet aut, vybavenost spotfebni elektronikou apod.)

* mira nezaméstnanosti

* UCetnictvi

* tempo ristu hrubého domaciho produktu

* plénovani vyroby a prodeje

* tvorba, vypocet a pouZziti mezd

* struktura narodniho hospodarstvi (hospodaiské sektory)

* doporuceni vladé Ci parlamentu, jak postupovat pii feSeni komplexnich problémt vyvoje
celého narodniho hospodatstvi

* hospodarska evidence

* obchodni korespondence

» statistika

* analyza pfi¢in nezaméstnanosti, inflace aj. celospolecenskych jevii a hledani néastroji
k jejich omezeni

» zakonitosti v chovani ekonomickych subjekti v roli kupujicich nebo prodavajicich

* napomahani k zlepSeni ekonomické situace celé spolecnosti

» zakonitosti v chovani ekonomickych subjektl v roli vyrobci nebo spotiebiteli

* tvorba cen vyrobkil

* zplsoby, jakymi se realizuje sména zboZi a sluzeb



Pracovni list 2
Vztahy mezi ekonomickvmi subjekty (pFriklady)

Dopliite pomoci jednosmérnych (pop¥. obousmérnych) Sipek sméry zakladnich vztahi mezi
ekonomickymi subjekty.

a) platby za zbozi a sluzby f) transferové platby
(4. starobni diichody, socialni podpora)
b) dan¢
g) dotace a investi¢ni pobidky podnikiim
¢) tok zbozi a sluzeb
h) informace
d) pracovni sila
1) export
¢) odména za praci
(v soukromé sféfe se jedna o mzdu, j) import
ve statni instituci o plat)

—
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Ekonomické chovani jako cesta Kk uspokojovani lidskvch potieb

Hospodarsky Zivot zahrnuje vyrobu, sménu ¢i rozdélovani statku a sluZeb. Nyni se zamérime
na statky.

Statky mame na mysli v§e, co ma schopnost uspokojovat potieby ¢lovéka a bud’ se spotfebovava
(napt. jidlo) nebo opotiebovava (napi. pocitac). Statky se déli s ohledem na jejich povahu,

dostupnost, miru potfebnosti aj.

Dopliite ke kazdému druhu statku konkrétni priklady (viz priklady u volnych statkii).

STATKY
hmotné X nehmotné
volné X vazané (ekonomické)
slunecni zareni, voda,
houby, vzduch
spotfebni X kapitalové
Zadouci X nezadouci X lhostejné
nezbvtné X zbytné
luxusni X ménécenné

verejné



Pracovni list 3

Hospodarské mySleni ve starovékém Recku (vybér)

Xenofon (430 — 354 pi. n. 1.)
(jeho nejvyznamnéjsi dilo: Oikonomikos)

Své pojeti hospodaiského zivota priméarné zakladal na vzajemném vztahu dvou skupin obyvatel:

Protoze:

Platon (427 — 347 pi. n. 1.)
(priklad dila: Politea, Ustava)

Hospodaftsky zivot se zaklada na piirozené delbé prace mezi tiemi spoleCenskymi tiidami:

Odmital soukromé vlastnictvi a zachazeni s penézi ve dvou nejvyssich spolecenskych tridach,
protoze:

Odmital demokracii, protoze:

Aristoteles (384 — 322 pi. n. L)
(priklady dél: Etika Nikomachova, Politika)

Neodmital demokracii. Daval pfednost spontannim zménam ve spolecnosti, protoze:

RozliSoval ekonomiku a chrematistiku. Ekonomika se tyka:

a chrematistika:

Domnival se, Ze soukromé vlastnictvi mize nabyt pfirozenych forem a neptirozenych forem.
Vlastnictvi ve své pfirozené formé slouzi:

a ve své neptirozené forme vede k:



Zbozi ma dva ucely:

Komutativni spravedInosti minil:

Spravedlivou cenou mél Aristoteles na mysli takovou cenu, ktera:

Piiklad z Aristotelova uvazovani: ,, Svec je ochoten prodat boty minimalné za 6 stiibrnych a
kupujici je ochoten je koupit maximalné za 10 stribrnych. “ Jaka je spravedliva cena podle
Aristotela?

U penéz rozliSoval tii funkce:
1)
2)

3)

Nejen u majetku, ale také u penéz rozliSoval mezi jejich
pfirozenym pouzivanim, tj.:

a nepfirozenym pouzivanim. tj.:

Pro¢ povazoval lichvu za moréaln¢ odsouzenihodnou?

Uved’te tfi z vySe zminénych nazord, s nimiz souhlasite, nebo je povazujete za ,,neproblematické*:
1)
2)

3)



A tf1 ndzory, s nimiz nesouhlasite, anebo byste je né¢jakym zptsobem doplnili (uptesnili):
1)
2)

3)



Pracovni list 4
Zakladni ekonomicka terminologie v kostce

JiZ byste méli byt schopni charakterizovat nasledujici pojmy a jejich vztah k hospodaiskému
Zivotu:

potieba, preference & racionalni chovani, volba, prace, ekonomie & ekonomika,
mikroekonomie & makroekonomie, statky (a jejich riizné druhy) & sluzby,
hospodarska odvetvi, ekonomicky kolobeéh & ekonomickeé subjekty, mzda & plat,

komodita, inflace, dotace & investicni pobidky, management & marketing.

DalSi pojmy prirfad’te k nize uvedenym struénym charakteristikam. Nékteré z uvedenych
pojmi nelze priradit:

prijmy — diichod — oligopol — penize — ti zakladni ekonomickeé otazky
vyrobni faktory — vynosy — trzisté — ztrata — vydaje — obchod — trh
naklady — vyrobek — konkurence — uzitek — ekonomické systéemy
vydélek — poptavka — zisk — smlouvani — zbozi — urok — sména

monopol — uspokojeni — nabidka — pujcka — sména — cena

trereerneeeneeeneeenne.s. . Misto setkani nabidky a poptavky a tvorby ceny. Dochazi zde ke sméng.

ceereerieresesisnenennnnt. Utastnici do tohoto procesu vstupuji dobrovolné s cilem maximalizovat svij
uzitek. Dany proces se uskuteciiuje pomoci penéz, kterymi se vyjadfuje cena
produktii.

ceererreeneeneeeeeeeens. . Objem zbozi, které je nabizejici ochoten na trhu prodat za urcitou cenu.
vtererreenreenneeneennens - Ochota nakupujicich koupit urcité mnozstvi zbozi za urcitou cenu.
cererreerenieneeneneene.s. . Jednad se o statky nakoupené za ucelem dalSiho prodeje beze zmény.

teeterreeneeneeeeeeeent. SUMAa v penézich sjednand poptévajicim a nabizejicim pii sméné. Nese
informaci o vzacnosti a je jednim ze zakladnich néstroji fungovani
ekonomiky. Dle povahy smény se jedna o plat, mzdu, kapital ¢i Grok.

teteemresseenienneeeen. Na ur€itém Gizemi vSeobecné piijimany platebni prosttedek s univerzalni
kupni silou. V ekonomice plni tfi zakladni funkce:

1) prostiedek smény,
2) srovnavaci prostfedek pro jinak nesrovnatelné zbozi,

3) uchovatel hodnoty.



Schopnost statku uspokojovat potieby spotiebitele. Je spolecné

s ekonomickou vzacnosti predpokladem smény. Pokud statek tuto vlastnost
nema, neni divod na né&j plytvat vyrobnimi faktory. Spotfebitel srovnava tuto
vlastnost statku s tim, co za néj musi zaplatit.

Pouzivaji se pii vyrobé ekonomickych statkli. Vysledkem jejich plisobeni je
vyrobni ¢innost. Zahrnuji pidu, préci a kapital. V ramci podniku se také
mluvi o préci, prostiedcich jednorazové spotieby a prostredcich postupné
spotieby.

Penézné ocenéna spotieba vyrobnich faktort, ktera je vyvolana tvorbou
podnikovych vynost.

Ubytek disponibilnich finanénich prostiedki.
Zvyseni disponibilnich finan¢nich prostredk.

Penézni piijem z prace (mzda nebo plat), z kapitalu (zisk, resp. trok) nebo
z pudy (renta).

Kladny hospodarsky vysledek. Pfedstavuje rozdil mezi vynosy (ptijmy)
a vynalozenymi néklady (vydaji). Pfevadi se do dal$iho ti€etniho obdobi.

Odmeéna majiteli kapitalu za jeho zapijCku. Stanovuje se obvykle procentem
za ur€ité obdobi.

Trh, na kterém je v dlouhodobém horizontu (v ur¢itém odvétvi) nékolik malo
firem. Casto se jedn4 o nékolik vétsich podnikil, které mohou ovliviiovat
celkovou cenu v odvétvi. Predstavuji tzv. cenové tvlirce. U nés se jedna

napf. o spolecnosti nabizejici telekomunikac¢ni sluzby.

Trzni situace, kdy je na trhu jediny prodavajici (v ur€itém odvétvi).
Znesnadiuje vstup dalSich trznich subjektt do daného odvétvi. Vyroba
dan¢ho subjektu se zdrazuje a je neefektivni. Své produkty nabizi za vyssi
ceny, coz si muze dovolit jenom kvuli chybéjici konkurenci.

Hospodatska soutéz mezi trznim subjekty. Je zakladem trzniho mechanismu.
Plisobi na ekonomiku pfevazné¢ kladné, nebot’ nuti podnikatele snizovat
naklady, pfichdzet s novymi vyrobky, urychlovat technicky rozvoj

a co nejefektivnéji vyuzivat omezené zdroje k uspokojovani potteb lidi.

1) Co vyrabét? (= jaké produkty a v jakém mnozstvi),

2) Jak vyrabét? (= volba technologie a vyrobnich faktortt),

3) Pro koho vyrabét? (= jak vyrobené produkty rozd¢lit ve spolecnosti).
Resi riiznym zpiisobem tfi zdkladni ekonomické otazky. V zavislosti

na zpusobu, jakym tyto otazky tesi, rozliSujeme ekonomiky piikazové, trzni a
smiSene.



Pracovni list 5

Rozdélovani statki (pracovni piiklad)

- zadani pripojte k seSitu, ukoly zpracujte pisemné do seSitu -

Jste na letni brigade na jednom z velkych a rozlehlych merunkovych a broskvovych sadii na Hané.
Na brigadu vas vylakal lakavy inzerat v novinach, ktery slibuje, Ze vase odména bude zaviset
na vasi pracovitosti: co kg nasbiraného ovoce, to 5 Ké. Na brigadu je mozné se pripojit kdykoliv
béhem letnich prazdnin. Cim drive, tim lépe.

Brigadu jste si naplanovali na 1 mésic. Vasi pracovni naplni je opatrné sbirani jiz zralych
merunék a broskvi. Na brigade se setkavate s dalsimi studenty z Cech i z Moravy.

Skupina studentii se docela rychle spratelila a nékteri z vas se po nekolikadenni zkusenosti shodli
na spolupraci, jejiz podobu predstavili i ostatnim. Ze vSech pritomnych studentu se ke skupiné
pripojilo velké mnoZstvi. Ve skupiné je nakonec celkem 100 studentii.

Vedouci brigady souhlasi s tim, aby téchto 100 studentii pracovalo ve stejné smeéné, kterou je
potieba dodrzovat, aby se mohli v jidelndach a koupelndch vystridat vsichni studenti, kterych je
okolo 300.

Tato 100¢lenna skupina pracuje v narizenou dobu, ktera se musi dodrzovat dle nasledujiciho
predpisu, ktery se ridi zakonikem prdce. Pracovni doba trva od 8.00 do 17.30 hod. Po kazdych
dvou hodinach je povinna prestavka, prvni trva 15 minut, druha hodinu (jedna se o obédovou
pauzu) a tieti opét 15 minut.

1. ukol: Napiste rozpis pracovni doby této skupiny s piesnymi ¢asy.

2. tkol: Kolik hodin denné¢ musi kazdy ze studentii pracovat?

Po skonceni pracovni doby se skupina musi hlasit u vedouciho brigady a musi mu predat bedynky
s nasbiranymi merunkami a broskvemi. Tato 100¢lennd skupina dohromady odevzda 10.000 kg
zralych merunék a broskvi. Je pro vas snazsi sbirat (¢i trhat) do spolecnych bedynek (také se pri
tom lépe lze bavit s druhymi), nez abyste si stale hlidali tu svoji a proto sbirdate spolecné a
vedoucimu brigady predate ovoce v jeho celkovéem mnozZstvi. Vedouci ho zvazi a rozpocita stejnym
dilem na kazdého studenta.

3. ukol: Kolik kg natrhaného ovoce vedouci pfipiSe kazdému studentovi za tento den?

Kolik K¢ si timto dnem kazdy student vydélal?

Po trech dnech dojde k tomu, Ze jeden student pracuje castecné i béehem prestavek (s nekym se
nepohodl a proto se radsi strani své skupiné). Vecer se zjistilo, ze svoji praci navysil mnozstvi
zvazeného ovoce o 0,5%.



4. ukol: Kolik kg natrhaného ovoce (a potazmo kolik K¢) vedouci ptipise jednotlivym studentim?
Zduvodnéte.

Po dalsich dvou dnech se stane, zZe jednomu studentovi se behem dne udéla Spatné a proto si musi
Jjit lehnout, odpracoval tedy jen 50% z celkové pracovni doby.

5. ukol: Jak se v ten den rozd€li nasbirané mnozstvi mezi tuto 100¢lenou skupinu? Uved’te
v konkrétnich ¢islech (v kg 1 K¢) a zdiivodnéte.

6. ukol: V 5. ukolu jste rozhodli ur¢itym zpiisobem. UvaZovali byste stejnym zplisobem také
v 10¢lenné skupiné? Nebo byste rozhodli jinak? Své rozhodnuti zdGvodnéte.

7. ukol: A jak byste se rozhodli, kdyby k dané situaci doSlo ve skupiné citajici 1.000 1idi?
Zdtvodnéte.

8. tkol: Budou zésady ,,Kazdy podle svych schopnosti.”“ nebo ,,Kazdému podle jeho potieb.*
pouzitelné i pro rozd€lovani ve velkych skupinach (napt. 10 mil. 1lidi)? Vyjadiete se k obéma
zasaddm (muizete uvadét argumenty ,,pro* i ,,proti‘).

-, Kazdy podle svych schopnosti.“ ( ,,KaZdému podle jeho potieb.“

pro ‘:proti . pro [ proti

9. ukol: V nasem pfikladu se jednd o autonomni rozhodovani ¢lent skupiny. Je zapotiebi pro
kooperaci téchto lidi (a potazmo pro chovéani kazdého z nich) zvlastniho dozoru? Zdivodnéte
vlastnimi argumenty vSechna mozna ,,pro* a vSechna mozna ,,proti*.

pro | proti

10. ukol: V nasem piikladé nebylo feceno, zda jste se k této skupiné ptipojil/a. Nyni vSak vite, jak
vSe probiha. Ptipojil/a byste se nyni? Zdivodnéte vase rozhodnuti.

Ndas priklad, byt zjednoduSeny, resi nékteré ze zakladnich hospodaiskych otazek, které jsou
také soucasti hospoddiské politiky urcité zemé. Podle zpiisobu, jakym dand zemé tyto otazky resi,
rozliSujeme riizné hospodaiské systémy. Tém se budeme vénovat v navazujicim vykladu.



Pracovni list 6

Priklad ze soucasnosti - reportaz China’s Real Estate Bubble

1) Béhem poslednich 30 let se Cina stala

a) prvni ... b) druhou ... c) teti nejvétsi ekonomikou svéta.

2) Cinska vlada se ve své hospodaiské politice orientuje na
a) operace s nemovitostmi a na stavebnictvi.
b) staveéni statnich bytt pro chudé obyvatelstvo.

¢) na vystavbu infrastruktury.

3) Na dohled jsou mile a mile domi, jeZ nejsou obydleny. Jejich byty

a) ¢ekaji na své kupce. b) jsou vlastnictvim statu. ¢) vSak jsou jiz prodany.

4) Vétsinu z téchto bytu si koupili lidé

a) ze stale rozristajici se stfedni tridy. b) z nejbohatsich vrstev Cinani. ¢) ze zahranici.

5) Tito lidé nesméji investovat

a) mimo své meésto. b) mimo svoji provincii. ¢) v zahranici.

6) Lidé si kupuji byty — presnéji investuji do nich — protoZe se domnivaji, Ze jejich ceny nadile porostou
(rychleji nez inflace). Odhaduje se, Ze jejich ceny jiZ vzrostly

a) o pétinu ... b) o dvoj- az trojnasobek ... ¢) o desetinasobek pivodni ceny.

7) Nékteti si kupuji
a) az 3 byty. b) 5 az 10 bytu. ¢) az 20 bytu.

8) Procentuilni podil operaci s nemovitostmi ze souc¢asného celkového ¢inského hospodaistvi piredstavuje

a) 20 — 30%. b) 50 — 60%. ¢) 80 — 90%.

9) Kazdym rokem se stavi nejen nové domy, ¢tvrté, ale i mésta. Odhaduje se, Ze se jedna o
a) 5 novych mést, ... b) 8 — 10 novych mést, ... ¢) 12 — 24 novych mést,
které touto cestou za rok ,,vyrostou*.
10) Cinska vlada vloZila do trhu s nemovitostmi okolo
a) 2 miliardy americkych dolari. (tj. 3 x 10° $).
b) 2 biliony americkych dolard (4. 3 x 10'2$).
¢) 2 triliony americkych dolarti (tj. 3 x 10'8$).



11) Tzv. ghost cities (mésta duchii, jak se Fika dosud neobydlenym méstiim) je mozZné vidét
a) po celé Cing.
b) v nejbohatsich provinciich Ciny.

¢) na vychodnim pobiezi Ciny.

12) Prazdna obchodni centra, z nichZ se néktera nikdy nezacala pouZivat (ani po nékolika letech, co jiz stoji)
maji jiz nad jednotlivymi obchody znamé mezinarodni znacky jako Starbucks, NOKIA, KFC, adidas,

Swarowski, ... Tyto znacky
a) znaci, kdo si prostory jiz koupil, ale zatim zde neprovozuje své obchodni aktivity.
b) jsou jenom napodobeniny. Dané spolecnosti prostory ani nevlastni a ani je nemaji v pronajmu.

¢) jsou dokladem obchodd, které zdejsi lidé chtéji.

13) Nejen pobliZ Shanghaj jsou mésta, ktera
a) vérné kopiruji rizna mésta svéta, napt. anglickou vesnici.
b) maji slouzit jenom pro svatebni ucely.

¢) byla vybudovana zahrani¢nimi investory.

14) Sta tisice Cifianii se podili na sou¢asném rozsihlém procesu urbanizace. Jedna se zpravidla o chudé
venkovské obyvatelstvo, které na koupi téchto byti

a) muze pozadat o hypotéku.
b) nema dostatek finan¢nich prostredkd.

¢) ma nasporeno dostatek penéz.

15) Kviili vystavbé novych mést muselo byt (nucené) presidleno (a zpravidla bez nahrady)
a) kolem miliont Cifant (srovnatelné s Prahou).
b) kolem deseti milionti Cifiani (srovnatelné s CR).

¢) desitky milionti Cifianti (srovnatelné s nékterymi velkymi evropskymi zemémi).

16) Vétsina Ciiiani Zije s méné nez 2 dolary na den (tj. na pokraji absolutni chudoby). Nemohou si nové byty

o7 se

a) 50 — 60 tisic dolara. b) 100 - 120 tisic dolarg. ¢) 300 — 400 tisic dolart.

17) Nékteré rodiny, které si koupily jesté nedokoncené byty, mohou v pripadé prasknuti tzv. ,bubliny s
nemovitostmi“ v§echno ztratit. Jedna se vétSinou o uspory, které nasetrili

a) béhem poslednich 20 let. b) jejich rodice. ¢) béhem poslednich 3 generaci.

18) Podnikatel, ktery je v poctu vystavénych domii prvni na svété, se domniva, Ze prasknuti této bubliny muze
vést

a) ke zvoleni nové vlady.

b) k ¢etnym a silnym nepokojiim a povstanim.

c) ke ztraté pracovnich mist v§ech délniku, kterych je v soucasnosti na 50 milionti.



19) Lidé obchazi vladni na¥izeni ,,jednoho bytu* tim,
a) ze si kupuji druhy byt na cerno.
b) ze si kupuji byty pod jinymi jmény.

¢) ze si kupuji byty v riznych méstech.

Ukoly k navazujici samostatné praci: Na zakladd spravnych otazek vytvoite zapis do seSitu.
Ktera moralni dilemata vam z této ukazky vyvstavaji? Sepiste je.



Pracovni list 7
Ekonomické systémy - tvrzeni

(zadani pro ucitele)

w7

Ekonomické systémy FeSi tii zakladni ekonomické otazky:

Co vyrabet?
Jak vyrabét?
Pro koho vyrabét?

Jednotlivé hospodarské systémy se vyznacuji urcitou podobou nasledujicich kritérii:

- forma vlastnictvi
- rozhodovani
- princip koordinace

Po té, co byly predstaveny jednotlivé ekonomické systémy a realizovana jedna z niZze uvedenych
aktivit, je mozné uzavfit téma zaddnim, v némz studenti maji nakreslit souvislosti (tj. vySe zminéné
ekonomické otazky a kritéria) ve vztahu k ekonomickym subjektim, a to v rdmci jednoho ze
systémil. Je mozné postupovat tvorivé s konkrétnimi nakresy nebo abstraktné s pojmy (oznacujici
hlavni hospodaiské aktivity) a Sipkami znacici smér jejich vztahu.

Dale je moZné pripojit:

- riuzné okolnosti, s nimiz se obcané daného ekonomického systému musi vypoiddat (a jak se
s nimi vyporaddvaji)

- ndladu ve spolecnosti (strach, nadSeni, obavy, nejistoty, svoboda, ...)

- riizné skupiny (diichodci, bezdomovci, Skoldci, Zeny na mateiské, ...) a formu jejich zapojeni do
ekonomického Zivota

Naisleduji piedlohy pro praci v hodiné (viz vySe) a moznosti, jak s nimi pracovat

1. moznost vyuziti:

Ucitel rozsttiha jednotlivd Cernd tvrzeni a dd dvojicim ¢i skupindm za tukol, aby je pfifadily k
jednomu z typi ekonomickych systémii. Zde jsou tvrzeni jiz sprdvné sefazena. Je proto mozné
pouzit pro rtizné skupiny jen néktera tvrzeni z dané¢ho systému. Vyhodou je, Zze budou-li mit
skupiny rtizna tvrzeni, budou se vzajemné vice poslouchat.

2. moZznost vyuZziti:

Cerna tvrzeni se rozstiihaji. Kazdy student dostane jedno tvrzeni. VSichni maji za kol najit ostatni
,»prislusniky* svého ekonomického systému.



3. moznost vyuZziti:

Dalsi sada se odliSuje barevné. Kazd4 skupina dostane jednu barvu a mé za ukol najit dvé tvrzeni,
ktera se nehodi k zbyvajicim péti. Na osmou — prazdnou — karticku dopisi jednu z dalSich

skute¢nosti, jez se k danému systému vaze, ale na danych kartickach se neobjevuje.

Zvykovy systém:

Funguje jako uzavieny celek, statky
jsou vyrabény jen pro vlastni
spotiebu c¢lenii pospolitosti a
prevldada v ném tradi¢éné zvykovy
charakter ekonomické Cinnosti.

Sména probiha v naturaliich
(barterovy obchod) nebo v
pozdéjsich stadiich pomoci
komoditnich penéz.

Zakladni vyrobni jednotkou je
rodina.

Vyroba, pouiivané technologie ¢i
délba prace se opiraji o tradice.

Mista &i okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
soucasné domorodé africké kmeny
pastevcii.

Zvyky, tradice a obycej jsou faktory,
které ridi ekonomickeé rozhodovani a
konani clovéka.

Prvky tohoto systému Ize nalézt
v kaZdé ekonomice, byt sebe-
modernéjsi, protoZe jsou vidy
soucdasti néjaké kultury, kterd se
vyznacuje urcitymi zvyky a
rozdélenim roli ve spoleCnosti.

Vyroba je nepravidelna a
uspokojeni ekonomickych zdajmii
domdcnosti je diivodem pro
ukondeni vyroby.

Rozdélovani prace zavisi na tlaku
okolnosti.

Veétsina smériovaného se spotiebuje
v ramci dané domdcnosti.

Priklad: prodej dobytka se
uskutecriuje pro jednorazové ziskani
urcité castky penéz na ziskani urcité
véci, nikoliv kvilli navySeni
bohatstvi.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:



Prikazovy systém (centralné planovana ekonomika):

Hospodaiska cinnost vSech
ekonomickych subjektii je Fizena
prostirednictvim direktiv (zakonit),
které vychazi z viadnouci menSiny.

Také se nékdy mluvi o centralné
planované ekonomice, kterd je
spjata s vysadni funkci planu, ktery
je stanoven stdtem dopiedu.

Prvky této ekonomiky maji v
soucasnosti zemé jako je Cina nebo
Kuba.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
nékteré rodové pospolitosti.

Mista ¢i okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
feudalni panstvi.

Ekonomika je spjata s totalni
hospodaiskou funkci statu, ktery
prostiednictvim piikazi Fidi
ekonomicky Zivot dané spolecnosti.

Obvykle se zde miiZeme setkat
se spolecnym (popv. spolecenskym)
vilastnictvim vyrobnich prostiedkii.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
otrokarské ekonomiky.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje: zemé
s Cisté socialistickym politickym
uspoidadanim.



Trzni systém:

Trh je hlavnim prostiedkem Fizeni Trh je reguldatorem chovani
ekonomiky dané zemé. . ekonomickych subjekti.

Vyznacuje se znacnou mirou
svobody podnikani (jehoZ formy a
ndplii jsou upraveny legislativnim
ramcem dané zemé nebo
mezindrodnim prdavem).

Smér vyvoje ekonomiky dané zemé
je utvdien prostiednictvim vyvoje
nabidky a poptavky po urcitém zboZi
a prostiednictvim vyvoje cen.

TrZni mechanismus je . Pitevlada soukromé viastnictvi a
celospolecenskym koordindtorem . rozdélovani vétsiny zdrojii zajist'uje
ekonomického pohybu. . trh.

Tento systém nelze realizovat v jeho

cisté formé (tj. bez naprostych Uéastnici trhu jsou zcela odkdzdni
zdasahii stdatu) na celospolecenské . na vlastni schopnosti.

urovni.



SmiSeny systém:

Hospodaiska cinnost vSech
ekonomickych subjektii je také
Cdstecné Fizena prostirednictvim
direktiv (zakonit). Ty vSak vychazi
z konsenzu vétsiny.

Stdt vstupuje do ekonomiky jako
dulezZity trini subjekt i jako
koordinator ekonomického vyvoje
zemeé.

Trini mechanismus md sice,
dominantni postaveni, ale stdat ma
i naddle korigujici funkci.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
soucasné vyspélé stdty svéta.

Stat vytvaii ekonomickou
legislativu, ktera ovliviiuje
ekonomické prostiedi dané zemé,
ale ponechava ekonomickym
subjektitm znacnou volnost v jejich
rozhodovani.

Stdt eliminuje negativni ucinky
triniho mechanismu, zmirfuje jeho
nedokonalosti piedevsim
pierozdélovaci funkci statniho
rozpoctu.

Stdt (a jeho instituce) hraji v dané
ekonomice vyznamnou roli, ale
nikoliv dominujici.

Stat produkuje verejné statky — stard
se napr. o méstské parky, poulic¢ni
osvétleni, narodni obranu.



Funguje jako uzavieny celek, statky
Jjsou vyrabény jen pro vlastni
spotiebu clenii pospolitosti a
pieviada v ném tradicné zvykovy
charakter ekonomické cinnosti.

Sména probiha v naturaliich
(barterovy obchod) nebo v
pozdéjsich stadiich pomoci
komoditnich penéz.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
soucasné vyspélé stdaty svéta.

Prvky tohoto systému Ilze nalézt
v kaZdé ekonomice, byt sebe-
modernéjsi, protoZe jsou vidy
soucdasti néjaké kultury, ktera se
vyznacuje uréitymi zvyky a
rozdélenim roli ve spolecnosti.

Vyroba je nepravidelnd a
uspokojeni ekonomickych zajmii
domdcnosti je diivodem pro
ukonceni vyroby.

Rozdélovani prace zavisi na tlaku
okolnosti.

Dalsi skutecnosti:



Vyroba, pouZivané technologie ¢i
délba prace se opiraji o tradice.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
soucasné domorodé africké kmeny
pastevcii.

Zvyky, tradice a obycej jsou faktory,
ktere iidi ekonomicke rozhodovani a
konani clovéka.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje: zemé
s Cisté socialistickym politickym
uspoiddanim.

Hospodaiska Cinnost vSech
ekonomickych subjektii je Fizena
prostirednictvim direktiv (zakoni),
které vychazi z vliadnouci menSiny.

Uéastnici trhu jsou zcela odkdzdni
na vlastni schopnosti.

Prvky této ekonomiky maji v
soucasnosti zemé jako je Cina nebo
Kuba.

Také se nékdy mluvi o centralné
planované ekonomice, ktera je
spjata s vysadni funkci planu, ktery
je stanoven statem dopiedu.

Vétsina smériovaného se spotiebuje
v ramci dané domdcnosti.

Priklad: prodej dobytka se
uskutecriuje pro jednordzové ziskani
urcité castky penéz na ziskani urcité
véci, nikoliv kviili navySeni
bohatstvi.

Trh je regulatorem chovani
ekonomickych subjektii.

Dalsi skutecnosti:

Ekonomika je spjata s totdalni
hospodaiskou funkci statu, ktery
prostiednictvim prikazu Fidi
ekonomicky Zivot dané spolecnosti.

Obvykle se zde miiZeme setkat
se spolec¢nym (popi. spolecenskym)
vlastnictvim vyrobnich prostiedkii.

Trini mechanismus mad sice,
dominantni postaveni, ale stat ma
i naddle korigujici funkci.

Dalsi skutecnosti:



Trh je hlavnim prostiedkem vizeni Zakladni vyrobni jednotkou je
ekonomiky dané zemé. rodina.

Vyznacuje se znaénou mirou
svobody podnikani (jehoZ formy a
ndplit jsou upraveny legislativnim
ramcem dané zemé nebo
mezindrodnim pravem).

Smér vyvoje ekonomiky dané zemé
je utvdaren prostiednictvim vyvoje
nabidky a poptavky po urcitém zboZi
a prostirednictvim vyvoje cen.

TrZni mechanismus je . Prevldda soukromé vlastnictvi a
celospolecenskym koordindtorem . rozdélovani vétsiny zdrojii zajist'uje
ekonomického pohybu. . trh.

Dalsi skutecnosti:
Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
feuddlni panstvi.

Stat vytvaii ekonomickou
legislativu, ktera ovliviiuje
ekonomické prostiedi dané zemé,
ale ponechava ekonomickym
subjektitm znacnou volnost v jejich
rozhodovani.

Hospodadiska cinnost vSech
ekonomickych subjektii je také
Cdstecné Fizena prostirednictvim
direktiv (zakoni). Ty vSak vychazi
z konsenzu vétsiny.

Stat vstupuje do ekonomiky jako
duleZity trini subjekt i jako
koordindtor ekonomického vyvoje
zemé.

Mista Ci okolnosti, kde se dany
ekonomicky systém realizuje:
nékteré rodové pospolitosti.

Tento systém nelze realizovat v jeho
cisté formé (tj. bez naprostych
zasahii statu) na celospolecenské
urovni.

Stdt (a jeho instituce) hraji v dané
ekonomice vyznamnou roli, ale
nikoliv dominujici.



Stdt eliminuje negativni ucinky Dalsi skutecnosti:
triniho mechanismu, zmirfiuje jeho

nedokonalosti piedevSim

pierozdélovaci funkci statniho

rozpoctu.



Pracovni list 8

Ekonomické systémy - shrnuti

- dokoncete véty pravdivym tvrzenim -
Naturilni hospodarstvi:
Statky jsou vyrabény ...
Ptevlada zvykovy charakter, tj. ...
Délba prace ...
Stupeni specializace ...
Vlastnictvi ...
Ptedpokladem smény ...
Plati se bud’ barterem, t;. ...
nebo komoditnimi penézi, tj. ...

V soucasnosti se s naturdlnim hospodafstvim miuzeme setkat u ...

Prikazové hospodarstvi:

Vlastnictvi ...
Rozhodovani ...

Pléan ...

Stat ...

Ekonomické subjekty ...

V soucasnosti se s piikazovym hospodaistvim mizeme setkat napt. v ...



TrZni hospodarstvi:

Vlastnictvi ...

Rozhodovani ...

Koordinace hospodaiskych aktivit je ur€ovana predevsim ...
Trh ...

Stat ...

Ekonomické subjekty ...

V soucasnosti se s trznim hospodarstvim mizeme setkat napt. v ...

SmiSené hospodarstvi:

Muzeme se setkat s obéma druhy vlastnictvi, jednak ...
Stat ma funkci regulatora, aby ...

Ekonomické subjekty ...

Trh ...

Dominantni ...

V soucasnosti se se smiSenym hospodaistvim mizeme setkat napt. v ...

VY CR mame hospodarstvi, které se vvznacuje nasledujicimi charakteristikami ...

1)
2)
3)
4)

5)



Pracovni list 9

Hospodarské systémy v praxi
Jak bude uskute¢niovdna (napliiovana) SOLIDARITA? Na co bude kladen diiraz?
Zvykovy systém:
Ptikazovy systém:
Trzni systém:

SmiSeny systém:

Hospodarské systémy v praxi

Jakym zplisobem bude podporovana SEBEREALIZACE jednotlivce? Na co bude
kladen dtraz?

Zvykovy systém:
Ptikazovy systém:
Trzni systém:

SmiSeny systém:



Hospodarské systémy v praxi

Jakym zplisobem budou zajistény vetejné statky (parky, komunalni sluzby, vefejné
komunikace, ...)?

Zvykovy systém:
Ptikazovy systém:
Trzni systém:

SmiSeny systém:

Hospodarské systémy v praxi

Které PROFESE (typy povoléani) budou podporovany (budou vice zapotiebi)? Které
vice a které méné (v porovnani s ostatnimi hospodafskymi systémy)?

Zvykovy systém:
Piikazovy systém:
Trzni systém:

SmiSeny systém:



Hospodarské systémy v praxi

Jak bude zajisténa péce o potiebné (diichodci, invalidé, ...)?
Zvykovy systém:

Piikazovy systém:

Trzni systém:

SmiSeny systém:

Hospodarské systémy v praxi

Jak bude realizovana zdravotni péce?
Zvykovy systém:

Piikazovy systém:

TrZni systém:

SmiSeny systém:



Hospodarské systémy v praxi

Jakou formou bude probihat vzdélavani? Bude se platit? Od kdy a za co?
Zvykovy systém:

Piikazovy systém:

Trzni systém:

SmiSeny systém:

Hospodarské systémy v praxi

Jaky druh zdkont (ve formé omezeni, ptikazi, zakazi, ...) je zapotiebi, aby se
zajistilo fungovani daného systému? Kterych oblasti se tyto zdkony budou nejvice
tykat?

Zvykovy systém:

Ptikazovy systém:

Trzni systém:

SmiSeny systém:



Pracovni list 10

Kodex reklam
- volné dostupny na internetovych strankach: http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php -

Ukoly:
1) Prectéte si nize uvedeny kodex a z kazdé Casti (popt. z Casti, jez vam je ptid€lena) sepiste

vvvvvv

n¢komu, kdo nikdy o tomto kodexu neslysSel a pravdépodobné ani nevi, ze existuje.
2) Dohledejte na vySe zminéné internetové adrese nasledujici fakta:

a) Jaké organizace stoji za timto kodexem?

b) Jaké ma cile?

¢) Co znamena samoregulace reklamy?

d) Kterymi oblastmi reklamy se dand organizace zabyva a kterymi nikoliv?

e) Kdy dané organizace zasahuje a jaké ma pravomoci?

f) Jaké dalsi ¢innosti dané organizace vykonava?

g) Které spolecnosti, firmy apod. se pod zminény kodex podepsaly a kdy?

h) Sepiste vlastnimi slovy piinos této organizace pro ceskou spole¢nost.

1) Jaké dalsi aktivity se domnivate, Ze by se v oblasti reklam mély realizovat?

j) Co byste do stavajiciho kodexu doplnili?


http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php

KODEX REKLAMY (2009)

PREAMBULE

Kodex reklamy (déale jen , Kodex*) vydany Radou pro reklamu (dale jen ,RPR*) ve shod¢ s
¢lankem III. stanov RPR je formulovan s cilem, aby reklama v Ceské republice slouzila k
informovani vefejnosti a spliiovala eticka hlediska ptisobeni reklamy vyzadovana obany Ceské
republiky. Cilem Kodexu je napoméhat tomu, aby reklama byla pfedevSim pravdiva, sluSna a
Cestnd, a aby v rozsahu tohoto Kodexu respektovala mezinarodné uznavané zasady reklamni praxe
vypracované Mezinarodni obchodni komorou.

Kodex nenahrazuje pravni regulaci reklamy, nybrz na ni navazuje doplnénim o etické zasady.
Kodex je ur€en vSem subjektlim plisobicim v oblasti reklamy a stanovi jim pravidla profesionalniho
chovani. Kodex se zaroven obraci k vefejnosti a informuje ji o mezich, které subjekty pusobici v
reklamé ¢i reklamu uzivajici dobrovolné pfijaly a hodlaji je samy vynucovat prostfednictvim etické
samoregulace.

Clenské organizace RPR vyslovné uznavaji Kodex a zavazuji se, ze nevyrobi ani nepiijmou zadnou
reklamu, kterd by byla v rozporu s Kodexem, poptipadé ze stdhnou reklamu, u niz by byl takovy
rozpor dodatecné zjistén organem etické samoregulace v reklamé.

Zaroven Clenské organizace RPR budou usilovat o to, aby i vSechny ostatni subjekty pusobici v
oblasti reklamy na uzemi Ceské republiky respektovaly cile i jednotliva ustanoveni tohoto Kodexu.

CAST PRVNI
Kapitola 1
UVODNI USTANOVENI
1. Pojem reklamy
1.1

Pro ucely Kodexu se reklamou rozumi proces komercni komunikace, provadény za uhradu
jakymkoliv podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho zajmu, jehoZz
ucelem je poskytnout spotiebiteli informace o zbozi a sluzbach (dale jen ,,produkt™) i ¢innostech a
projektech charitativni povahy. Pfitom se jednd o informace Sifené prostfednictvim komunikacnich
médii, kterymi se pro ucely Kodexu rozumi televize, rozhlas, nosice audiovizualnich d¢l, periodicky
tisk a neperiodické publikace, dopravni prostiedky, plakaty a letdky, jakoz i dal§i komunikaéni
prostiedky umoznujici prenos informaci. Reklamou dle této definice zpravidla neni takovy prenos
informaci, ktery by jinak reklamou byl, pokud prodejce vyhradné oznacuje misto, kde vyrobek
nabizi spotiebiteli.



1.2

Pojem reklama podle Kodexu se piiméten¢ pouzije i na inzerci provadénou nekomerénimi subjekty
1 témi, kdo jednaji z jejich poveteni.

2. Subjekty reklamy
2.1

K subjektim reklamniho pisobeni patfi zejména inzerenti a dalsi zadavatelé reklamy, reklamni
agentury, vlastnici komunika¢nich médii. Odpovédnost za poruseni Kodexu nesou zucastnéné
subjekty dle miry svého podilu na tomto poruseni.

Neni-li prokdzano néco jiného, plati ze:

a) zékladni odpovédnost za dodrzovani Kodexu nese zadavatel reklamy, pokud reklamu schvalil ¢i
jinak s ni vyjadfil souhlas,

b) reklamni agentury nesou odpovédnost za vyrobu reklamy a jeji zadani médiim,
¢) média nesou odpovednost za Siteni reklamy.
2.2

Pod pojmem ,,spotiebitel* se rozumi jakykoliv subjekt, ktery miize byt reklamou ovlivnén, at’ jiz jde
o konecného spotiebitele, distributora, €i o jiného uzivatele produktii v oblasti vyrobni spotieby.

3. Zakladni pozadavky na reklamu
3.1

Reklama nesmi navadét k poruSovani pravnich predpisti nebo budit dojem, Ze s jejich poruSovanim
souhlasi.

3.2

Reklama musi byt slusnd, Cestnd a pravdiva. Musi byt vytvafena s védomim odpovédnosti vici
spotrebiteli 1 spolec¢nosti.

3.3
Reklama musi respektovat zasady Cestného soutézeni konkurenti
3.4

Z4dna reklama nesmi v zasad¢ ohrozovat dobré jméno reklamy jako takové, ¢i snizovat divéru v
reklamu jako sluzbu spotiebiteliim.

3.5.

Reklama nebude zamérné propagovat neodiivodnéné plytvani anebo neracionalni spotiebu surovin
¢i energie, pochazejicich z neobnovitelnych zdrojt.

3. 6.

Reklama nebude podporovat ¢i vychvalovat chovani, poskozujici zivotni prostfedi nad spolecensky
akceptovanou miru.



3.7.

Tam, kde v tomto kodexu chybi zvlastni Gprava, posoudi se reklama podle téchto Zakladnich
pozadavkl na reklamu v souladu s duchem Etického kodexu jako celku. Rada pro reklamu pfi
aplikaci svého etického Kodexu muze téz aplikovat principy a zéasady Etickych kodext
Mezinarodni obchodni komory se sidlem v Pafizi.

4. Uplatiiovani Kodexu
4.1

Kodex je prosazovan a vylucné interpretovan Arbitrazni komisi RPR (dale jen ,,AK RPR%), ve kter¢
jsou zastoupeni predstavitelé ¢lenskych organizaci RPR, poslanci parlamentu Ceské republiky,
zadavatelé reklamy, reklamni agentury, média, pravni odbornici.

4.2

Stiznosti na konkrétni reklamu mohou podavat kterékoliv pravnické nebo fyzické osoby (vyjma
¢lent ,,AK RPR®), nebo statni organ.

4.3
Stiznosti se podavaji na adresu RPR, Malostranské nam. 23/37, 118 00 Praha 1.
4.4

Pied vydanim arbitrdzniho nalezu prob&hne konzultace k obdrzené stiznosti se zadavatelem,
reklamni agenturou nebo médiem, vici kterému stiznost sméiuje.

4.5
AK RPR stiznost posoudi a podle okolnosti piipadu:
4.5.1
sd€li stézovateli, ze stiznost se ziejmé netykd zajmua spotiebitele, regulovanych Kodexem a
k vytizeni takové stiznosti jsou ptislusné jiné organy;
4.5.2
vyda arbitrazni nalez, v némz zejména posoudi, zda napadend reklama neodporuje, ¢i odporuje
Kodexu. V posléze uvedeném piipadé doporuci stazeni reklamy ¢i jeji upravu.
4.6
Posoudit reklamu a vydat nalez podle ptedchozich ustanoveni mize AK RPR i z podnétu RPR.
Postupuje pritom ptimefené podle predchozich ustanoveni.
4.7
Nestanovi-li tento kodex jinak, AK RPR muze ptihlédnout i k etickym Kodextm, pfijatych jinymi
organizacemi, pokud ¢lenové téchto organizaci jsou 1 ¢leny RPR. V pfipad€ rozporu pievazuje
ustanoveni tohoto Kodexu.



5. Vztah Kodexu k pravni regulaci
5.1

Rada pro reklamu neaplikuje pii posuzovani stiznosti platny pravni tad, ale porovnava vysledky
¢innosti subjektd reklamy (tj. reklamu) s timto Kodexem. V kompetenci Rady pro reklamu neni
sankciovani poruSeni platného tadu subjekty reklamy. Timto neni dotéena moznost Rady pro
reklamu poskytovat odborna stanoviska na zadost statnich organti dozoru nad regulaci reklamy a
dalSich zadatelti. V ptipad¢ soubéhu piedpokladaného poruseni platného pravniho fadu a Kodexu
muze Rada pro reklamu odmitnout projednavani stiznosti a odkazat st€Zovatele na prislusny soudni
¢1 obdobny organ.

5.2.

Vzhledem k tomu, ze zédkladnim cilem zalozeni Rady pro reklamu byla ochrana spotiebitele pied
ptisobenim reklam, které jsou v rozporu s b&Zné uznavanymi etickymi normami v Ceské republice,
je Rada pro reklamu opravnéna v pfipad¢€, ze jak stézovatel, tak dotCeny jsou soutéziteli, zahdjit
rozhodovaci proces a ve véci rozhodnout pouze v ptipadé, ze chovani dotéené¢ho zdvaznym
zpusobem poskozuje zajmy spotiebitele.

Kapitola 11

VSEOBECNE ZASADY REKLAMNI PRAXE

1. Slusnost reklamy
1. 1.

Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizudlni prezentace, které by porusovaly hrubym zptisobem
normy slusnosti a mravnosti obecné¢ pfijimané t€émi, u nichz je pravdépodobné, ze je reklama
zasdhne. Zejména prezentace lidského téla musi byt uskuteCniovana s plnym zvazenim jejiho
dopadu na vSechny typy c¢tenafti a divaki. PoruSeni Kodexu budou posuzovana s ohledem na
celkovy kontext, vztah reklamy k produktu, zvolenou cilovou skupinu a pouzitd média.

1. 2.
Reklama nesmi zejména obsahovat prvky snizujici lidskou diistojnost.
2. Cestnost reklamy

2. 1.

Reklama nesmi byt koncipovana tak, aby zneuzivala divéru spotiebitele ¢i vyuzivala nedostatku
jeho zkuSenosti ¢i znalosti, ¢i jeho duvétivosti.

2.2.
Reklama nesmi vyuzivat podprahové vnimani spotiebitele.
2.3.

Reklama nesmi byt skrytd, zejména nesmi pfedstirat, ze jde o jiné zpusoby Sifeni informaci
(védecké pojednani, reportaz apod.), nez je reklama.



3. Pravdivost reklamy
3.1.

Reklama nesmi Sifit klamavé udaje o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich ¢i vykonech.
Klamavym tdajem je i udaj sdm o sob¢ pravdivy, jestlize vzhledem k okolnostem a souvislostem,
za nichz byl u¢inén, mize uvést v omyl.

3.2.

Reklama nesmi na zaklad¢ klamavych tdaji sjednévat vlastnimu ¢i cizimu podniku prospéch na
ukor jiného.

3.3.
Reklama nesmi obsahovat klamavé oznaceni zbozi ¢i sluzeb, které je zplisobilé vyvolat mylnou

domnénku, ze oznacené zbozi nebo sluzby pochazeji z urCitého statu, urcité oblasti nebo mista,
nebo od urcitého vyrobce, anebo ze vykazuji zvlastni charakteristické znaky nebo zvlastni jakost.

3.4.

Za klamavé oznaceni se pro ucely tohoto Kodexu chédpe i oznaceni zbozi nebo sluzeb, k némuz je
piipojen dodatek slouzici k odliSeni od pravého ptivodu, a toto oznaceni je presto zpusobilé vyvolat
o puvodu nebo povaze zbozi ¢i sluzeb mylnou domnénku.

3.5.

Reklama nebude povazovdna za klamavou v piipadé oznaceni zbozi nebo sluzeb, kterd jsou
vSeobecné zazita jako udaje slouzici k oznaCovani druhu nebo jakosti zbozi, pokud k ni nebude
ptipojen dodatek zpisobily klamat o piivodu zbozi nebo sluzeb.

4. Spolecenska odpovédnost reklamy

4. 1.

Reklama nesmi bez opravnéného diivodu vyuzivat motiv strachu.
4.2.

Reklama nesmi zneuzivat predsudki a poveér.
4.3.

Reklama nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést k nasilnym aktiim nebo je podporovat.

4. 4.

Reklama nesmi obsahovat nic, co by hrubym a nepochybnym zplsobem urazelo narodnostni,
rasové nebo nabozenské citéni spotiebiteli.

4.5.

Reklama miiZe uZivat také tradice, zvyky a symboly, které nejsou v Ceské republice obvyklé
(naptiklad Santa Claus). Reklama ale nesmi popirat ¢i znevazovat tradice, zvyky a symboly, které
v Ceské republice obvyklé jsou (Jezisek, mikulasské a velikono¢ni zvyky apod.).



Kapitola I1I
ZVLASTNI POZADAVKY NA REKLAMU

1. Hodnota zbozi
1.1

Spottebitelé nesmi byt reklamou vedeni k tomu, aby produktim pfiznavali nepomérné vyssi uzitnou
hodnotu, nez odpovida jejich skute¢né hodnoté.

1.2

Inzerent musi byt pfipraven dolozit jakékoliv své tvrzeni, tykajici se skutecné finan¢ni hodnoty
zbozi, které nabizi s niz$i cenou nebo bezplatné.

1.3

Produkty nesmi byt popisovany jako ,,bezplatné* v ptipadé¢, kdy spotiebiteli vznika jakykoliv jiny
naklad kromé skute¢nych nakladt dodavky, dopravy ¢i postovného. V piipadé€, ze spotiebitel musi
platit jakékoliv takovéto néklady, reklama musi obsahovat dostateéné zietelné tvrzeni v tomto
smyslu.

2. Cenova srovnani
2.1

Informace o cen¢, obsazend v reklamé, anebo okolnost, Ze informace je neuplna anebo chybi, nesmi
zejména vzbuzovat zdani, Ze:

- cena je nizsi, nez jaka je ve skutecnosti,
- stanoveni ceny zavisi na okolnostech, na nichz ve skute¢nosti nezavisi,

- v cen¢ jsou zahrnuty dodavky vyrobki, vykont, praci anebo sluzeb, za které se ve skute¢nosti
plati zv1ast’,

- cena byla nebo bude zvysena, snizena nebo nezménéna, 1 kdyz tomu tak neni,

- vztah ceny a uZzitnosti nabizeného vyrobku nebo sluzby a ceny a uzitecnosti srovnatelné¢ho
vyrobku nebo sluzby je takovy, jaky ve skute¢nosti neni.

3. Oc¢ernovani a zleh¢ovani soutéZiteli a jejich producenti
3.1

Reklama nesmi utocCit na jiné produkty, inzerenty nebo reklamy a nesmi se snazit tyto vyrobky,
inzerenty ¢i reklamy diskreditovat, a to ani pfimo ani neptimo.

3.2

Inzerenti nesmi snizovat hodnotu produktl jinych inzerentti, a to ani pfimo, ani ndznakem. Reklamy
zv1asté nesméji pro neptiznivé srovnani vybrat jeden konkrétni produkt.



4. Napodobeni reklam
4.1

Reklamy nesmi svym vSeobecnym vzhledem, vyobrazenimi, pouzitim sloganti, vizualnich
prezentaci, hudby ¢i zvukovych efektd byt podobné jinym reklamam tak, ze by bylo pravdépodobné
zavadéni €1 zmateni spotrebitele ¢i vyuziti vysledkt cizich napadi a pracovniho usili.

5. Osobni doporuéeni
5.1

Reklama nesmi obsahovat zadna osobni doporuceni ¢i podpirna tvrzeni a nesmi na né¢ ani
odkazovat, pokud by tato doporuceni ¢i podpiirnd tvrzeni nebyla pravdiva, ¢i pokud by nebyla
vazana na osobni zkuSenost osoby podavajici toto doporuceni po pfiméiené ¢asové obdobi.

5.2

Samotné osobni doporuceni nesmi obsahovat zadné tvrzeni ¢i ndzory porusujici ustanoveni tohoto
Kodexu, a nesmi byt pouzivana zplisobem, u kterého by bylo pravdépodobné, ze bude zavadét
spotiebitele.

5.3

Osobni doporuceni nesmi obsahovat zadna tvrzeni o ucincich produktu, pokud neexistuji spolehlivé
ditkazy o takovych ucincich.

6. Ochrana soukromi a zneuziti jedince

6.1

ey

Reklama nesmi zobrazovat zadné zijici osoby a ani na zadné Zijici osoby nijak odkazovat v ptipade¢,
ze s tim tyto osoby piedem vyslovné nesouhlasi. Inzerenti rovnéz musi davat pozor na to, aby
neurazili z nabozenského ¢i jiného hlediska osoby, jakymkoliv zplisobem spojené se zemielymi
osobami zobrazovanymi v reklamé ¢i zemielymi osobami, na néz jakakoliv reklama odkazuje.

6.2

Reklama nesmi ke svému plsobeni vyuzivat nositele vefejné autority (naptiklad politiky,
predstavitele odbornych medicinskych a jinych spolecnosti), 1 kdyz by oni sami se svym tplatnym
¢1 bezaplatnym plisobenim v reklamé souhlasili.

7. Zaruky
7.1

Reklama muze pouzivat slova ,,zaruka* nebo zaruc¢eny pouze v piipadech konkretizace obsahu nebo
uvedeni jejich konkrétnich podminek.



CAST DRUHA

Kapitola 1
REKLAMA NA ALKOHOLICKE NAPOJE

1. Alkoholicky napoj
1.1.

Alkoholickym ndpojem se rozumi napoj, ktery obsahuje vice nez 0,5 objemového procenta
alkoholu.

2. Nezodpovédna konzumace
2.1.

Reklama nebude piredstavovat nebo propagovat nezodpovédnou konzumaci, napf. mnozstvim
napoje konzumovaného nebo vyobrazen¢ho v reklamé nebo nésledky jeho nadmérného uziti.
Reklama nebude podporovat nadmérné zvySeni konzumace alkoholickych napoji jednotlivymi
spotfebiteli. Reklama nesmi zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost nebo
vzbuzovat dojem, Ze je Spatné ¢i nenormalni odmitat pit alkoholické népoje.

2.2.
Reklama nebude zaloZena na zobrazeni nasilného, agresivniho nebo protispolecenského chovani.
2.3.

Reklama nebude ukazovat osoby, které se jevi jako opilé, ani vyvoladvat dojem, Ze intoxikace je
piijatelna.

3. Mladistvi
3.1.

Reklama na alkoholické napoje, pivo nevyjimaje, nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let.
Z4dna osoba vystupujici v reklamé jako konzument alkoholického napoje nesmi jako osoba mladsi
25 let ani vypadat a fakticky musi byt stars$i 25 let. Osoby mladsi 18 let nebudou v reklamach
zobrazovany, kromé situaci, kde je jejich pfitomnost pfirozena, napiiklad v rodinnych scéndch nebo
v davu v pozadi. Tyto osoby nebudou nikdy zobrazovany, jak piji alkoholické napoje, ani to nebude
zadnym zpisobem naznacovano.

3.2

Reklama na alkoholické ndpoje nesmi byt vysilana v komerénich piestavkach pted, béhem nebo
bezprostiedné po televiznich nebo rozhlasovych potadech urc¢enych détem.

3.3.

Reklama nebude propagovat alkoholické napoje v mediich, programech nebo béhem udalosti, u
nichZ je zndmo, Ze vice nez 30 % cilové skupiny tvoii nezletili. Reklama nebude rovnéz umisténa
na velkoplosnych plakéatech ve vzdalenosti mensi nez 300 metri od zdkladnich a stfednich Skol,
détskych hiist a podobnych zafizeni, kterd jsou urcena piedevSim nezletilym. VelkoploSnymi



plakaty se rozuméji plakaty, jejichz plocha je vétsi nez 12 m2. Z tohoto pravidla jsou vyjmuty
ptipadné dlouhodobé reklamy ¢i poutac¢e umisténé na provoznich budovach vyrobct a distributorti
alkoholickych napojt.

34.
Komer¢ni komunikace nebude vyuzivat zadné grafiky, symboly, hudbu a kreslené postavy, které
primarné vyvolavaji zajem déti.

3.5.

Nazvy alkoholickych népoji, jejich loga nebo obchodni znacky se nesmi objevit na détském
obleceni, hrackach, hrach ¢i jinych vyrobcich uréenych predevsim osobam mladSim 18ti let. To
samé plati pro repliky sportovnich odévi ur¢enych pro déti.

4. Rizeni
4.1.

Reklama nebude spojovat konzumaci alkoholického napoje s fizenim vozidel, a to jakymkoliv
zpusobem.

5. Nebezpecné aktivity
5.1.

Obsah reklamy nesmi podnécovat spotiebu alkoholického nédpoje v nebezpecnych nebo
nezékonnych situacich ¢i mistech, napi. pfed nebo béhem ¢innosti vyzadujici stiizlivost, zruénost
nebo piesnost.

6. Zdravotni aspekty
6.1.

Reklama na alkoholické népoje nesmi naznacovat jejich schopnost piedchdzet lidskym nemocem
nebo je léCit, ani naznaCovat, ze maji povzbuzujici nebo uklidiiujici ucinek anebo Zze jsou
prostiedkem feSeni osobnich problému.

6.2.

Reklama nesmi povzbuzovat téhotné a kojici Zzeny ke konzumaci alkoholu a nebude zobrazovat
téhotné nebo kojici zeny pii konzumaci alkoholického népoje.

6.3.

V reklamé nesmi vystupovat osoby, které svym zevnéjskem(oblecenim) vzbuzuji dojem, zZe jde o
prislusniky zdravotnickych profesi.

7. Obsah alkoholu
7.1.

Reklama nesmi zduraziiovat vyssi obsah alkoholu jako kladnou vlastnost znacky a dvod pro jeji
zvoleni spotiebitelem. Na druhé strané, reklamni sdéleni by nemélo vzbuzovat dojem, ze piti napoje



s nizkym obsahem alkoholu vylucuje nezodpovédnou konzumaci.
7.2.

Reklama nesmi snizovat nebo zamlzovat skutecny obsah alkoholu v napoji.

8. Vykonnost a sexualni aspéch
8.1.

Reklama by neméla vytvaret dojem, ze konzumace alkoholickych napojii posiluje mentalni nebo
fyzické schopnosti, naptiklad pfi sportovani.

8.2.

Reklama nesmi naznacovat nebo vytvaret dojem, ze konzumace alkoholickych napoji miize vést k
dosaZzeni spoleCenského nebo hmotného uspéchu.

8.3.

Reklama nebude tvrdit ani naznaCovat, ze konzumace alkoholu miize pfispét k sexudlnimu uspechu.
Reklama nebude podnécovat k sexudlni promiskuité, nebude obsahovat nahotu nebo Castecnou
nahotu zobrazenou zptisobem urazejicim lidskou dastojnost, nebude prezentovat alkoholické népoje
jako prosttedek k odstranéni sexualnich zébran ¢i strachu viibec.

9. Podpora prodeje
9.1.

Z4adna podpora prodeje nemiize povzbuzovat k nezodpovédnému nebo protispolecenskému chovani
nebo k nezodpovédné konzumaci alkoholu, zejména k nadmérnému piti.

10. Lidska distojnost a naboZenské presvédéeni
10.1.

Reklama nebude naznacCovat ani zobrazovat spotiebu alkoholického napoje v blizkosti posvatnych
mist a hibitov.

10.2.

Reklama nebude tvrdit nebo naznacovat, ze alkoholicky ndpoj je konzumovan pfisluSniky
nabozenské skupiny, ktera svym ¢lentim zakazuje pozivani alkoholu.

Kapitola 11
REKLAMA NA POTRAVINY A NEALKOHOLICKE NAPOJE

1.

Reklama bude pravdivé predstavovat propagované vlastnosti vyrobkil véetné jejich velikosti a
slozeni, stejné jako vyzivovych a zdravotnich pfinosi potraviny ¢i napoje, a nebude v zaddné



z téchto vlastnosti klamat zakaznika.
2.

Tvrzeni o vyzivovém ¢i zdravotnim pfinosu se bude opirat o védecka zjisténi.
3.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude podporovat jejich nadmérnou spotiebu a
velikosti zobrazovanych porci budou pfiméfené scéné v reklamé.

4.

Tam, kde je propagovany vyrobek zobrazen v kontextu celého jidla, celkova skladba zobrazenych
potravin bude v pfiméfeném rozsahu odpovidat vS§eobecné akceptovanym zasadam vyzivy.

5.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybiiovat zdravy a vyvazeny zptsob
stravovani.

6.
Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybiiovat zdravy ¢i aktivni zivotni styl.
7.

Potraviny, které nejsou urceny k tomu, aby byly ndhradou celého jidla, nebudou za takovou ndhradu
vydavany.

Kapitola I1I
DETI A MLADEZ

Rada pro reklamu pii aplikaci svého etického Kodexu miize téz aplikovat principy a zasady
Etického kodexu Mezindrodni obchodni komory se sidlem v Patizi (ICC) nazvany ,,Déti, mladez a
marketing®.

1. VSeobecné
1.1

Léky, dezinfekéni prostfedky, ziraviny a zdravi ohrozujici prostfedky nesmi byt v reklamach
zobrazeny v dosahu déti bez rodiCovského dohledu a nesmi v nich byt prezentovany déti, které s
témito produkty jakymkoliv zpiisobem manipuluji.

1.2

Praci a Cistici prostiedky nesméji byt v reklamach zobrazeny v dosahu déti bez dozoru dospélé
osoby a nesmé&ji v nich byt prezentovany déti, které s jejich obsahem jakymkoliv zplisobem
manipuluji.

1.3

Neni dovolena zadné reklama, ktera by povzbuzovala déti k tomu, aby chodily na neznama mista
nebo hovofily s nezndmymi lidmi.



1.4

Neni povolena zadna reklama na komer¢ni produkt ¢i sluzbu, kterd by obsahovala jakoukoli vyzvu
détem ¢i kterad by jakymkoli zpiisobem naznacovala, ze pokud si déti samy nekoupi néjaky produkt
¢i sluzbu, ¢i pokud nebudou mit jiné lidi k tomu, aby si takovyto produkt ¢i sluzbu koupili, nesplni
tim néjakou povinnost nebo neprojevi dostatecnou loajalitu vici urcitym osobam ¢i organizacim,;
neni ptitom rozhodné, zda tato osoba ¢i organizace je pivodcem takovéto vyzvy, ¢i nikoliv.

1.5

Neni povolena zadna reklama, kterd vede déti k tomu, aby si myslely, Ze pokud nebudou vlastnit
inzerovany produkt, stanou se jakymkoliv zpisobem ménécenné ve vztahu k jinym détem.

1.6

V reklamach je nutno vénovat pozornost tomu, aby déti nebyly podporovany v naléhani na jiné
osoby ve snaze ziskat konkrétni produkt ¢i sluzbu.

1.7

Ma-li reklama zahrnovat odkaz na détskou soutéz, sbér kuponti, nabidky prémii, volné prémie, tahy
cen a podobné hry zaméfené na déti a mladez, musi byt vhodnym zpiisobem publikovana jasna
pravidla.

2. Bezpecnost
2.1

Vsechny situace, kde v reklaméch vystupuji déti, musi byt peclivé zvazeny z hlediska bezpecnosti.
2.2

Déti v ulicnich scénach nesmi byt zobrazovany jako déti bez dozoru, pokud neni zcela ziejmé, ze
jsou dostatecné star¢, aby zodpovidaly za svou vlastni bezpecnost.

2.3

Déti se nesmi v reklamé objevovat pti hie na ulici, pokud nebude jednoznac¢né vidét, ze jde o oblast
vyhrazenou hrdm nebo jinou bezpecnou oblast.

24

V reklamdch, ve kterych vystupuji déti jako chodci ¢i jako cyklisté, musi byt jasné vidét, ze se déti
chovaji v souladu s bezpecnostnimi pravidly, piedpisy a zdsadami.

3. Reklama na potraviny a nealkoholické niapoje zamérena na déti.

3.1
Reklama nebude klamat ohledné kladného efektu spojené¢ho s konzumaci potraviny ¢i népoje.
3.2

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybnovat roli rodi¢i nebo jinych
osobnosti, které jsou pro déti kladnymi vzory, pii vedeni déti ohledné spravné vyzivy.

33

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude pfimo vyzyvat déti k presvédcovani rodich



nebo jinych dospélych, aby jim koupili vyrobek, jenz je pfedmétem reklamy.
3.4

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude vyvolavat dojem naléhavosti ¢i nezbytnosti
koupé.

3.5

Jakkoliv uziti fantazijnich prvkd, véetné animace, je mozné pro komunikaci s mensimi 1 vétSimi
détmi, nebude vSak pii ném dochazet ke zneuziti détské predstavivosti pro propagaci nevhodnych
stravovacich navyk.

3.6

Potraviny a nealkoholické népoje, které jsou odvozeny z obsahu televiznich programii ¢i s nimi
pfimo asociuji, nesm¢ji byt bez zietelného oddéleni inzerovany v ramci takovych programi ¢i
bezprostfedné pied nimi ¢i bezprosttedné po nich.

3.7

Postavy (zivé ¢i animované) z televizniho programu ¢i z tisku nebudou uzity k propagaci potravin a
nealkoholickych napojt zptusobem, ktery zastira rozdil mezi televiznim programem c¢i tiskem a
reklamou. Napftiklad, détsky televizni program nebude bez zietelného oddéleni spojen s reklamou,
ve které ucinkuji shodné postavy.

4. Reklama ve $kolach
4. 1.

Jakékoliv propagacni plisobeni ve Skolach vSech stupnii a druht podléha souhlasu vedouciho
ptedstavitele Skoly.

Kapitola IV

TABAKOVA REKLAMA
1.

Tabakovym vyrobkem se pro ucely tohoto Kodexu rozumi cigarety, cigarilos, doutniky, lulkové,
dymkové, cigaretové, Siupavé a zvykaci tabaky.

2.

Reklama tabakovych vyrobkli nesmi byt zaméfena na nezletilé osoby a nabadat je ke koufeni, ani
nebude znazoriiovat vyjevy, které by mohly tyto osoby zvIast ptitahovat.

3.

V reklamé na tabakové vyrobky nesmi vystupovat nezletilé osoby, ale pouze osoby, které jsou nebo
se zdaji byt starsi 25 let.

4.

Reklama tabakovych vyrobki nesmi byt umisténa v médiich pfedevSim pro nezletilé, na
billboardech v tésné blizkosti Skol, détskych hiist a podobnych zafizeni, ktera jsou urcena



predevsim nezletilym.
5.

Nazvy a znacky tabakovych vyrobkl nesmi byt pouzivany na zbozi ur¢eném predevsim détem.
6.

Obleceni s nazvy cigaret ¢i jejich logy musi byt pouze ve velikostech ur¢enych pro dospélé
spotiebitele.

7.

Reklamy tabdkovych vyrobkii nesmi tvrdit, ze uziti tabdkovych vyrobkl podporuje a rozsifuje
sexualni, podnikatelské nebo sportovni uspéchy.

8.

Reklamy tabdkovych vyrobkti nesmi tvrdit, Ze uZzivani tabakovych vyrobk je ndpomocny
prosttedek pro relaxaci nebo koncentraci.

9.

Piima propagace tabakovych vyrobku a jind podpora prodeje musi byt zaméfena pouze na dospélé.
V reklamnich tabdkovych soutézich musi soutézit pouze dospéli spotiebitelé.

10.
Reklama tabakovych vyrobkii musi obsahovat oznaceni stanovena piislusnymi zakony.

11.

Za odporujici Kodexu bude povazovana také kazda takova reklama, ktera porusuje jakékoliv
zakonné ustanoveni o regulaci reklamy na tabakové vyrobky.

Kapitola V
REKLAMA NA LEKY

(humanni lécivé pripravky a zdravotnické prostiedky)

1.

V reklamé na Iéky se musi objevovat pouze 1éCivé ptipravky a prostfedky, které jsou na uzemi
Ceské republiky registrovany, ¢i fadnym postupem schvaleny.

2.

Reklama na Iéky musi byt zaméfena pouze na 1éCivé piipravky a vybrané prostfedky zdravotnické
techniky, které jsou ptistupné volnému prode;ji.

3.

V reklamé na léky nesmi byt obsazena reklama 1éc¢ivych prostiedkli obsahujicich omamné nebo
psychotropni latky.

4.

Reklama nesmi obsahovat udaje vedouci k mylnému hodnoceni vlastniho zdravotniho stavu nebo



dojmu, Ze pouhym uzivanim lécivého ptipravku nebo prostiedku zdravotnické techniky lze ovlivnit
zdravotni stav spotiebitele.

5.
Reklama nesmi obsahovat udaje o neskodnosti 1é¢ivého ptipravku, a to pouze na zaklad¢ jeho
prirodniho ptavodu.

6.
Reklama musi obsahovat nazev 1€¢ivého ptipravku nebo prosttedku zdravotnické techniky,

informaci pro jeho spravné pouzivani, vyzvu k pfecteni ptibalové informace a instrukce na obalech
1é¢ivych pripravki a prostiedkii zdravotnické techniky.

7.

V reklamé nesmi vystupovat osoby, které vzhledem ke svym funkcim ¢i pracovnimu zaméieni
mohou ovlivnit spotfebu 1é¢ivych piipravki nebo prostiedkl zdravotnické techniky.

8.

Za odporujici Kodexu bude povazovana také kazda takova reklama, kterd porusuje jakékoliv
zakonné ustanoveni o regulaci reklamy na humanni 1é¢ivé ptipravky a zdravotnické prostredky.

Kapitola VI
IDENTIFIKACE INZERATU TISTENYCH VE STYLU REDAKCNIHO MATERIALU
1.

Vsechny osoby zapojené do vyhotoveni ¢i publikace inzerdtu maji za povinnost zajistit, aby
kdokoliv se na inzerat podiva, okamzité a bez podrobného Cteni vidél, ze jde o inzerat a nikoliv o
redak¢ni material.

2.

V ptipadé, ze je prostor poskytovany za tplatu vytiStén ve stejném stylu jako redakéni materidly, at’
JiZ jsou tyto inzeraty placeny jednim nebo vice inzerenty, je nutné takto zpracovany inzerat zietelné
oznacit, Ze jde o inzerat, napft. slovem inzerce, placend inzerce.

3.

Jakozto obecné pravidlo plati, ze v pfipad¢, kdy inzerat nebo fada inzeratd, zaplacenych jednou a
toutéz organizaci nebo organizacemi pod stejnym vedenim, piesahuje rozsah jedné strany, je nutno,
aby slovo INZERAT bylo vyti§téno v zahlavi kazdé strany, a to takovym zpiisobem, aby je Gtenai
nemohl piehlédnout. Obdobné plati, ze ptiloha zaplacena zcela inzerentem ¢i inzerenty, musi byt
b&zné uvedena slovy INZERTNI PRILOHA, vytidténymi tuénymi pismeny a kazda strana této
piilohy musi mit v hlavi¢ce uvedena slova INZERAT — REKLAMA nebo INZERTNI PRILOHA.

4.

Vzhledem k tomu, ze zadny navod nemuze pokryt kazdy mozny piipad, nemusi byt vzdy
postacujici pouze se fidit literou vyse uvedenych zasad. Kromé toho muize byt n¢kdy nezbytné
kazdy inzerat znova prohlédnout a zkontrolovat, zda je jasn¢ rozlisSitelny od redak¢éniho materialu v
publikaci, ve které¢ se objevuje. Pokud by tomu tak nebylo, je nutno pfijmout opatieni, aby
dostate¢na rozlisitelnost byla zajiSténa.



Kapitola VII
REKLAMA NA ZASILKOVY PRODEJ

1.

Pro ucely této ¢asti Kodexu termin reklama na zasilkovy prodej bude zahrnovat veskeré reklamy a
inzeraty, krom¢ vyslovné nize uvedenych, ve kterych je uvedena piimo ¢i neptimo nabidka odeslani
zbozi ¢i doruceni zbozi kupujicimu po piijeti pisemné objednavky, doprovazené CasteCnou nebo
uplnou platbou s tim, ze spotiebitel nemusi navstivit zddnou maloobchodni prodejnu a zbozi pred
nakupem prohlédnout. Pravidla v nasledujicich odstavcich plati pro veskeré reklamy na zasilkovy
prodej, v¢etné téch podanych inzerenty, kteti se rovnéz zabyvaji béznym maloobchodnim prodejem.

2.

Reklamy na zasilkové sluzby musi vyhovovat vSem zisaddm uvedenym v Kodexu, a navic
pozadavkim uvedenym v bodech 3. az 5. nize.

3.
Povinnosti inzerentl v reklamé na zasilkové sluzby
3.1

V zakladnim inzeratu (adresné nabidce, mailingu) musi byt uvedeno jméno ¢i nazev inzerenta spolu
se skutec¢nou adresou sidla a (pokud je jin¢) kontaktniho mista pro styk se zdkaznikem, na kterém
muze byt inzerent kontaktovan, nikoliv pouze P. O. BOX nebo jen telefonni ¢islo. V ptipad¢, ze
inzerat zahrnuje kupdn, musi byt uvedeno jméno ¢i ndzev a Uplna kontaktni adresa inzerenta s
uvedenim ulice rovnéz na kupénu.

3.2
Jméno ¢i ndzev inzerenta musi byt v adrese uvedené v inzeratu zobrazeno vyrazng.
3.3

Musi byt ucinéna dostatecnd opatieni k tomu, aby na dané adrese byly ptipadné dotazy
zodpovézeny odpovédnou osobou.

3.4

Krom¢ ptipadu popsaného v bod¢ 3.4.1 nize na této adrese musi byt k dispozici vzorky
inzerovan¢ho zbozi tak, aby si je kdokoliv mohl prohlédnout.

34.1

Jde-li 0 zbozi na miru ¢i na zakazku, ¢i tam, kde je inzerentem feceno, ,,ze vyrobu nezahdji do doby,
nez se o nabizené predméty projevi dostateény vetejny zajem™ (v tomto piipadé tato skutecnost
musi byt v daném inzeratu jasné vyjadiena), musi byt namisto vzorki predméta, které maji byt
dodany, dany k dispozici modely nebo piiklady obdobné prace.

35

Inzerent musi byt pfipraven splnit vSechny objednavky podané v dusledku reklamy na zésilkovou
sluzbu, a to bud’ okamzité po obdrzeni, nebo béhem obdobi, které je uvedeno v reklamé. Pokud to



neni mozné, musi o tom neprodlené, nejdéle do 45 dnti od objednani, informovat objednatele.
4.

Shodnost zbozi s popisem a vzorkem a s pfisluSnymi normami.
4.1

Vesker¢ zbozi, zaslané jako reakce na objednavky, které inzerent obdrzi v disledku reklamy na
zasilkovy prodej, musi vyhovovat jak jeho popisu v pfislusném inzeratu, tak veskerym vzorkm,
které byly vydavateli pro inzerat poskytnuty. Nahradni zbozi mize byt dodano pouze s vyslovnym
souhlasem osoby, ktera si objednala zbozi, které maji nahrazovat.

5.
Zbozi nepiijatelné v reklamé na zésilkovou sluzbu.
5.1

Kouzla pro §tésti, maskoti ¢i jiné zbozi snazici se zneuzivat povércivosti.

Kapitola VIII
REKLAMA ZASILANA SMS, MMS

Reklama muze byt zasilana formou SMS a MMS, dokud adresat nevyjadii sviij nesouhlas s tim, aby
mu takova reklama byla zasilana. Reklama, vyuZzivajici identifikaci polohy adresata, smi byt
zasilana jen s jeho piedchozim vyslovnym souhlasem.

Kapitola IX
REKLAMA NA LOTERIE A JINE PODOBNE HRY

1.

Reklama na loterie a jiné podobné hry musi byt spoleCensky odpovédna a nesmi vybizet
k nadmérnému séazeni.

2.

Propagace sazeni nesmi byt cilena na osoby mladsi 18 let obsahem ani kontextem, ve kterém se
objevuji, nesmi vybizet k icasti na takovému sazeni, které by mohlo byt nelegalni, spolecCensky
Skodlivé, neodpovédné nebo by mohlo zptisobit jejim ucastnikiim pravni ¢i spolecenskou tjmu.

3.

Reklama loterii a jinych podobnych her nesmi byt umisténa v médiich urCenych pfedevsim pro
nezletilé, ve Skolach a jinych vefejnych zatizenich, kterd jsou urena predevSim nezletilym, ¢i
v tésné blizkosti takovych zafizeni.

4.

Z4dna osoba vystupujici v reklamé na loterie a jiné podobné hry nesmi vypadat jako osoba mladsi
25 let a fakticky musi byt starsi 25 let.



Pracovni list 11
Socialni reklama

Shlédli jsme socialni reklamy, jez se tykaly rozvojovych témat tisicileti. Zpracujte néasledujici ukoly
do sesitu (kromée 8. ukolu).

1) Co jsou to rozvojové cile tisicileti?
2) Vyjmenujte vSechny oblasti rozvojovych cilt tisicileti.
3) Co je to socialni reklama?

4) Kdy vznikla prvni socidlni reklama a na jaké téma / problém upozornovala? Jak vypadala?
Popiste ji.

5) Vyberte si a popiste strucné tii socialni reklamy, které jsme shlédli a které Vas nééim zaujaly?
Jakého tématu se tykaly a jak v nich dané téma bylo zpracovano?

6) Souhlasite s tim, jak téma bylo podano nebo byste ho zpracovali jinak? Jak? (Ukol zpracujte pro
kazdou ze tfi vami zvolenych reklam).

7) Jaké potieby socialni reklama oslovuje? Uved'te je bud’ na zakladé¢ Vami vybranych reklam nebo
zevSeobecnéte na vSechny socialni reklamy.

8) Dopliite do nasledujici tabulky rozdily mezi socialni a béznou komercni reklamou.

Komerc¢ni reklama Socialni reklama
Hlavni diirazy (jakym zptusobem oslovuje): | Hlavni diirazy (jakym zpisobem oslovuje):
Charakter potieb, které oslovuje: Charakter potieb, které oslovuje:
Hlavni zajem reklamy: Hlavni zijem reklamy:
Mista, kde se s reklamou tohoto typu Mista, kde se s reklamou tohoto typu
miiZeme setkat: miiZeme setkat:
Dalsi rozdily: Dalsi rozdily:




Pracovni list 12
Hloubkovy rozbor reklamy — pripravna ¢ast

Maslowova teorie potfeb byva rozpracovana rUznymi zpusoby. Tento piiklad vychazi z
osmistupnového pyramidalniho usporadani.

Ukoly:
1) Pfifad’te k jednotlivym stupiitim nize uvedené zobecnéné charakteristiky dané skupiny
potieb.
2) K obecnym charakteristikam uved’te vzdy dva velmi konkrétni priklady.

potieba uznani potieba bezpeci a jistoty
fyziologické potieby poznavaci potieby
potieba lasky a sounaleZitosti potieba sebeaktualizace (seberealizace)

sebe/transcendence estetické potieby




Hloubkovy rozbor reklamy — samostatna éast

Takové usporadani potieb byva neziidka zpochybiiovano... (n¢kolik otazek)

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Do jaké miry pyramida odrazi hodnoty urcité spolecnosti? Muzeme fici, ze ,,co VySsi
potieba, to vyssi hodnota ve spole¢nosti“?

Miizeme totéz pyramidalni uspotfadani potieb také aplikovat na spolecnosti, které tolik
neprotézuji individualitu a jeji svobodu, ale vidi vétsi hodnotu v kolektivnim citéni?

Jak by vypadalo pyramidalni uspofdddni potfeb u Asiati (napf. Vietnamcu,
Kambodzand, ...)? Srovnejte ho s ,,tradi¢nim Maslowovym* uspotadanim.

Jak je to s Cloveékem, ktery nenapliiuje vyssi arovné potieb (at’ uz chce ale nemiize, nebo
ani o to neusiluje)?

Muzeme fici, Ze sexudlni potieby jsou pouze fyziologické potieby? Kam by se jesté daly
fadit?

Najdéte dalsi potfeby, které je mozné nalézt v raznych trovnich, ne-li ve vSech. (Zde
samoziejmé bude zalezet na thlu pohledu.)

Reklama a potreby (ptfiklad komercni nebo socialni reklamy)

Reklama se snazi upoutat pozornost potencialniho zédkaznika a ptesvédcit ho, ze nabizeny produkt
je hoden nejen pozornosti, ale 1 ndkupu.

Ukol k pFedloZené reklamé (nebo Vami zvolené a pFipravené reklamg):

1)
2)
3)

4)

5)

Jaky produkt nabizi?
Jaké potieby oslovuje (viz niZze uvedeny seznam potieb, popt. dalsi potteby)?
Kdo patii k cilové skupiné reklamy?

Jakym zplisobem reklama komunikuje? Co patii k jejim kliCovym ,,pfesvédCovacim
prvkam (slova, tvary, lidé, pohyby, barvy, umisténi reklamy, ....)?

Na zakladé ukazek a nasledného srovnani komercni a socidlni reklamy, charakterizujte
stézejni potieby, jez jsou obvykle oslovovany socialni reklamou.



Priklady k jednotlivym okruhim poti‘eb

Fyziologické potieby
— potieba dychani, potieba regulace télesné teploty (odivani), potieba télesné integrity,
— potieba vody, potieba spanku, potieba ptijimani potravy, potifeba vyluCovani a vymésovani,
— potieba fyzické aktivity a odpocinku,
— potieba rozmnozovani,
— potieba pfistiesi,

Potieba bezpeci a jistoty
— Jistota zaméstnani a zajiSténi majetku, jistota piijmu a ptistupu ke zdrojim,
— fyzicka bezpecnost — ochrana pred nasilim a agresi,
— moralni a fyziologicka jistota,
— Jjistota rodiny, jistota zdravi,
— potieba fadu, zakonu, stability, hranic, rutiny, familiarnosti (obeznamenosti),

Potieba lasky a sounadleZitosti (socidlni potieby)
— potieba citovych vztaht (potfeba davat a pfijimat lasku, ndklonnost, davéru, piijeti),
— potieba pratelstvi, partnerskych vztaha,
— potieba mit rodinu,
— potieba kolegiality v pracovnim Zivotg,
— potieba sexualni intimity,
— potieba pocitu soundlezitosti a toho, Ze je clovek soucast (uréité socidlni skupiny),

Potieba uznani
— potieba statusu, zodpovédnosti, kompetentnosti, reputace, uspéchu,
— potieba sebeucty, hrdosti, sebevédomi, respektu (ostatnich 1 vii¢i ostatnim),
— potieba individuality,

Poznavaci potieby

— potifeba védomosti a porozuméni, zvédavosti, badani (zkoumani), vyznamu (smyslu),
predvidatelnosti,
— potieba sebeuvédomeni,

Estetické potieby
— potieba krasy (v uméni, v pfirode, ...), rovnovéahy (symetrie) a formy (fadu),



Potireba sebeaktualizace (seberealizace)

instinktivni potfeba naplnit své schopnosti a snaha byt nejlepSim, jakym jen ¢lovék muze
byt,

potieba osobniho rtistu, sebenaplnéni,

potteba, aby clovék dokazal ptijimat okolnosti Zivota (véetné sebe sama) namisto toho, aby
je odmital nebo se jim vyhybal,

potieba spontannosti v tvorbé myslenek a ¢int,

potieba tvofivosti,

potieba zajmu o feSeni problémi, asto i o feSeni problémi jinych lidi. ReSeni téchto
problémi hraje v Zivoté Casto kli€ovou roli = potieba sebe/transcendence,

potieba citu pro blizkost jinych lidi,

potieba vazit si zivota,

potieba vnitini etiky, kterd je nezavisla na vnéjsi autorite,

potfeba posuzovani jinych lidi bez predsudkii, zptisobem, ktery je mozné povazovat za
objektivni,

potieba morality a zazitku smyslu a vnitiniho potencialu,

Sebe/transcendence

potteba pomahat druhym k sebeaktualizaci,
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Absolutni a komparativni vyhoda
- pracovni priklad k tématu specializace -

V blize neur¢eném malém ceském mésté podnikaji Marek a Lubo§ v oblasti pohostinstvi. Oba maji
malé bistro, kazdy na druhém konci méste€ka. Oba vyrabi pro svoji provozovnu pizzy a salaty,
které chtéji mit Cerstvé. Ostatni dovazeji.

Marek a Lubo$§ po né&jaké dobé€ zjistili, Ze spoluprace by se jim vyplatila, proto se dohodli na
specializaci, kterd bude zaloZena na vyhodach obou. Také se pocita s tim, Ze jim specializace zvysi
vynosy z prodavané¢ho pokrmu.

Spocitejte nasledujici modelové priklady.

Specializace zaloZena na absolutni vvhodé
(situace na zacatku roku 2012)

Ukoly:
1) Znazornéte absolutni vyhodu.
2) Spocitejte, jak se zmeéni produktivita obou podnikatelskych subjektli, pokud se shodnou na
de€lbé prace zalozené na absolutni vyhodé. Dopliite do tabulek chybéjici udaje.
3) O kolik se navysi celkova produktivita obou podnikatelskych subjektl po specializaci?

Situace pted specializaci:

Podnikatelsky subjekt Vykonnost Pracovni doba Produktivita
10 pizz/ 1 hod. 3 hod. ... pizz
Marek 6 saléti1 / 1 hod. 5 hod. ... saldti
6 pizz / 1 hod. 3 hod. ... pizz
Lubo§ 10 salétii / 1 hod. 5 hod. ... salati
.. pizz
Celkem .... salatd
Situace po specializaci:
Podnikatelsky subjekt Vykonnost Pracovni doba Produktivita
.. pizz/ 1 hod. .. pizz
Marek .. salatéi / 1 hod. .. salatti
.. pizz/ 1 hod. .. pizz
Lubos .. salatéi/ 1 hod. .. salatii
..o pizz
Celkem .... salata




Specializace zaloZena na komparativni vvhodé

(situace na konci roku 2012)

Ukoly:

1) Znazornéte komparativni vyhodu.

2) Spocitejte, jak se zméni produktivita obou podnikatelskych subjektli, pokud se shodnou na

de€lbé prace zalozené na komparativni vyhodé. Dopliite do tabulek chybéjici udaje.
3) O kolik se navysi celkova produktivita obou podnikatelskych subjektl po specializaci?

Situace pted specializaci:

Podnikatelsky subjekt Vykonnost Pracovni doba Produktivita
8 pizz/ 1 hod. 3 hod. .. pizz
Marek 6 saléti1 / 1 hod. 5 hod. .. salatii
10 pizz/ 1 hod. 3 hod. .. pizz
Lubos 10 salétf / 1 hod. 5 hod. .. salati
.. pizz
Celkem .. salati
Situace po specializaci:
Podnikatelsky subjekt Vykonnost Pracovni doba Produktivita
.. pizz/ 1 hod. .. pizz
Marek .. saléti / 1 hod. .. salth
.. pizz/ 1 hod. .. pizz
Lubos .. salatéi/ 1 hod. .. salatii
.eee pizz

Celkem

.... salatu




Dopliujici otazky:

Za jakych podminek je mozné, aby podnikani obou subjektii bylo zaloZeno na jedné ¢i vicero
vyhod nékteré ze zapojenych stran? Uved’te alespon tfi podminky:

1)

2)

3)

V jakém pripadé by to moZné nebylo? Uved’te alespon tfi faktory:

1)

2)

3)

Dohodli by se oba podnikatelské subjekty na specializaci i v pripadé, Ze by se nejednalo o
pizzy a salaty, ale o:

a) pizzy a oblozené sendvice?
b) pizzy a domaci ovocné kolace?

V jakém pripadé ano a pro¢? V jakém pripadé nikoliv a proc¢?
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Hranice produkénich moZnosti

- navazujici pracovni priklad -

Nakreslete graf znazoriujici produkéni moznosti Marka na konci roku 2012 (tedy jesté pred tim,
nez zacal opét spolupracovat s LuboSem).

Ukoly:

Marek si v ramci dlouhodobého sledovani efektivity prochdzi jednotlivé dny a sleduje, kolik v dané
dny skutecné vyrobil a kolik skute¢né prodal a jaky byl zisk. V ramci produktivity zjistil nasledujici
odchylky (jednotlivé situace zaneste do grafu produk¢énich moznosti pod danym ¢islem):

1) 19. 11. Pferuseni dodavky elektfiny na 2 hod. v takzvaném levném pasmu Nebylo mozné v
tu dobu vyrabét pizzy. Misto nich se Marek vénoval vyrob¢ salatii. Po obnoveni dodavky
elektiiny se vyrob¢ pizz vénoval uz jen hodinu, protoze poté byla cena elektfiny opét vyssi.

(1)

2) 25. 11. Marek se necitil ptili§ dobfe. Pracoval mnohem pomaleji nez obvykle. V dany den
vyrobil celkem 25 salatt a 17 pizz. (2)

3) 30. 11. Marek m¢l jiz hotové vSechny pizzy. Pak ale zjistil, Ze se opozdi dodavka okurek na
saldty o 3 hodiny oproti pldnovanému c¢asu. Marek nejprve travil hodinu hleddnim
nahradniho feSeni neocekavané situace, ale potom se misto toho vénoval vyrob¢ pizz. Poté
se ihned pustil do vyroby salatii. (3)



4) 2. 12. Marek sledoval narazovy, nicmén¢ pietrvavajici, trend stoupajici preference pizz a
klesajici poptavku po salatech, proto se rozhodl zvysit vyrobu pizz o 40%. Vyrobu salati
snizil 0 30%. Zacal s tim v tento den, ale po 10 dnech se opét vratil k plivodnimu rozvrzeni
produkce. (4)

5) 15. 12. Vzhledem k snéhové kalamité se Marek dostal do prace o 2 hodiny pozd¢ji. Behem
dlouhému vyckavani v auté€ si spocital, ze v ten den se bude vénovat 2 hodiny vyrob¢ pizz a
zbytek ¢asu vyrobé salati. (5)

6) 18. 12. Markovi pfijel na navstévu kamarad, ktery mu rad vypomohl. Nebyl pfili§ zruény a
také v dany den ukoncili vyrobu diive, aby si mohli vice popovidat. V dany den vyrobili 39
pizz a 17 salati. (6)

Nakreslete dalsi graf, ktery bude znadzoriiovat produkéni moznosti po realizaci investice, pro kterou
se Marek po roce rozhodl, protoze zjistil, Ze jeho nabidka je mnohem nizsi nez skute¢né poptavané
mnozstvi (zac¢al dodavat do mistni restaurace neékteré ze svych produktil). K nabidce Lubose, Ze
budou spolupracovat nakonec nepftistoupil.

Produktivita po investici (pfi zachovani stavajici pracovni doby):

Ptestavba pece — navyseni produktivity o 1/4 z ptivodniho poctu pizz.
Nakup automatického krajece na urcity typ zeleniny — navyseni produktivity o 10 salatt za den.



Ukoly:
1)

2)

3)

O kolik kust pizz a salath se zvysi Markova produktivita pfi zachovani stavajici pracovni
doby?

Marek zjistil, ze navzdory vétsi produktivité a o¢ekavanému vétSimu odbytu obou produkti,
se skutecnd poptavka zacala vyvijet odliSnym trendem. Marek si neni zcela jist, jestli ma
zmeénit Casové rozvrzeni své prace.

Doporucte mu zménu ¢i zachovani stdvajici pracovni doby, kdyz vite, ze poptavané
mnozstvi po salatech piekracuje jeho stavajici produkci o 30% a po pizzach klesla v
porovnani s jeho stavajici produkci o 20%. Kromé toho také vite, ze se Marek stale chce
pohybovat na hranicich svych produkc¢nich moznosti.

Miizete Markovi doporucit také jiné nastroje, jez vedou k zefektivnéni jeho prace a navyseni
jeho vynost z prodanych pokrmti? Vyjmenujte alespon tii z téchto nastroji:

1)
2)

3)



Vychozi situace:

Nabidka a poptavka

- navazujici priklad -
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Cena za 1 ks pizzy (@ 50 cm) | Poptavka (v ks/tyden) Nabidka (v ks/tyden)
,Four seasons (v K¢)

170 20 170

160 40 150

130 90 130

120 110 110

100 140 70

90 150 50

Cena za 1 porci salatu (200 g) | Poptavka (v ks/tyden) Nabidka (v ks/tyden)
,»Alad Greko* (v K<)

160 20 170

150 30 130

130 60 110

110 90 90

90 120 40

70 150 10

1) V tabulkach zvyraznéte ¢astku, ktera pfedstavu rovnovaznou cenu rovnovaznou.
2) Ke kazdé tabulce vypracujte graf. Na osu y zandSejte ceny (P), na osu x mnozstvi (Q),

poptavané i nabizené.

3) Do obou grafti zndzornéte bod rovnovazné ceny (E)).
4) Bod rovnovazné ceny spojte ¢arkovanou carou jednak s osou y (k hodnoté dopliite vysi
formou P, = ...) a jednak s osou x (k hodnoté dopliite ptislusné mnozstvi formou Q; = ...).

Do prislusného grafu zaneste hodnoty pro nasledujici situace:

1) V Iété klesla poptavka po pizze ,,Four seasons“ o 20%.

Znazornéte:

- nové vzniklou poptavkovou kiivku (D),
- nov¢ vznikly bod rovnovazné ceny (E,),
- vy$i noveé vzniklé rovnovazné ceny na ose y (P.= ... , hodnotu spojte ¢arkovanou piimkou

s bodem E, v grafu),

- pokles (,,rovnovéazného*‘) poptavaného mnozstvi na ose x (Q.).



2) Za téchto okolnosti zaroven doSlo k navySeni poptavky po salatech ,,Ala Greko*
0 10%.
Znazorngéte:
- nove vzniklou poptavkovou ktivku (D),
- nov¢ vznikly bod rovnovazné ceny (E.),
- vy§i nové vzniklé rovnovazné ceny na ose y (P, = ..., hodnotu spojte ¢arkovanou piimkou
s bodem E, v grafu),
- navyseni (,,rovnovazného®) poptavaného mnozstvi na ose x (Q>).

3) Po nékolika mésicich dochazi k vyraznému zdraZeni pohonnych hmot a s tim také
ke navySeni naklada spojenych s dopravou nutnych surovin. Marek proto zvysil cenu
daného druhu pizzy o 30% (p¥i zachovani nabizeného mnoZstvi).

Znazornéte:
- nove vzniklou kfivku nabidky (Ss).

4) Taktéz navysil cenu nami sledovaného salitu o 30% (pFi zachovani nabizeného
mnozstvi).
Znazornéte:
- nov¢ vzniklou kfivku nabidky (S;).

5) Na zvySeni cen zareagovala strana poptavky velmi pruzné. Projevilo se to u salata
poklesem stavajiciho poptivaného mnozZstvi o 20% (tj. Q. — 20%), a u pizz poklesem
0 10% (tj. Q2—10%).
Znazornéte u obou grafu:
- nov¢ vzniklou poptavkovou kiivku (Ds),
- nové vznikly bod rovnovazné ceny (Es),
- vySi nove vzniklé rovnovazné ceny na ose y (P;= ... , hodnotu spojte carkovanou piimkou
s bodem E; v grafu),
- pokles (rovnovazného) poptavaného mnozstvi na ose x (Qs).

Do grafii zaneste nasledujici situace (pod danymi pismeny):
(a) Nabidka 20 ks pizz za 160 K¢.

(b) Nabidka 70 ks pizz za 160 K¢.

(c) Poptavka po 170 ks pizz po 100 K¢.

(d) Poptavka po 80 ks pizz po 100 K¢.

(e) Nabidka 100 porci salatu za 130 K¢.

(f) Poptavka po 100 porcich salatu za 90 K¢.

V jakém pfipad¢ se jednd o prebytek nabizenych produkti a v jakém o nedostatek poptdvaného
mnozstvi produkti? Doplitte do grafii — k pismentim doplnte N (jako nedostatek), popt. P (jako
ptrebytek).
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Komplexni kol k nabidce a poptavce
- varianta Bachelier -

Modni salon ,,Ingénuité se mj. zamécfuje na navrhovani a Siti origindlnich vecernich a
spoleCenskych odévi. V nasich ptikladech se zamétime na jejich oblek typu ,,Bachelier* a Saty typu
Soirée*
2 .

Salon sidli v Brné a zde ma také svoji prodejnu. Nasledujici tabulka zptehlednuje analyzu, kteréa
doklada, ze poptavka a nabidka za urcitou cenu a urcité mnozstvi jsou nasledujict:

Cenaza 1 ks Nabidka Poptavka Nabidka Poptavka
Oblek}l « v Brné (v ks za obdobi jednoho Cena za-l ’kisatu v Brné (v ks za obdobi jednoho
,,Bachelier (v . ‘v »Soirée v . « v
. kalendarniho mésice) 9 kalendarniho mésice)
(v K¢) (VK&
7.000 200 30 3.500 300 90
6.800 180 70 3.200 260 140
6.500 160 110 3.000 210 170
6.300 130 160 2.700 130 220
6.000 80 200 2.500 50 280
5.700 20 250 2.000 10 310

Jelikoz se salonu datilo a chtél se jesté vice prosadit, presidlil do Prahy. V Praze se pocitalo s tim,
ze bude 1 veétsi poptavka po luxusnich odévech. Také se pocitalo s tim, ze se v Praze zvednou
provozni naklady (elektiina, ndjem, voda, ...) a mzdové naklady. Proto se salon rozhodl zvysit cenu
svych vyrobkii. Jelikoz se nejednalo o novou investici a nabizené mnoZzstvi se nezvétsilo, zvysily se
jen stavajici ceny (vzhledem ke stavajicimu mnozstvi), a to o 20% u Satt typu ,,Soirée” a 0 30% u
obleku typu ,,Bachelier. Nicméné i pfesto poptavka vzrostla, a to u obleku ,,Bachelier* o 20% (ve
srovnani s poptavkou v Brn¢) a u $atii ,,Soirée* o 40% (ve srovnani s poptavkou v Brng).

Nakreslete jeden graf (pro zakrouzkovany odév), ktery bude mit fadné popsan vSechny osy a kiivky
a znazornéte vSechna niZe uvedend zjisténi.

,Bachelier* (oblek)

a) pro situaci v Brné¢ — kiivka nabidky (S1) a poptavky (D1) a rovnovazny bod (E1) s pfislusnou
cenou (P1) a mnozstvim (Q1)

b) pro situaci v Praze (do téhoz grafu) — kiivka nabidky (S2) a poptavky (D2) po navyseni ceny a po
zmén¢ poptavaného mnozstvi; znovu znazornéte rovnovazny bod (E2) s ptislusnou cenou (P2) a
mnoZzstvim (Q2)

Doplnujici otazky (zodpovézte zde):

1) Kolik je P1?

2) Kolik je Q1?

Kolik je P2?

Kolik je Q2?



3) Jedna se o prebytek ¢i nedostatek Vaseho odévu?

Nabidka 90 ks za 6.500 K¢:

Poptavka po 200 ks za 6.300 K¢:

Jelikoz poptavka vzrostla a salon potieboval rozsitit své vyrobni zdzemi, oslovil dalsi profesiondlni
Svadleny a krej¢i. VSechny z nich si majitel salonu vzal na zkuSebni dobu (2 tydnti), aby se na
zakladé¢ odvedené prace (kterou také zaplati) mohl rozhodnout pro dva z nich. U vSech se
predpoklada, ze dokazi usit oba kusy odévu a ze se bude jednat o spolupraci dvou, proto bylo
¢asové rozvrzeni nasledujici:

Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
1 Saty a polovina 4 hodiny
dalsthokssatt | |
Marie a Libor
1 oblek 4 hodiny
Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
1 Saty 4 hodiny
LydieaMikulas | e
1 oblek a polovina 4 hodiny
dalsitho ks obleku | |,
Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
1 saty 4 hodiny
AndreaaZbysek |
1 oblek a polovina 4 hodiny
dalsiho ks obleku | |
Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
2 ks sat 4 hodiny
Zita a Ales
2 obleky 4 hodiny




Nasledujici tikoly zpracujte jen pro zakrouzkované dvojice.

Marie-aLibor+hydie-aMikulas Andrea a Zbysek / Zita a Ale§

K ur¢enym dvojicim dopliite celkovou denni produktivitu (do tabulek).

Dan¢ dvé dvojice se rozhodly spolupracovat, proto se rozhodly pro specializaci. Na jakém druhu
vyhody bude specializace zalozena? ...........ccccoeevvevienieeiienieeieenen.

Jaka byla celkova produktivita (tedy obou dvojic) pied specializaci?
Celkem oblekt / den: e e

Celkem Sati / den: e e

A po specializaci?

Celkem oblekt / den: e e

Celkem 8atu / den: e ——————————————————

Nasledujici tkoly zpracujte pro zakrouzkovanou dvojici.

| AndreaaZbysek

Znazornéte graficky produkéni moznosti urcené dvojice (pfed specializaci) a oznacéte, co minime
hranici produkénich moznosti. Vychazejte ze skutecnosti, ze maximalni pracovni doba je 8 hodin a
ze se jedna o produkeci pted specializaci.

Marie a Libor:

Zaneste do grafu nasledujici situace (pod danym pismenem):

(a) Jeden z dvojice zaspal a proto ten den usili jen 1/2 maximalniho mozného mnozstvi oblekt a 1/3
maximalniho mozného mnozstvi Sata.

(b) Nedosla v¢as objednana latka a proto dvojice usila vice sati, a to o 2 ks, a méné oblekt, a to o
3/4 bézného mnozstvi.

(c) Jelikoz dvojice jiz po dvou tydnech ziskala vice zkuSenosti a zrucnosti, usila za den celkem 9
Satll a 3 obleky.




Komplexni kol k nabidce a poptavce
- varianta Soirée -

Modni salon ,,Ingénuité se mj. zamécfuje na navrhovani a Siti origindlnich vecernich a
spoleCenskych odévi. V nasich ptikladech se zamétime na jejich oblek typu ,,Bachelier* a Saty typu
Soirée*
2 .

Salon sidli v Brné a zde ma také svoji prodejnu. Nasledujici tabulka zptehlednuje analyzu, kteréa
doklada, ze poptavka a nabidka za urcitou cenu a urcité mnozstvi jsou nasledujict:

Cenaza 1 ks Nabidka Poptavka Nabidka Poptavka
Oblek}l « v Brné (v ks za obdobi jednoho Cena za-l ’kisatu v Brné (v ks za obdobi jednoho
,,Bachelier (v . ‘v »Soirée v . « v
. kalendarniho mésice) 9 kalendarniho mésice)
(v K¢) (VK&
7.000 200 30 3.500 300 90
6.800 180 70 3.200 260 140
6.500 160 110 3.000 210 170
6.300 130 160 2.700 130 220
6.000 80 200 2.500 50 280
5.700 20 250 2.000 10 310

Jelikoz se salonu datilo a chtél se jesté vice prosadit, presidlil do Prahy. V Praze se pocitalo s tim,
ze bude 1 veétsi poptavka po luxusnich odévech. Také se pocitalo s tim, ze se v Praze zvednou
provozni naklady (elektiina, ndjem, voda, ...) a mzdové naklady. Proto se salon rozhodl zvysit cenu
svych vyrobkii. Jelikoz se nejednalo o novou investici a nabizené mnoZzstvi se nezvétsilo, zvysily se
jen stavajici ceny (vzhledem ke stavajicimu mnozstvi), a to o 20% u Satt typu ,,Soirée” a 0 30% u
obleku typu ,,Bachelier. Nicméné i pfesto poptavka vzrostla, a to u obleku ,,Bachelier* o 20% (ve
srovnani s poptavkou v Brn¢) a u $atii ,,Soirée* o 40% (ve srovnani s poptavkou v Brng).

Nakreslete jeden graf (pro zakrouzkovany odév), ktery bude mit fadné popsan vSechny osy a kiivky
a znazornéte vSechna niZe uvedena zjisténi.

SBachelier“(eblek) / ,Soirée* (3aty)

a) pro situaci v Brné¢ — kiivka nabidky (S1) a poptavky (D1) a rovnovazny bod (E1) s pfislusnou
cenou (P1) a mnozstvim (Q1)

b) pro situaci v Praze (do téhoz grafu) — kiivka nabidky (S2) a poptavky (D2) po navyseni ceny a po
zmén¢ poptavaného mnozstvi; znovu znazornéte rovnovazny bod (E2) s ptislusnou cenou (P2) a
mnoZzstvim (Q2)

Doplnujici otazky (zodpovézte zde):

4) Kolik je P1?

5) Kolik je Q1?

Kolik je P2?

Kolik je Q2?



6) Jedna se o prebytek ¢i nedostatek Vaseho odévu?

Nabidka 210 ks po 2.500 K&: ...ooovviieeiieeieenee.

Poptavka po 200 ks za 2.700 K¢:

Jelikoz poptavka vzrostla a salon potieboval rozsitit své vyrobni zdzemi, oslovil dalsi profesiondlni
Svadleny a krej¢i. VSechny z nich si majitel salonu vzal na zkuSebni dobu (2 tydnti), aby se na
zakladé¢ odvedené prace (kterou také zaplati) mohl rozhodnout pro dva z nich. U vSech se
predpoklada, ze dokazi usit oba kusy odévu a ze se bude jednat o spolupraci dvou, proto bylo
¢asové rozvrzeni nasledujici:

Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
1 Saty a polovina 4 hodiny
dalsthokssatt | |
Marie a Libor
1 oblek 4 hodiny
Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
1 Saty 4 hodiny
LydieaMikulas | e
1 oblek a polovina 4 hodiny
dalsitho ks obleku | |,
Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
1 saty 4 hodiny
AndreaaZbysek |
1 oblek a polovina 4 hodiny
dalsiho ks obleku | |
Dvojice Vykonnost (ks / hod.) Pracovni doba Celkova produktivita za
(na osobu za den) den (ks)
2 ks sat 4 hodiny
Zita a Ales
2 obleky 4 hodiny




Nasledujici tikoly zpracujte jen pro zakrouzkované dvojice.

( Marie a Libor / Lydie a Mikula§ AndreaazZbySek/Zita-aAles

K ur¢enym dvojicim dopliite celkovou denni produktivitu (do tabulek).

Dan¢ dvé dvojice se rozhodly spolupracovat, proto se rozhodly pro specializaci. Na jakém druhu
vyhody bude specializace zalozena? ...........ccccoeevvevienieeiienieeieenen.

Jaka byla celkova produktivita (tedy obou dvojic) pied specializaci?
Celkem oblekt / den: e e

Celkem Sati / den: e e

A po specializaci?

Celkem oblekt / den: e e

Celkem 8atu / den: e ——————————————————

Nasledujici tkoly zpracujte pro zakrouzkovanou dvojici.

Marie-atiboer / Andrea a ZbySek

Znazornéte graficky produkéni moznosti urcené dvojice (pfed specializaci) a oznacte, co minime
hranici produkénich moznosti. Vychazejte ze skutecnosti, Ze maximalni pracovni doba je 8 hodin a
ze se jedna o produkeci pied specializaci.

Andrea a ZbySek:

Zaneste do grafu nasledujici situace (pod danym pismenem):

(a) Jeden z dvojice zaspal a proto ten den usili jen 3/4 bézného mnozstvi oblekli a 1/2 bézného
mnozstvi Satt.

(b) Nedosla vcas objednana latka a proto dvojice usila vice $atd, a to o 2 ks, a mén¢ oblek, a to o
2/4 bézného mnoZzstvi.

(c) Jelikoz dvojice jiz po dvou tydnech ziskala vice zkuSenosti a zru¢nosti, usila za den celkem 7
Satil a 5 obleki.




Pracovni list 17
Nabidka a poptavka — grafické znazornéni

Znazornéte do seSitu pomoci grafii a pomoci zavedenych principti nasledujici danosti:

1) Zakladni orientace v grafu — narysujte a zndzornéte:
— 0S8y X,y a co se na n¢ nanasi,
— libovolnou poptavkovou a nabidkovou kiivku,
— rovnovazny bod, rovnovdznou cenu a mnozstvi,
— oblast hodnot znacici ptebytek a oblast hodnot znacici nedostatek.

2) Zakladni posuny kiivek — ve stejném modelovém grafu zndzornéte:
— zvySeni a sniZeni nabidky,
— zvySeni a sniZeni poptavky.

3) V dal$im grafu znazornéte:
— reakci na zvySeni nabidky, tj. niZ8i ceny (strana nabidky) a zvySeni poptavky (kviili ceng),
— poté pokles (kvili nasyceni) na stran¢ poptavky.

Uved’te dva ptiklady produkti, jichZ se zminéné situace mohou tykat a popft. i obdobi, kdy k danym
situacim dochézi.

4) V dalsim grafu znazornéte:
— reakci na snizeni nabidky, tj. vys$i ceny (strana poptavky), snizeni poptavky (kvili cené),
— poté zvySeni (kvili nedostatku) na stran¢ poptavky

Uved'te dva piiklady produkti, jichZ se zminéné situace mohou tykat a popft. i obdobi, kdy k danym
situacim dochézi.

5) V dalsich dvou grafech znazornéte:

— zménu poptavky po substitu¢nim produktu, jestlize nami sledovana poptavka
a) klesla
b) stoupla

— zménu poptavky po komplementarnim produktu, jestlize ndmi sledovana poptavka
a) klesla
b) stoupla

Uved'te dva piiklady produktd, jichZ se zminéné situace mohou tykat a popft. i obdobi, kdy k danym
situacim dochazi.



6) V nasledujicich dvou grafech znazornéte:
— zménu nabidky na stran¢ substitutu, jestlize
a) opadl ...
b) stoupl zdjem nami sledovaného vyrobku

— zménu nabidky na stran¢ komplementu, jestlize
a) opadl ...
b) stoupl zdjem nami sledovaného vyrobku

Uved’te dva ptiklady produkti, jichZ se zminéné situace mohou tykat a popft. i obdobi, kdy k danym
situacim dochazi.

7) V dalSich dvou grafech znazornéte:
a) dokonale elastickou poptavku
b) dokonale neelastickou poptavku

Uved’te dva ptiklady produkti, jichZ se zminéné situace mohou tykat a popft. i obdobi, kdy k danym
situacim dochézi.

8) V nasledujicich dvou grafech znazornéte:
a) posun poptavky, jestlize se zvysila ¢i snizila cena a jedna se o pon¢kud neelastickou poptavku
b) posun poptavky, jestlize se zvysila ¢i snizila cena a jedna se o vice elastickou poptavku

Uved’te dva ptiklady produkti, jichZ se zminéné situace mohou tykat a popft. i obdobi, kdy k danym
situacim dochazi.

9) Pro nasledujici tikoly vzdy nakreslete novy graf a zndzornéte:

a) zménu poptavkové kiivky pti opadnuti médniho zdjmu spotiebiteltl u odévnich vyrobki

b) zménu poptadvkové a nabidkové kiivky, jestlize klesnou vyrobctim naklady diky zavedeni nové
technologie

¢) zménu poptavkové a nabidkové kiivky pii nedostatku ¢i prebytku sledovaného produktu

d) dasledek netrody v nabidce

10) Na zavér vysvétlete nasledujici zakonitosti. Ke své odpovédi pripojte odkaz na priklad vyse
zpracovanych grafil.

a) Dtuchodovy efekt.
b) Substitucni efekt.



Co znamena hospodarit?

Vybrané kapitoly o souvislostech hospodarského Zivota

(Napsal Erhard Fucke.)

1. kapitola: Potiebuje ¢lovék praci?

Kazdy z nas jiz urcit¢ pomyslel na to, jak uzasné by to bylo, kdybychom nemuseli vibec
pracovat. Pfirozen¢ za pifedpokladu, Ze bychom méli dostatek penéz, které by nam zarucily
prijemny zivot. Pak bychom si mohli jit za v§im, co nas bavi a zajima. Napft. kdykoliv bychom méli
chut’ na dovolenou, vydali bychom se na ni, at’ uzZ do hor ¢i k mofi. Kdo se vSak skutecné do
takového ptani zaposlechne, zjisti, Ze ten, kdo si o takovém zivoté sni, vlastné po praci nakonec
touzi. Patrné nikoliv po té praci, kterou zrovna vykonava, ale po praci, ktera by ho zajimala. Netika

pteci: nechci viibec pracovat.

Existovaly a stdle existuji vyjimecné piipady, kdy prace byla ¢i je zakdzana, jako napf.
v zajateckych taborech spojencti po 2. svétové valce. Nicméné i presto se tyto tabory po kratké dobé
proménily ve Skoly nebo dokonce 1 univerzity. Neexistovaly v nich sice zddné knihy, ale byli tam
lidé, ktefi do tdbora pfisli se svymi védomostmi. VSechno jim mohli odebrat, ale jejich védeéni a
schopnosti nikoliv. Ty jsou s ¢lov€kem srostlé natolik, Ze neni mozné je ukrast, jsou nezcizitelnym
osobnim vlastnictvim kazdého. Mnozi zajatci se tak stali uciteli, ackoliv pivodné to byli 1ékafi,
inZzenyii nebo dokonce astronomové. Kazdy z nich si naSel své posluchace, a ncktefi

z prednasejicich zjistili, ze se v nich skryva ucitelsky talent.

V téborech se také hodné vyrdbélo a kutilo, ackoliv na velmi jednoduché urovni, ale o to
vytrvaleji. Sice zde byl nedostatek materidlu a pfedevsim naradi, ale ¢eho byl dostatek, to byl cas.
Proto si mnozi vystacili i s tim nejzakladnéjSim vybavenim. Kdo se zprvu nepfipojil k takovému
pocinani, tak okusil dlouhou chvili a nudu.' Také se obCas pouziva vyraz ,,unudit se k smrti.
V takové nud€ umira kazda ¢innost a podnikavost clovéka. DuSevni sily zmalatni a jsou ochromeny,
Clovek je otraveny a mrzuty a neziidka reaguje podrazdéné, byt pii sebemensich piilezitostech.
Nejen pro druhé zacne byt nepiijemny, ale zacina se hnusit i sobé samému a nedokaze jiz sndset ani

sam sebe. To je vystiznym dokladem také toho, ze pokud ¢lovék nema nic na praci, nema zadné

1 Napt. némecké Langeweile (tj. nuda) znamena doslova ,,dlouh4 chvile“.



cile, ke kterym by se musel vypracovat, a které by mohl realizovat, ztraci sam sebe.

Jinak je tomu s vyzvami, pfi kterych clovek musi obstat. Posiliiuji jeho sebevédomi a pocit vlastni
hodnoty. Neziidka se lidé dobrovolné vystavuji nejvétSim nebezpecim, aby poznali nejen svoje
hranice, ale aby také v sobé rozpoznali schopnost zvladat prekazky. Clovék roste diky vyzvam,
pomoci nichz se cvici jak ve stavajicich, tak v novych schopnostech. Namaha ho posiliiuje a udrzuje
jeho zdravi, a to nejenom po télesné¢ a duSevni strance, ale také po strance duchovni. Naopak
nezdravym je €lovek tehdy, je-li mu prace zapovézena. K tomu neziidka dochazi pravé v soucasné
dobé, tolik poznamenané technickou revoluci. Minéna je doba, kdy se pocitace domahaji hlavniho a
nepostradatelného postaveni, a to nejen v podnicich. Clovék pak v uréitych piipadech jaksi zastava

stranou.

Diky pocitacim je mozné na jedné strané usSetfit na pracovnich mistech, ale na strané¢ druhé
vzrastd pocet nezaméstnanych. Mezi nimi jsou 1 taci, ktefi si neosvojili zddnou jinou specifickou
schopnost ¢i dovednost, a snadno sklouznou do skupiny tzv. dlouhodobé nezaméstnanych. Mizeme
mezi né¢ napf. pocitat lidi, ktefi jsou nezaméstnani jiz déle nez jeden kalendaini rok. Pokud se
podivame z blizka na zivot téchto lidi, narazime na jejich velkou beznad¢j. Néktefi z dlouhodobé
nezaméstnanych ztraci jakoukoliv vnitini oporu; napf. rano jiz nevstavaji, nehledi jiz na svij
zevnéjSek, marni sviij ¢as nicned€lanim, lehce podléhaji alkoholu nebo né¢kdy dokonce i drogdm. Jiz
ve svém zivoté nespatiuji zadny smysl. Dosavadni socidlni vazby se rozpadaji, a k novym dochézi
jen zfidka a vétSinou s lidmi v podobné situaci. Také oni nedokazou najit vychodisko z tohoto
zaCarované¢ho kruhu. Nevidi pfed sebou zadnou budoucnost, coz jejich vili jesté vice oslabuje.
Spole¢nost je jiz nepotiebuje, a
proto se zni citi vylouceni a
odstaveni na jeji samotny okraj.
Nastava nebezpeci, ze se jejich
osobnost pomalu ale jisté
deformuje a stanou se
coutsidery*?, miizeme také Fici:
vydédénci spoleCnosti. Rozsah
zivotnich zkuSenosti téchto lidi se
stale zuzuje a jejich zivot se stdva

¢im dal jednotvarnéjsim. Chybi

jim jakykoliv podnét.

2 Z anglického outsider, tj. ,,ten, kdo stoji mimo, vné*.



Setkavame se zde se skutecnosti, kterd se Casto piehlizi: prace vytvaii socialni kontakt a vazby.
Tato skutecnost urcit€ nestoji na prvnim misté, kdyz se prace zadava ¢i rozdéluje, ale tento vedlejsi
efekt je pro osobnost pracujiciho velmi dulezity. To plati také o podminkéach, kde se socidlni
kontakt buduje jen velmi obtizng, napt. tam, kde se dostdvaji do poptedi emoce nebo zloba. Ale i
takové zkugenosti nam potvrzuji, Ze stale Zijeme. Clovék, kterého tyto situace potkavaji, je nucen,
aby se s nimi vyporadal, aby se prosadil nebo sdm sebe ovladal. Také tyto situace oteviraji prostor

k procesu uceni.

I'Jkoly:

1) D4 se vySe zminéné také vztahnout na soudasnou spolecenskou situaci v Ceské republice? Uvedte piiklady

(srovnani).

2) Dokéazete na zakladé vlastniho pozorovani popsat zmény ve spolecnosti, ke kterym dochazi kvuli vétsimu poctu

nezaméstnanych? Pokud ano, uvedte par ptikladu.

3) Pokud spolecnost dokaze zajistit dostatek pracovnich mist a kazdy se mtize realizovat, co se pak ve spolecnosti mtize

zm¢énit? Popiste.

2. kapitola: Povaha prace

Francouzsky spisovatel Antoine de Saint-Exupéry, jeden z prvni generace poStovnich letcti, se nad
svoji pracovni zkuSenosti zamySlel a napf. srovndval sviij pracovni ndstroj, tedy letadlo,
s truhlafskym hoblikem: tak, jako se letoun probojovava mraky, boufemi a temnotou, tak se také
musi postavit truhlaf proti odporu materialu, jejZz opracovava. Saint-Exupéry o tomto odporu
vystizné prohlasil, Ze probouzi védomi a bystii ho. Diky tomu se ¢lovék nemiji se svétem, ale
probouzi se pro n¢j, a to jak pro jeho uskali, tak pro jeho krasu. Oboji Saint-Exupéry dokazal
mistrné vylicit.

Nicméné ani bystry pohled na svét neni v§im, co €lovek praci ziskava. Pii praci se u¢i poznavat i
sdm sebe, své silné a slabé stranky. Slabé stranky se daji zlepSit a mizeme se diky nim vypracovat,
tedy za predpokladu, Ze si je dokdzeme ptiznat a vécné nahlédnout. Podivame-li se na praci z tohoto
uhlu, vidime zde jeji dal§i rozmér, a to coby dilezité pomocnice pii procesu sebepoznavani a

sebevychovy.

Ville kuceni, rozvoji a prekondvani prekazek, které se pii tom objevuji, je mozna jednou



z nejpodstatnéjSich potteb cloveka, kterou chce uspokojit. Tento aspekt prace vSak zistava Casto
skryt a je nevédomky piehlizen. Je pochopitelné, ze praci uspokojujeme své zakladni potieby, totiz
potravu, oSaceni a obydli. To, Ze prace uspokojuje také potiebu lidského rozvoje, je jiz hiife
dolozitelné. Avsak i presto se ukazuje, Ze Usili o vlastni rozvoj je jednim ze zékladnich potieb
¢lovéka.’ Na to je mozné napf. namitnout, ze moderni hospodaiské, primyslové a obecné pracovni
¢innosti jiz tuto zakladni potfebu nemohou plné uspokojit. Proto se k této otazce jest¢ jednou

vratime.

Potteby, které vychazi z duchovniho Zivota, se proménuji v zavislosti na kultufe a civilizaci.
Podivejme se na jednoduchy Zzivot diivéjSich generaci. V pravéku naptiklad chybély postele a
skiin€, které jsou pro nas nécim tak samoziejmym. Totéz se tyCe domu, ktery dnes bereme s
nejvetsi samoziejmosti. AvSak tehdy lidé hledali utocisté pfed nemilosrdnymi silami pfirody vSude,
kde mohli, at’ uz v lesnim housti nebo v jeskyni. Popf. si trochu dopomohli vyuzitim stromi coby
ochrany. K vybudovani obydli jim chybé€ly jakékoliv nastroje, byt 1 ty nejjednodussi. Lehce se ndm
dnes sice fika, ze tehdy zili v primitivnich podminkach, ale pii pomysleni, Zze bychom zili jako oni,

hned se zatneme hned oSivat.

Na druhou stranu ndm vSak prave tito lidé zanechali jeskynni malby a do kamentl vyryté obrazy,
které nas stale pfivadi do udivu. Jen s uspornymi tahy a nékolika malo barvami vykouzlili na zdi
zpodobeniny lidi a zvifat, které nas uchvacuji, protoze dokazou vyjadfit podstatu téchto bytosti.
Tyto malby mohli vytvofit jen lidé se schopnosti vcitit se do skuteCnych zvirat. A diky této
schopnosti dokézali vystihnout jejich charakter. V soucasnosti jsou néceho takového schopni jenom
ti nejnadanéjsi malifi. Kdyz vezmeme tuto skutenost vazné, jen téZzko budeme i naddle mluvit o

primitivech.

Lovci a sbéraci pravdépodobné intenzivné
spoluprozivali pfirodni procesy, které je
obklopovaly a do svych pochodli bezprostredné
zatahovaly. Této zkuSenosti se nam iz
nedostava. Leckdy se musime usilovné snazit o
néco, co se tehdejSim civilizacim dostavalo
s tou nejvetsi samoziejmosti. Na druhou stranu

vSak patrné méli jen madlo prostfedki, diky

nimz by ptfirodu mohli proménovat. Nebo jim

3 V souvislosti s tim také mizeme rozsitit chapani potieb na touhy a ptani.



byla pfili§ svatd na to, aby do ni zasahovali?

Nebo ani potfebu zasahovani nepocitovali?

Ten, kdo studuje d¢jiny, na podobné otazky
nardzi neustéale. Pfi hlubSim studiu totiz zjisti, ze
lidstvu trvalo velmi dlouho, nez zacalo do
ptirody zasahovat a ptizplsobovat si ji, pficemz
prvni zasahy vzdy sebou pfinaSely snahu ¢loveka
ptirod¢ se pfizpusobit. Tak se v ranych fazich
napt. vySlechtilo z divokych trav takové obili,
které poskytovalo velmi vyzivnd semena. Velké
stavby, kter¢é nas dnes ohromuji svoji
velkoleposti, vznikaly az mnohem pozd&ji. Pti
tom nezapominejme ani na to, ze mezi prvni

stavby patfi hrobky a chramy, které¢ slouzily
kultu a nebyly nikterak obydlimi Zivych lidi.

Stavba hrobek byla pro lidi mnohem dulezitéjsi nez stavba domu, jez by slouzil kazdodennimu

Zivotu.

V Asudnu na hornim toku Nilu se napf. dodnes zachoval sloup, jenz je z casti vytesan
do ¢erveného granitu. Z ndm neznamych divodu sloup nikdy nebyl dokoncen, a ptesto se z n¢ho
muzeme dozvidat mnohé o tehdejSim zptisobu lidské prace, a predevsim pak o jejich utrapach, které
jsou soucasti prace, pii niz se pracuje s t€émi nejjednodusS$imi pracovnimi nastroji. Je vSak
pravdépodobné, ze potieba lidi, aby takové sloupy vznikaly, byla tak velkd, ze se nenechali odradit
ani tou nejtézsi fyzickou praci. Kolik obydli by se pii vynalozeni stejného mnozstvi prace dalo
vybudovat! Dnes se jen st¢zi dokazeme vcitit do potieb, které tehdy urCovaly pocinani lidi. Je
zfejmé, ze jejich potieby se od téch naSich v lecCems li8i, pfedevs§im i proto, Ze Zili zcela jiny

duchovni a kulturni zivot.

1) Ve struénosti shritte (nejlépe do bodu), jaka charakteristika prace se vam z predchazejicich dvou textd rysuje.
2) Napadaji Vas jesté dalsi rysy, které pro vystizeni prace povazujete za charakteristické? Dopliite.

3) V zavéru se mluvi o potiebach. Vypiste dosud zminéné lidské potieby a dopliite je lidskymi potiebami, které dosud

nezaznély.



3. kapitola: Ziva kiie Zemé

Nomadi a jejich zivotni styl pfedstavuji historicky vzato prastary zpisob hospodafeni. Naproti
tomu zeméde€lsky zplisob hospodateni si lidé museli nejprve osvojit, a to vSude na Zemi. Dfive se
tomuto zpiisobu hospodatreni dokonce vénovali i na mistech, kde bychom to dnes viibec necekali a
kde z objektivniho hlediska neni mozné zakladat pole. Abychom zde zminili ptiklad, vezméme si
nékoho, kdo projizdi Peru a dostane se do oblasti vysokych hor dosahujicich vice nez 4.000 m n. m.
Pravé zde naptiklad uvidi opusténé terasy vzniklé nckdejsi zemédélskou Cinnosti. Jiny piiklad
muzeme vidét v Anglii, kde je mozné studovat obzvlasté zjevné zemédélské zplsoby starodavnych

Keltt. Tehdejsi zemedélské ¢innosti byly fizeny pokyny knéZstva.

V zemédé€lstvi je mozné rozliSovat tfi nejmarkantnéjsSi hospodaiské oblasti: lesnictvi, obd€lavani
pudy a zahradnictvi. Ackoliv je hlavni néplni péce o rostliny, mé také chov zvirat rostlinny zaklad.
Takeé jiz vime, ze rostliny maji obvykle své presné geografické stanovisté. Ziejmym ptikladem jsou
stromy deStnych lesi, na které nemlzeme narazit v pasu smiSenych ¢i jehli¢natych lest, a
nemuzeme je zde ani pestovat. Totéz plati o jehlicnanech a stromech smiSenych lesti mirnych Sifek,
kterym nikterak nesvéd¢i podnebi tropi. A to, co plati o stromech, plati také o rostlinach obecné. U
nas se dafi subtropickym nebo pfimo tropickym rostlinam jenom ve sklenicich nebo v uméle

pfizplisobeném klimatu uzavienych botanickych zahrad.

Zem¢ je tedy jakymsi klimatickym organismem, do néhoz je rostlina uréitym zptisobem zasazena.
Kdo se pusti do péstovani rostlin, musi porozumét nejenom Zemi, ale také kosmu. Nejen védénim o
Zemi, ale také védomim kosmickych zakont disponovali stafi ucitelé zemédélch, jako tomu
napiiklad bylo také u kné€zstva Druidu. Jejich néstroje pouZivané k pozorovani hvézd (anebo keltské
kamenné stavby) nam z dosavadnich badani prozrazuji mnohé o tehdejSim Sirokém astronomickém
védéni. Toto veédéni se ocividné neomezovalo jenom na propocitdvani drah hvézd, ale také
zahrnovalo poznani o vlivech hvézdnych konstelacich a z toho plynoucich zékonitosti pro

zemeédélskou ¢innost.

Rozhodujicim zakladem pro zemédélskou Cinnost je trodnost pidy a utvareni humusu. Humus
pfedstavuje rizn€ silnou vrstvu v zavislosti na konkrétnim misté na Zemi. Na riznych mistech svéta
se mizeme setkat s vrstvou humusu c¢itajici mohutnost jednoho metru. Naproti tomu v destnych
lesich mé vrstva humusu jen silu nékolika centimetri. Ale i pfesto spolecné s mistnimi vydatnymi
sraZkami a intenzivnim slune¢nim zafenim vytvaii podminky, v nichZ se dafi nejrozmanitéjSim

druhiim vegetace.



Kdyz se destny les vykaci ¢i vypali, aby
ziskané plochy slouzily zeméd€lské Cinnosti, je
jisté, ze tamni zeméd¢€lce cekaji jen dvé ¢i tii
bohaté urody. Poté vrstva humusu rapidné
poklesne. Pravdépodobné ji chybi ochrana a
puvodni darce jeji plodnosti, totiz destny les.
Rychly pokles urodnosti takovych pid neni
mozné pozdrzet Zadnymi umélymi hnojivy. Také
by nédklady vynaloZené na tato hnojiva brzy
ptekrocila vynos z trody. Humus se vytrati a
krajina  zpustne. Tento proces je casto
doprovazen jevem zvanym dezertifikace, tj.
vznikdnim mist, které se velmi brzy zacnou

podobat poustim.
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K vyCerpani ptd timto zpisobem dochazi na Cetnych a neziidka rozlehlych mistech Zemé,

pficemz se nejednd jenom o novoveky jev. Z dé€jin je napiiklad zndmo, Ze severni Afrika byla
obilnici fimské fiSe. Jeji piebytek z vypéstovanych plodin z velké ¢asti zivil italsky poloostrov.

Dnes pravé v téchto Africkych mistech nardzime na podminky, které se pro péstovani obilnin staly

naprosto nevyhovujici.

Tyto skute¢nosti nas uéi, ze vrstva humusu ptedstavuje velmi citlivou vrstvu, kterou bychom také
vystizné¢ mohli nazvat zivou kiizi Zemé¢. Jeji zdravi podstatnou mérou zavisi na vegetaci, ktera k ni
patii. Lidské zasahovani prostfednictvim zemédélské ¢innosti proto musi probihat velmi opatrné.
Predpoklada pifesnou znalost a zachovani mistnich podminek, na nichz je zavisly vztah mezi

urodnosti, ristem rostlin a taktéz Zivotem mistnich zvirat.

Ziejm¢ vSak naSe znalosti o pfirod€¢ nestaci, protoze stale dochazi k vyc€erpdvani pid vinou
necitlivého zasahu ¢lovéka. Umélymi hnojivy sice miizeme navysit vynosy z trody, ale dlouhodobé
tim zivnost pudy zajistit nemizeme. Pravé naopak: po kratké dobé pravé uméle vyzivované pudy
rychle ztraci ziviny. Také to je pfi¢inou toho, Ze neni dost obzivy pro celou svétovou populaci a ze

v nékterych mistech lidé trpi hladomorem.



Z uvedenych piikladd jsou ziejmé dulezité hospodaiské skuteénosti:

Ptirodni bohatstvi, z n¢jz miizeme Cerpat pro nasi zemed¢élskou Cinnost, je na riznych mist
Zemé ruzné. Jsou tu mista, které preji hojné zemedélské Cinnosti, a jsou tu mista, kde se da

vypéstovat jen velmi malo, a to i pies to, ze tamni zemé&d¢lstvi provazi intenzivni prace.

*  Zemédé€lstvi ma piirodni zéklad, ktery neni dan jenom Zemi, ale také kosmem. Kromé toho

je také citlivy a snadno podléha poskozeni.

* Nepiiméteny zasah do pfirody muize silné omezit irodnost ptid, ba pfimo naprosto znicit.

Takové niceni si sice nikdo nepieje, nicmén¢ je dusledkem nedostatecné znalosti.

* Podivame-li na Zemi pohledem zeméd¢lce, uvidime oblasti bohaté a chudé. V ndvaznosti na
to také uvidime bohaté a chudé mistni obyvatelstvo. Jeho chudoba ¢i bohatstvi zavisi z velké

miry také na tom, zda je pfevazné odkazano na mistni zemédélskou Cinnost.

I'Jkoly:

1) Vyjmenujte souvislosti, které¢ se daji vysledovat ze zeméd¢elské Cinnosti ¢lovéka. Souvislostmi minime propojeni
Jednotlivych faktorii (ty vyplyvaji jednak z prirodnich danosti a jednak z povahy lidské prace). Tyto faktory na sebe

navzdjem piisobi a vytvari i zapricini vznik novych ¢i pozménénych podminek.

2) Napadaji vas dalsi souvislosti, které v textu nejsou zminény (viz epochy zemépisu ¢i déjepisu). Vyjmenujte jich co

nejvice.

4. kapitola: Bohatstvi zpod kiize Zemé

Jiz velmi brzy lidé znali zpisob, jak vyuzit zeminu pro vyrobu hlinénych nadob. Proto patii
hrn¢ifstvi k prastarym femeslim. V ohni byla nadobé pozdéji vtisknuta jeji pozadovand pevna
podoba. Brzy na to se objevila znalost riznych glazur, které také predstavuji urCité smési zemin.
Jemné kovové pfisady davaji glazuram jejich zabarveni, a proto barevné hlinéné obklady a korale

slouzily k ozdobé dom a lidi.

Jilovita hlina se ve tvaru cihel nejprve nechala vysu$it na slunci. Poté slouzila k vybudovani
riiznych staveb. Pozdgji hlinéné cihle nahradil lomeny a otesany kamen. Sikovnost, s niZ tehdy lidé
zpracovavali kamen, nas jesté dnes uvadi do udivu. Brousenim a vrtanim se pak z kament také

ziskavaly nadoby. Jest¢ dnes muzeme napi. v Egypté sledovat, jak se alabastr pomoci



nejjednodussich néstroji zpracovava do nddob nebo na tenké desky, které slouzi jako okna.

Jemnozrnné véapno, ve své nejvyssi podobé jakozto mramor, pak slouzilo (a stale slouzi) umélcim
jako materidl k vytvoteni reliéfu nebo sochy. A dokonce i nejtvrdsi kdmen, totiz granit, byl jiz
opracovavan v nejstarSich dochovanych kulturach z roku 3.000 pf. n. 1. Tehdy vznikaly egyptské
velkolepé stavby pyramid, chramt a palacti. Opracovany kamen taktéz slouzil stavbé silnic. Napf.

¢asti fimskych vojenskych silnic je mozné pouzivat jesté dnes.

Tyto rizné druhy zemin a kament se nachazi pod zivou kuzi zemé, kterou vyuzivame jako
zemédélskou plidu, a zaroven predstavuji nerostné bohatstvi. To samé plati o rudach. Bronz - smés
médi a cinu - nejprve nahradil staré nastroje zhotovené z kosti a kamene, a zaroven tim dal nazev
nové déjinné epose. Také rudy se tehdy ziskavaly prostiednictvim povrchové tézby. Tak jako se
doposud ziskavaji kameny v kamenolomech, tak se tehdy tézila i ruda. Hutnictvi, tj. taveni a slévani
kovti, se zakladalo na velmi jednoduchych principech podobnych uhelnym miliftim, jak se s nimi

jesté misty miizeme setkat u souc¢asnych uhliit.

Ziskéavani rud ztstalo az do novoveéku velmi jednoduché. TéZzba vyzadovala nejtvrdsi lidskou
praci. Hlubinnd téZba, kterd se do podzemi postupné prokousavala Stolami, byla c¢lovékem
zvladnuta mnohem pozd¢ji. Do Sachet také zpravidla prosakovala voda, kterou bylo potieba

néjakym zplisobem odvadét, coz zpisobovalo mnoho dalsich obtizi a pozadovalo nové technické

postupy.*

(Na obrazku nize je znazornén milir.)

4  Predstavu o tak namahavé Cinnosti si mizeme nejlépe utvofit na zakladé navstévy nejednoho muzea byvalych,
popf. i soucasnych tézebnich lokalit.



Pro naSe pojednani je prozatim dulezité predevSim poznani, Ze ¢lovek si ziskal velmi brzy ptistup
k podzemnimu bohatstvi, ale dlouhou dobu se jeho tézba udrzela v ur¢itych mantinelech. Poptavka
byla dlouho nepatrnd v porovnani s jejim lavinovym narastem béhem 18. stoleti, kdy se zacala
rozsifovat industrializace a doslo k technickému rozmachu. Jednalo se o nové techniky, které byly
nemyslitelné bez Zeleza a uhli. Zelezo se stalo surovinou, které bylo zapotiebi pro sestaveni riiznych
stroji, at’ uz se jednalo o parni stroj, spiadaci stroj nebo o tkalcovsky stav, o vysoké pece, parni

kladiva, lokomotivy nebo o konstrukce velkych vyrobnich nebo nadraznich hal.

(Na obrazku je znazornéno parni kladivo.)
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Proména hornictvi nabrala nebyvalych rozméri. Zacalo dochazet k vydolovani celych hor. Sachty
se prokousdvaly ¢im dal hloubéji do zemé. Dnes sahaji az tisic metri hluboko. Doslo k vynéaleziim
novych a dimysinéjSich tézebnich stroji. Rozsahlé krajiny byly nendvratné pozménény rozsadhlou
povrchovou tézbou napt. hnédého uhli. Zemédelsky raz téchto krajin se obétoval tézebnim

zamérum.

Jizvy, které tézba do té doby krajiné ustédrila, se nyni zacaly prohlubovat. Nejprve k tomu doslo

spolecné s technickou revoluci. Nicmén€ nejenom tézba naprosto zmeénila krajinny raz, ale taktéz



rozristajici se vyrobni mista, tovarny, pfispély k jeji rapidni proméng.> Nové stroje potiebovaly
pohonnou hmotu. Energie, kterd se ziskdvala z vodnich zdrojt, jiz zdaleka nestacila pokryt stale
rostouci spotiebu. Stavély se rozsahlé piehrady s vodnimi elektrarnami. Predevsim to vSak bylo
uhli, které se zacalo pfeménovat na elektrickou energii, a pozdéji ropa. Opét se jednalo o bohatstvi,

které se ziskdvalo zpod klize zivé Zem¢ a bylo potieba je vytahnout na denni svétlo.

KdyZ se podivame na vyvoj anglické a norské t€Zby ropy v Severnim mofi, na technické obtize
téZebnich ploSin, které maji ustat vinobiti, a nepiedstavitelny objem penéz, které se vynalozi na
jejich technické zajisténi, vyvstava ndm zivy obraz svéta pramyslu, ktery se predevsim po technické

revoluci stal nesmirné hladovym na energii.

5 'V Némecku se k tomu naskyta vyfecny priklad Portifi. Dfive se jednalo o milou krajinu a dnes nelze rozpoznat, kde
kon¢i jedno mésto a zacina druhé. VSude jsou piitomny t€zké a rozmérné stroje tézici uhli, vysoké pece, vyrobni
haly, zakladny chemického primyslu. To vSechno — véetné mést — je znakem ¢inorodého lidského poéinani, které si
bere z ptirody, konkrétné té, ktera se skryva pod zivym povrchem Zemé. Bez tohoto bohatstvi by lidska prace jiz
nebyla myslitelna.



Brzy se také zacalo mluvit o nastavajici energetické krizi. Primysl se neustale rozriistal a byla mu
vizionaisky propoctena stejné tak nardstajici spotieba energie. Odbornici dospéli k nazoru, ze ani
ropa a ani uhli v zddném piipadé nepostaci ke zvladnuti hrozici krize. Z této Gvahy se zrodilo

odiivodnéni pro uzivani nové formy energie, a to energie ,,vyrabéné* jadernymi elektrarnami.

V prvé fad¢ je dilezité si uvédomit, Ze technicka revoluce se v 19. stoleti opirala o urcité nerostné
suroviny jako je zelezo a uhli, a pozdéji také o ropu a uranovou rudu. Mohli bychom vyjmenovat
dalsi dilezité suroviny jako bauxit, z n¢hoz se ziskava hlinik, nebo kovy, které diive nehraly zadnou

vyznamnou roli jako napf. titan. Jejich vyznam se postupné rozrostl az s technickym pokrokem.

Zemé tedy pod svym zZivym povrchem skryvd mnoho dosud nevytézenych pokladii a lidska prace
jich vyuziva a ptetvaii je. Opét zde mizeme pozorovat, ze pfirozeny vyskyt nerostného bohatstvi
nékterym zemim piinadsi bohatstvi, zatimco jiné zemé se vyznacuji jejich nedostatkem. K tomu je
potifeba dodat, ze mnoho nalezist’ jest¢ neni odkryto, natoz objeveno. Stale je mnoho oblasti, kde
postupné muze dojit k nalezeni dosud netusiciho bohatstvi nerostnych surovin. Ptrikladem je napft.

uzemi Arabskych emirdtd u Perského zélivu, které je z krajinného hlediska vzato jedno z

nejchudsich na Zemi, ale diky svym ropnym nalezistim se fadi k nejbohatSim zemim svéta.

Je tedy zfejmé, Ze i podzemni bohatstvi utvaii zivot na povrchu Zemé. Hospodafstvi (pfesnéji
feCeno prumysl) se tedy zacalo utvaret predev§sim tam, kde pfiroda nabizela bohatstvi, jez bylo
mozné dale zpracovat. Clovék se této nabidky chopil a dopracoval se tim k vlastnimu bohatstvi.
Lidé téchto bohatych oblasti ziskali zpracovanim nerostnych surovin cenné zkuSenosti a schopnosti.
Naucili se naptiklad, jakym zplisobem nerosty tézit. V jinych zemich, kde tyto znalosti a dovednosti
zatim nebyly zndmé, se brzy zacali objevovat zkuSeni odbornici z ciziny. Schopnost rozvazného a
chytrého zachéazeni se ziskanymi technikami maji 1 dnes velkou dulezitost pravé pro lidi, ktefi ji

zatim nevlastni.

Ukoly:

1) V tomto textu jsou zmin¢éna dal$i hospodaiska odvétvi (kromé zeméd€lstvi), kterd jsou zavisla na prirodnim
bohatstvi. Vypiste je.

2) Napadaji vas jeste dalsi hospodaiska odvétvi, kterd jsou zavisla na piirodnim bohatstvi? Dopiste je k vySe vypsanym
odvétvim.

3) Ktera z Ceskych mést patfila a popf. stale patii k téZebnim lokalitim? Co se tam t&zi?
4) Které zemé jsou v soucasnosti nejbohatsi na zminéné nerostné suroviny?

5) Které zemé v soucasnosti patii k tém, které technické know-how zatim nevlastni nebo maji nedostatek domacich
odbornikd?



5. kapitola: Komu patii priroda?

Kdyz kovar vytepe z kusu zeleza radlici, proménuje zelezo, které by bez jeho prace nenabylo
smysluplné formy. Kovat je spoleCnym tvlircem tohoto nastroje. Radlice by vSak nemohla
vzniknout, kdyby pted kovatem nebyli jiz jini lidé, kteti Zelezo vytavili z rudy. Uz k tomuto kroku
bylo zapotiebi lidské prace. Tavi¢ by se zase nemohl ujmout své prace, kdyby uz pted nim nebylo
hornika, ktery by rudu vydoloval z hloubi zemé. Kdyby ruda ziistala v hote, zlstala by pro ¢lovéka
bezcennd a bezucelna. Pro hornika je ruda skutenym darem, a to i piesto, Zze ji ziskava v
podminkach, v nichZ si nikdy nemtze byt zcela jist, jak se na jeho zdravi, nebo dokonce Zivotg,
podepisi. Kazd4 surovina, kterd se zemi odebere je darem piirody, bez jeji podstaty bychom

nemohli ziskévat suroviny pottebné pro nasi praci.

NaboZensky zalozeni lidé fikaji, Ze je to dar téch bytosti, které pfirodu a ¢lovéka samého sami
stvotili, ze je to tedy dar bozi. Tento pohled se da jisté lehce pochopit, ale v praktickém zachdzeni s
témito dary se na to jiz pfili§, nebo dokonce vlibec, nemysli. Pied jesté ani ne tak davnou dobou
byla vii¢i t€émto darim projevovana urcita ucta, coz se také vztahovalo na praci, v niz se s témito

dary zachazelo (viz dalsi texty).

Velmi dobfe si vzpominam na otcovu krabici s hiebiky. VétSinou v ni mél staré a zrezivélé
hiebiky, které uz dlouhou dobu nemohly slouzit svému plvodnimu ucelu. Otec je s velkou
peclivosti opatrné vyklepaval na svém malém Zelezném plechu do podoby, v niz by jest€¢ mohly
poslouzit. Stejné¢ tak na provazku, jimz byl obmotan bali¢ek, se cupalo tak dlouho, az se uzel
uvolnil. Provazek se pak smotal a uchoval pro dalSi pouziti. Touto cestou se v naSem sklepe
nashromézdilo spousta véci, byt nebyly po celé roky vibec pouzivany. Nicméné jednoho dne se
opét pouzily. Se v§im se zachdzelo velmi Gsporn€. Se v§im se Setfilo pravé kvili zminéné ucté k

dartim pftirody, s nimiz by se nemé¢lo plytvat.

Dnes se naopak mnohé ocitd velmi rychle v odpadu nebo na smetisti. N&kteti chudi lidé si z véci
sesbiranych na skladkach sestavili vybaveni svych byt(.® Dnes se vétSinou néco, co jiz neni
zapotiebi, bezmyslenkovité vyhodi. Rik4 se pak, Ze , My si to miizeme dovolit.“ Pocit, Zze darim
ptirody nalezi hodnota, se jaksi vytratil. Lidé se dnes citi jako absolutni panovnici svého majetku, s

nimz mohou nakladat, jak chtéji.

6 V soucasnosti se mizeme také setkat s tzv. dobrovolnou chudobou. Néktefi z jejich zastanci, a piedevsim pak
praktikujicich, vybaveni svych bytl nejenom, Ze nachazi na skladkach, ale také svoji potravu sbiraji na hromadach
vyhozenych potravin, které byly vyfazeny z pultl supermarketti, protoze jiz mély proslou minimalni trvanlivost.
Podobn¢ také sbiraji na polich, kde ztistaly nesesbirané plody z posledni trody (pabérky), anebo na mistech, kde
prave skoncily farmaiské trhy. Dal§im prikladem jsou lidé zasazeni dopady ekonomické krize, ktefi si své potraviny
takto musi sbirat.



Kdo tak smysli a jednd, jiz zapomnél, komu vlastné za svij majetek vdéci. UZ sotva o nécem
takovém premysli, a proto jednd bezmyslenkovité. Ma pocit, Ze si mize vzit vSechno; pfeci za to
»zaplatil“. Neni to vSak zcela spravna uvaha, protoze to, za co zaplatil, je prace, kterd byla
vynaloZena k vyrobé&. Ptirod¢ za jeji dar tim nezaplati, a to i pfesto, Ze ona sama odejmutim kazdé
suroviny o néco zchudne. VSechny suroviny odebrané, byt v malém mnozstvi, na rtiznych mistech
a Casech je potieba nakonec secist a porovnat s celou zemi. Pti takovych propoctech pak mohou
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vznikat vyroky jako: ,, Dochdzi nam zdroje. V tom a tom roce jiz nebudou ... .

Pfiroda nema pravniho zéstupce, ktery by hajil jeji zajmy. Je spiSe podobna dobré matce, ktera
dava a dava a na nic si nevypisuje Uty s kolonkami ,,ma dati* - ,,dal*. Déti si nékdy ponckud
zaskocen¢ uvédomi, Ze jejich mama zestarla, a ze jiz nedokaze davat tolik jako pred n¢kolika lety.
Teprve potom jim dochazi, ze se o svoji matku musi také postarat, Ze o ni musi peCovat. Do té doby
od ni jenom brali a brali. Nyni se probudili a jejich smysleni se najednou zcela zménilo a zacinaji se

také zcela jinak chovat. A to jim ze zaCatku pfijde samoziejmée velmi narocné.

A piesné v této situaci se — tvafi v tvar ptirodé — nachazime v d&jinach i my.” Samoziejmé jsou
stale taci, ktefi si mysli, ze matka Pfiroda bude davat i nadale. Jini zase vidi, jak zem¢ zestarla
nas$im ,,pouzivanim® jejich dart a poukazuji na potiebu zvysené péce o jeji stav. Do budoucna jiz
budou nahlizet na v§echno brani jako na okradani a nezodpovédné jednani a hledaji cesty, jak tomu
ptredejit. Mezi témito dvéma odlisné smyslejicimi skupinami se jesté patrné né€jakou dobu potdhnou
hadky. K tomu, abychom vid¢li, ze Zem¢ strada a misty je dokonce nemocna, k tomu je zapotiebi

alespon trocha lasky.

Po dlouhou dobu se dafilo pted dopady soudobé svévole vlastniki pfirodu ubranit nejenom
myslenkovym postojem, ze suroviny, které zemé poskytuje, jsou dary, ale 1 praktickym jednanim,
napf. neustalym opravovanim odévil, bot, domacich spotiebicii, nabytku. Naproti tomu se naSe
spolecnost stala jakousi ,, odpadni a zahazovaci spole¢nosti®. VSichni jsme patrné pySni na to, Ze
jsme bohati a ze si mizeme dovolit bezmyslenkovité vyhodit néco, co jiz nepotiebujeme. Tento
postoj vedl k stile véazn¢jSimu problému skladek, které se z ekologického hlediska stavaji
jedovatymi a nebezpecnymi misty. Jsou tu i naléhavé otdzky, které volaji po feSeni, jako napft.
nedostatek mista v pfirod€, kam by se odpady daly uskladnit. Spalovny odpadi stoji miliony, a to

nejenom jejich vystavba, ale i nasledny provoz. Neni nakonec vyhazovani draz$i nez opravovani?

Zpisob, jakym premyslime o svém majetku, ma tedy také vliv na nas vztah k ptirodé. Povaha

tohoto vztahu se také odrazi na skutecnosti, ze uzivanim predméti si chceme uspokojit sva piani a

7  Je potieba doplnit, Ze s touto myslenkou nepfichazi nékteii uvédoméli jedinci az na zacatku 21. stoleti. Naopak se
jedna o varovani, které z jejich st zazniva témeét po celé 20. stoleti, piedevsim pak od 60. let.



JiZ nds nezajima, co se s danymi vécmi dé&je poté. Chceme si vyjet autem, ale jiz nepfemyslime o
vypusténych emisich, chceme si dat koupel s luxusni parfémovanou pénou nebo chceme si umyt
podlahu s velmi u¢innym ¢isticim prostfedkem, ale jiz nds nezajima, co to znamena pro feku, do niz
jen téZko odbouratelné chemické prvky dale poputuji.® Pfiroda at’ si sama hledi, jak si s jedovatymi
latkami poradi. Jedna se o kratkodobé piremysleni nejenom jednotlivell a domacnosti, ale také

priamyslové vyroby.

Obraz, ktery nam z této skutec¢nosti vyvstava, neni nikterak riazovy:

Ptiroda jiz zacala skomirat a ztrdci na své Cerstvosti a zivosti. Nejednd se pii tom jenom o
rozsahlou té€zbu surovin a s ni spojené Cinnosti, ale pravé také o odpady, které jsou do ptirody
zpétné doslova odkladany. Jedna se o nanejvys nerovny vymeénny obchod (pokud tedy sami sebe
chceme vidét jako majitele toho, za co jsme zaplatili): priroda dava bez toho, aby za to néco
pozadovala, a my bereme, bez toho, abychom se na oplatku o ni starali. Navic ji zatézujeme
prebytky své spotieby. Jednim z projevil je napf. rapidni vymirani druht, a druhym je pak samotné
zdravi ¢lovéka, na kterém se vedlejsi efekty znecisténi zivotniho prostiedi nesmazatelné podepisuji
— at’ uz se jedna o cloveéka ekologicky uvédomélého nebo o ¢lovéka ignorujiciho dalekosahlé

dasledky svého zivotniho stylu.

1) Jak dlouho trvé zpravidla zaruéni lhiita u vyrobki, které si miizete koupit v CR?
2) K ¢emu délka takové zaruéni lhiity jednak u zakaznikl a jednak u prodejct vede?
3) Co dokazete vy nebo nekdo z vasi rodiny opravit? Uved'te priklady.

4) Sepiste ze své domacnosti seznam nejstarSich predmétt (napiste, o co se jedna, a jak stara dana véc je). Uvedte 5 —

10 ptikladi.
5) Jaké jsou dals$i moznosti, jak nalozit s jiz nepotiebnymi véemi, i kdyz nejsou naprosto zni¢ené? Uved’te piiklady.

6) Znate néjaké skladky odpadi? Slyseli jste uz nékdy o mezinarodnim obchodu s odpady ¢i emisemi?

ttidéného tak smésného odpadu, ktery vyprodukujete béhem tydne.

8 Za zminku stoji velmi zavazné ekologické dusledky, které v fekach zplsobuji latky, jez byly pivodné soucasti
antikoncepcnich prostredki.



6. kapitola: Povaha obchodovani

Obchod

Vyrobené zbozi se musi dostat ke spottebiteli. O to se stard obchod. Vi, co spotiebitelé zadaji, a
vi, kde jsou pozadované vyrobky vyrdbény. Obchod tedy zprostiedkovavd mezi vyrobci a

spotiebiteli.

Obchodnik je podoben fimskému bohu Merkurovi®. Ten mél, jak znamo, okfidlené boty a Cile se
presouval z jednoho mista na druhé. Dobry obchodnik zna mnoho lidi a s ¢ilymi smysly pozoruje
jejich potteby. Vi, jak odstranit néci nouzi, protoze zné dalsi lidi, ktefi presné to, co onen doty¢ny
¢lovék potiebuje, vlastni v nadbytku. Obchodnik se
postard o to, aby se zbozi dostalo k tém, ktefi to
potfebuji. Opravdovy obchodnik ,lita" jako bih
Merkur, od jednoho mista k druhému. Miluje

zmeénu.

Dobry obchodnik je pfivétivy, zné lidi a dokaze
se do nich vzit, a kdyZ je mozné se na jeho sliby
spolehnout, vyrobci 1 spotiebitelé mu velmi radi za

jeho sluzby zaplati.

.

Dnes, kdy spolu obchoduje cely svét, tzn., Ze
jedni zbozi prodavaji a druzi ho kupuji napfi¢
riznymi zemémi, ma obchodnik plné ruce prace,"

coz vyhovuje jeho sklonu k horlivosti.

Obchod a s nim spjaty obchodnik patii k té casti

hospodaistvi, kterou nazyvame sluzbami. Tedy:

slouzi hospodéistvi.

9 Rimsky bith Merkur byl ochrannym andélem obchodnikil. Se svymi ok¥idlenymi botami letél od jednoho mista k
druhému.

10 Original tohoto textu si pohrava s némeckou podobou slov obchodnik ,,Héindler a obchod ,,Handel*. Tato slova
jsou v némcin¢ odvozena od slova ,,Hand“ (tj. ruka). V cesStin¢ zndme odvozena slova jako ,handlii“,
wvWhandlovat“ ¢i ,handl“, coz také vychazi z némciny. Nicméné i v éeském sloveé ,,0bchod“ ¢i ,,0bchodnik“
mizeme slySet aktivitu, kterda je vedle dalSich v textu popsand: ,,obchazet lidi, potazmo vyjednavat s nimi,
obchodovat.



Poéatky obchodu v déjinach

Ptedpoklada se, ze PerSané péstovali obili ddvno pfed tim, neZ se v oblastech tzv. ,,airodné¢ho
pilmésice“'" a v Egypté usadily velké kultury. Dokézaly z divokych rostlin vypéstovat kulturni
plodiny, v tomto konkrétnim piipadé¢ dokazaly z trav vyslechtit obili. Podobné se jim dafilo i se
zvitaty. Tak se z divokého kon¢ stal klini, ktery se nechal osedlat a stal se vérnym druhem bojovniki
a svobodného muze. Proto tehdy patfilo jeZdéni na koni, tj. schopnost zachazet s kotimi, k vychové
dospivajici mladeze. Védé€lo se, Ze chytrost, vytrvalost, Sikovnost a schopnost vcitit se patfily k
uspésnému zkroceni a ovladnuti koné. VSechny tyto ctnosti se mladi lidé ucili tim, Ze se starali o

koné.

ANATOLIA
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11 Urodny piilmésic je termin, kterym se oznacuje uzemi dnesniho Iraku, Syrie, Libanonu, Jordénska a Izraele, nékdy i
Egypta a Turecka. Je to misto, kde asi pted péti tisici lety byly vhodné podminky pro zrozeni civilizace. Byla to
oblast velmi vhodna pro zemédé€lstvi. Jeho tzemi sahd od afrického Nilu na zapadé, az na Kypr, pfes
Mezopotamskou nizinu a dale podél fek Eufratu a Tigridu na jihovychod k Perskému zalivu, aZ po Gpati franské
vysoCiny. K tomuto tizemi se vztahuje mnoho feckych baji a povésti.



Obd¢lavani pudy tehdy bylo ve velké tcté, byla to na sviij zptisob bohosluzba (tj. ¢innost, kterou
se slouzilo bohiim). Kdyz ¢lovek obdélaval pole, slouzil bohu Ormuzdovi (téz zndmému jako Ahura
Mazda), bohu Slunce. Tim, Ze bylo pole rozorano a otevieno slunecnimu svétlu, které tak mohlo
razit cestu do temnot, ¢lovék Cinil bohu libou ¢innost. Ahrimanovi, protivnikovi Ormuzdy, ktery
vladl temnotam, tak byla sebrana moc nad Zivou zemi. Rika se, ze Ormuzd sam v davnych vécich
rozrazil zlatou dykou zemi a tim zalozil Cinnost polniho hospodateni. PerSané siln¢ ovlivnili

vSechny kultury, které na né¢ navazovaly.

Je napadné, ze ostrovy vsech starych kultur se rozprostiraji v Asii a ji prilehlé ¢asti Afriky. S nimi

se také rozvinula obdivuhodné vysoka zivotni uroven, coz bohaté dokladaji archeologické nalezy.
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Ormuzd, nejvyssi biih dobra;

jeho symbolem je ohen a nalezi do nabozenského systému zoroastrismu.

1) Vlastnimi slovy vystihnéte, co to je obchod. Pro¢ a jak k nému dochazi.
2) Jak je obchodnik charakterizovan v textu? Ptidali byste néjaké dalsi, podle Vas, dilezité vlastnosti?
3) Shriite, do jakych oblasti zasahoval tzv. irodny pilmésic (pouzijte k jeho vymezeni soucasné zemépisné nazvy).

4) Pro¢ u PerSant patfil k vychové mladeze kan?

7. kapitola: Cesty vzacného zbozi

«»Obchod se rozviji vidy jen tehdy, kdy? se vyrdabi zboZi, které jinde nemaiji, lec po ném touZi. “

Zemg, které oplyvaly timto zboZzim, byly jakymisi ,,ostrovy kultury* starovékych kultur. Na jednu
stranu pfitahovaly cizince a na stranu druhou se jejich obyvatelé sami vydédvali na priizkum
dalekych zemi. Tak se napt. vydali Egyptané na plavbu do zdhadné zem¢ Punt, zem¢ zlata (je
mozné, ze se jedna o Uzemi soucasného Zimbabwe)'?. Zndzornéni vyprav je mozno spatfit jeste

dnes napt. v chramech kralovny HatSepsut v blizkosti Karnaku®.

12 Punt byla bajna zemé bohi, jejiz lokalizace je dodnes hadankou. Rada pramend hovoii pro dnesni Somalsko,
nékteré jiné prameny hovoii o Gzemi dnesni Eritreje az k 0sti feky Zambezi, ¢i dokonce o jiznim cipu Arabského
poloostrova. Dokonce jsou i prameny, které hovoii o tom, ze Punt byl nadfazeny pojem pro rizné, obchodné
zajimavé zemé, do nichz Egyptané zajizdéli.

13 Karnak je chramovy komplex a hlavni kultovni stfedisko boha Amona. Nachazi se v oblasti starovékého Vesetu a
je pojmenovany podle soucasné arabské vesnice. Je nejvétsSim chramovym komplexem v Egypté, byl postupné
stavén a rozsifovan po dobu asi 1500 let. Na jeho vystavbé se podilela vétsSina vyznamnych faraonti. Chramovy



Budeme-li véfit antickym spisovateliim, tak si mizeme piedstavit obchodni cesty, které dokonce

vedly z Egypta na Cejlon a do Ciny, jak po mofi, tak po sousi. A tak, jak se choval Egypt, tak se

chovaly viechny zemé z oblasti Urodného pitlmésice.

Jiz tehdy byla také znama Jantarova cesta, po niz putovalo zlato ,,lehké jako pefi®, totiz ,,zlato
od Baltského moie” k Cernému mofi. Stejné tak byla znama i Hedvabna stezka" (spravngji bychom
méli mluvit o hedvabnych stezkach, protoze jich bylo nékolik). Mnohem diive nez si dokazeme
ptedstavit, byly jiZ v Asii dopravni tepny, které koncily az u vychodniho pobiezi Stfedozemniho

more.

Na mapé je pfiblizné znazornéna
vychodni vétev Jantarové  cesty.

Nasleduji ptiklady hedvabnych stezek.
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komplex Karnak tvotily 3 navzdjem kultovné i stavebné propojené chramy (Amona, Muty, Chonsua).

14 Jantarova stezka nebo téZ jantarova cesta je oznaceni prastaré obchodni trasy spojujici sever Evropy (pobieZi
Baltu) s civiliza¢nim centrem kolem Stfedozemniho mofte. Jantar jako jedna z nejdiilezitéjSich komodit, byl podél
této trasy dopravovan na jih do Italie, Recka a dile do Egypta dlouho pred nadim letopoétem a také po jeho
zacatku. Jantarova cesta byla soucasti hedvabné stezky, dalsi vyznamné starovéké obchodni cesty na kterou se
napojovala u Cerného mofe.

15 Hedvabna stezka ¢i Hedvabna cesta je starovéka a stiedoveéka trasa vedouci z vychodni Asie pies stfedni Asii do
Stiedomoii. Ve své hlavni vétvi spojujici ¢inské mésto Cchang-an (Si-an) s Malou Asii a Stiedozemnim mofem.
Jeji celkova délka po sousi a po mofi Cini asi 8000 km. Obchod po hedvabné stezce byl dilezitym faktorem pii
rozvoji velkych starovékych civilizaci v Ciné, Mezopotamii, Persii, Indii a Itdlii a pomohl polozit zaklady
moderniho svéta. Prvnim, kdo pouzil nazev Hedvabna stezka byl némecky zemépisec baron Ferdinand von
Richthofen roku 1877.
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Kdyz se podivame na mapu a zméiime délku cest, po kterych se obchodnici vydéavali, dostaneme
se k tisicim kilometril, na kterych se odehraval transport toho nejvzacnéjsiho zbozi. K tomu také
mizeme z map vycist, jaké piekazky pfi tom musely byt zdolany: vysoké hory, nehostinné kraje, ...
Jednalo se o cesty, které nebyly nikterak fadnymi silnicemi, natoz snadno schiidnymi ¢i sjizdnymi
cestami, a piesto se jednalo o tepny obchodu, které zustaly tytéz po tisice let. KdyZ se dnes
podivame zpét, vidime, Ze v centrech, kde se rozsifila kultura, pravé dochdzelo ke sméné

vvvvv

skromnym rozsahem.

Nejenom v Asii, ale také v Evropé se cestovalo, napf. po hlavnich silnicich Rimské fise, které
byly vétSinou vystavény vojsky. Mnoho obchodnikli diky témto cestdm dovazelo své zbozi do
dalekych zemi. Na dopravnich uzlech a u ptistavli vznikaly trhy. Jest€¢ dnes na jejich misté existuji

vyznamna mésta.

Rekové, kteti spravovali sva nezavisla mésta na riznych mistech Stfedozemniho mote, méli diky

svym piilehlym ostroviim bezproblémovy ptistup do Malé Asie. Jednalo se o jakysi prodlouzeny



most, protoZze cesta po vodé mezi jednotlivymi ostrovy vzdy byla kratka a jednoduché a dala se
zvladnout tehdej§imi malymi lodémi velmi dobfe. Rekové jak na tdchto ostrovech, tak i na
zdpadnim pobiezi Malé Asie a kolem Cerného mote zakladali dcefinnd mésta. Mezi nimi se
vyjimala mésta, ktera pozdé€ji nabyla na dilleZitosti, za zminku stoji Efes nebo Miléty (ve svych
zlatych asech mély Miléty na 200.000 obyvatel). Kromé toho Rekové zakladali mésta na jihu

Francie a Spanélska. Napt. dnesni Marseille je svym ptivodem fecké mésto.

Samoziejmé byla matefska a dcefinnd mésta propojena namoinimi cestami, na kterych se také
obchodovalo a skrze které jednotlivd mésta obchodovala mezi sebou. Obchod je tedy prastarou
zalezitosti, 1 kdyz se na zacatku prevazela jen mald mnozstvi. Na dopravnich uzlech a v pfistavech

vznikaly trhy, kde zbozi bylo vystavovano, aby piildkalo co nejvice kupujicich.

Z pohledu téchto starovékych kultur, tj. pfedevsim Egypta a Recka, byl tehdejsi zbytek Evropy,
predevsim pak jeji vnitrozemi, velkou nezndmou. Maélo se o téchto zemich védé€lo, a ani
nepfichazely s zadnou kulturou, ktera by se dala obdivovat. Zili tam barbaii.'® I kdyz se Evropa
tehdy jeSté nachazela v jakémsi pomyslném hlubokém spéanku, bylo doloZeno, Ze byla svédkem

zivého obchodovani jiz v dobé kamenné.

Kdyz byl vynalezen bronz, museli si Rekové k jeho vyrobé nutny cin dovazet z jihu Anglie. (M&d’
méli na Kypru.) Sjizdéli feky soucasné Francie a mezi jednotlivymi povodimi pfevazeli zbozi na
koniskych hiebech. Posledni ¢ast cesty, ktera vedla pfes Laman$sky priliv zajistovali rybaii z
Normandie. Byly to naro¢né cesty, nicmén¢ byly zapotiebi, a proto se podnikaly opakovang.

Stfedni Evropa byla timto po¢ate¢nim obchodem dotCena jen okrajové.

Kdyz se Rimané dostali do tehdej$i Galie a Germanie, narazili na selsky lid. A na tom se po
dobu dalsich tisic let v germanské oblasti zménilo velmi malo. Mezi jihem a severem Evropy se
tahla neviditelna ale jasna hranice. Sice se sevefané pfi st€hovani svych narodu dostali do jiznich

oblasti, zasli nad kamennymi stavbami a neznamym zpusobem Zivota, ale svoji samostatnost si tam

ny . xn

16 Barbar (tec. BapBopog, barbaros) je piivodné slovo, které napodobuje nesrozumitelnou "fe¢" cizincti, podobné
jako Ceské slovo "brblat". Rekové tak oznacovali pfislusniky viech narodd, jejichz jazyku nerozuméli. Od
fecko-perskych valek zacalo toto slovo nabyvat v fectiné hanlivého odstinu, ktery zcela pievladl v obdobi
helénismu. Barbar byl poté povazovan za hrubého, nevzdélaného a krutého ¢loveka.

Od Rekii pevzali pojem ve 3. stoleti pt. n. 1. Rimané, kteii se i jinak hlasili k fecké kultufe jako ke svému vzoru
(tfebaze &ast Reki je samotné plivodné fadila k barbartim). Rimané presvédéeni o univerzalité své civilizace
vztahovali pojem ,,barbar, ,,barbafi* na vSechna etnika nachdzejici se vné jejich kulturniho okruhu, naptiklad i na
Persany s jejich staletou statni tradici. Pfesto existovala jista diferenciace — néktefi anticti autofi byli ochotni vidét

tteba chapat pruzng, nebot’ z fimské strany §lo spiSe o vyjadieni naroku na kulturni nadfazenost nez o odsouzeni
jinych civilizaci jako takovych.

V latinské Americe nema hanlivy nadech, naopak je chapan jako odvazny, neohrozeny, bojovny ¢lovek, pouziva
se "que barbaro" - "jak barbarské" ve smyslu "jak odvazné".



nedokazali zachovat. Tyto ndarody byly novou kulturou zcela pohlceny. Tak se napf. stalo
Normantiim, zdatnym Vikingtim, Ze sice na Sicilii zalozili ,,svoji fi$i, ale ta neméla pfili§ dlouhého

trvani. Zahy doslo k asimilaci s tamni kulturou.

Kdo by v 11. stoleti srovnaval Cordobu na jihu Spanélska s tehdejsi Paiizi, vidél by dva zcela
odlisné svéty. Tehdy Cordobu ovladli Arabové a clovék zde mohl nalézt vSechny vymoZenosti
Orientu: vodni potrubi, lazné, zahrady, vybrané odévy, osvicené ulice, vetfejné knihovny s
tisicovkou knizek, vazené 1ékare a filozofy. PatiZ byla oproti tomu malym méstem, kde se jesté do
ulic stale vysypavaly veskeré odpady. Knihy tu byly velkou vzéacnosti a ¢ist a psat neumél témét

nikdo. Duchovni zZivot ovladala cirkev.

Teprve kiizacké vypravy probudily stfedni a severni Evropu. Velky pocet lidi se na svych cestach
do mést, kde zil Jezi§ Kristus, poprvé dostaval do styku se svétem Orientu. Jejich udiv byl
obrovsky. Nékterym se odlisny zptisob zivota zalibil natolik, Ze v Asii zakoupili pozemek, postavili
opevnéni a ziistali tam. Poznali pro né¢ doposud nezndmy luxus, napf. matraci, pohovku nebo

koberce.

Avsak ti, ktefi se po n¢kolikaletém lopoceni vraceli do svych domovii, pfivazeli s sebou nejenom
neuveétitelné piibéhy, ale 1 véci, které byly obdivovany pro jejich rukod€lnou zdatilost a krasu, mj.

se touto cestou dostalo do Evropy i zahradnické uméni jiznich zemi.

Priklad zboZi, s ktervim se obchoduje od pradavna: sul

Stl je nesmirné dilezita potrava. Kromé toho slouzi ke konzervaci potravin. Do oblasti, které od
solnych lozisek byly znacné vzdaleny, musela byt dovazena. Napi. jeSté dnes existuji v Africe
prastaré solné cesty, které vedou tisice kilometri pousti — a jako za starych ¢asti — se po nich cestuje
na velbloudech. Stl byla pravdépodobné prvni ze vSech surovin, s kterou se obchodovalo. Dlivod

pro to byl jednoduchy: lidé ji potfebovali.

V Evropé vznikaly ve stfedovéku solné cesty, které v dohlednych vzdéalenostech mély sva
odpocivadla. Marco Polo popisuje podobna zatizeni ve stfedni Asii, kterd tam vSak existuji od
pradavna. AvSak v Evropé tato mista nekopirovala své asijské predchidce, ale vytvarela se zcela
nove. Lid¢ se zaridili podle vlastnich potieb. O cestujici a jejich kon€ bylo mozné se postarat podél

cest. Opét dochazelo na jejich dopravnich uzlech k rozkvétu tamnich mést a kultury.
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Priklady solnych cest: jak evropské solné cesty ,, Via Salaria“, tak regionalni preshranicni némecko-Ceské solné

cesty, tzv. ,, Zlaté stezky “ (ném. ,, Goldener Steig“).

Kdyz dnes budete projizdét Némeckem, Ceskou republikou ¢i Rakouskem, narazite na meésta,
kterd nabyla na vyznamu, protoZe se nachazela na strategickych mistech podél solné cesty. Néktera
si uchovala sviij sttedoveky charakter a jejich kostely a pohostinstvi svéd¢i o tom, Ze kdysi se teSily
velké dulezitosti. Dnes se ¢asto jednd o mésta, kterd jsou vzdalend jakémukoliv primyslu, splavnym
fekdm ¢i vétSim dopravnim tepnam. Moderni hospodaisky zivot ubihd mimo né a téméf se jich

nedotykd. Jenom turisté do nich radi zavitaji. Sul, ktera témto méstim kdysi pfinesla bohatstvi, se

dnes ptevazi po jinych cestach a jinym zpiisobem.



Ukoly:
1) Kde byla (bajnd) zem¢ Punt?
2) Jak jsou na tom z hospodaiského hlediska zemé, které se v té€chto oblastech v soucasnosti nachazi?
3) Kterymi misty vedla Jantarova cesta?
4) Ktera vyznamna obchodni centra se na ni nachazi v soucasnosti?
5) Kudy vedla Hedvabna stezka? Popiste 3 trasy.
6) Jmenujte vyznamna soucasna kulturni ¢i hospodaiska stiediska, ktera se na téchto trasach nachazi.
7) Jakymi zemémi prochazela ,,Via Salaria“?

8) Podivejte se na mésta, kterd se nachazela na tzv. ,Zlaté stezce. Kterd z nich hraji v soucasnosti dtlezitou
hospodafskou roli.

9) Jmenujte pfiklady soudobych obchodnich cest.

10) Jmenujte ptiklady soudobych obchodnich center (trht).

8. kapitola: Poznani na cesté za obchodem

Dosud neobjevené konéiny

Kratce na to vzbudi obrovsky zijem kniha'’, jejiz
puvodni text se sice ztratil, ale byla Sifena stovkami
opistl, protoze pojedndva nejenom o okraji Malé Asie,
ale o nekonecnych dalkach, které se skryvaji za ni. Je
vysledkem 26 let néaro¢ného cestovani a jsou v ni
vécné a téméf suse popsany uzemi od Sibite az k Cing,
Tibetu, Javy ¢i Indie. S velkou pravdépodobnosti by k
sepsani knihy viibec nedoslo, kdyby se jejimu pisateli a
cestovateli'® nebyl byval pfihodil neptiznivy osud:

ro¢ni vézeni v italském Janové.

Odsouzen k této nucené prestavce, popiSe netinavny

muz své vzpominky a obrazy nové objevenych koncin

17 Milion (italsky Il Milione) je cestopis Marca Pola ze 13. stoleti o jeho cestach po Asii. Po uvefejnéni byla kniha
v Evropé velmi popularni, protoze popisovala exotické prostiedi, jez bylo v t¢ dobé v mode (vedle rytifskych
pribéhit).

Rok vydani tohoto dila je nezndm, jedna se o jediné dilo tohoto autora, piivodné se jednalo jen o pfirucku
obchodni geografie. Miizete zde najit popis flory a fauny, ptirodniho bohatstvi a zpiisobu zivota domorodych
obyvatel.

18 Marco Polo zil v letech 1254 az 1324. Byl benatskym kupcem a cestovatelem a viibec prvnim Evropanem, ktery
podrobnéji poznal vychodni Asii a popsal ji.



svéta. Byl s nim uvéznén i ¢lovék, ktery umél psat a v§echno zapamatované zapsal."” To bylo v roce

1298.

Cesta samotnd zacala v roce 1250 v Benatkach: Marco Polo, jeho otec a bratr, vSichni tfi
obchodnici, podnikli obchodni cestu do Konstantinopole. V té dobé se uz nejednalo o nic
mimotadného, protoze italskd mésta byla jiz zapojena do obchodniho ruchu na Sttedozemnim mofi,
predevsim pak Benatky. Nicméné cesta nekonci dle planti v Konstantinopoli, protoze vSichni tfi
obchodnici, zlakani vyhlidkou velkého zisku, pokracuji dale do uzemi Tatard. Jedna uddlost stiha

druhou po celych 26 let. Prolog knihy za¢ina sebevédomé:

., Vy vladcové, cisari, kralové, vévodové a ostatni lidé, kteri
touzite po pozndni rozmanitosti narodu a barevnosti

‘

rozlicnych casti svéta, vy byste si méli precist tuto knihu.

A Marco Polo mél pravdu. Predbéhl svym védomim svoji
dobu a s jeho knihou se takika otevird nova doba. Zac¢ina ten
novovek, v némzZ je cela zemé na zaklad¢ prvnich objevil
poprvé uchopena jako celek, jeji ,,rozlicnost a barevnost™ je

poprvé skuteéné prozkoumana a soucCasny celosvétovy

obchod se pomalu dostava do pohybu.

arco Polo's Route:
1260-1295

BMice, Europe
Itahy Black

Africa

19 Marco Polo diktoval sviij pfibéh romanovému spisovateli Rusticellovi z Pisy, kdyz byli v letech 1298 — 1299
spole¢né véznéni.
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7.

Ukoly:
1) Popiste ,,cesty soucasnych obchodnikd.
2) Vyjmenujte ¢i popiste prostiedky, které jsou rozhodujici pro uspéch v soucasném obchodovani.

3) Kam (do jakych zemi) sméfuje soucasny svétovy obchod nejvice a v ramci jakych odvétvi? Napiste piiklady, které

znate.

9. kapitola: Vyvoj stifedovékych kupeckych stavii ve stiedni Evropé

Obchodnici tu jsou uz od praddvna, ale uznani jejich ¢innosti jakoZto povolani ¢i uznani jejich
kupeckého stavu, ktery nabyl i skuteéného spoleCenského vyznamu, takovy status ziskali az ve
sttedovéku. V Evropé se vznik tohoto stavu da docela dobie sledovat. Tak jako dnes, 1 tehdy byli

lid¢, kteti nedokazali jenom sedét ,,na zadku®, ale byli dychtivi po novych zkuSenostech.

™o

Nejprve se stali sluzebniky rytifit a vedli si zivot, ktery jim vyhovoval. Rytifi potfebovali
pomocné sily a kdo byl dostate¢né silny, aby natahl luk nebo se dokazal ohanét mecem, nasel si zde
své uplatnéni a kromé toho se také naucil néco z tehdejsSich bojovych uméni. Podnikavi jedinci
Cast¢ji stfidali své pany a dostali se az do Orientu. Protoze jiz za kiizackych vyprav se roznesla

lakava zprava o zcela jiném zpUsobu Zivota na Blizkém vychodé nebo také ve Spanélsku, které



nebylo az tak daleko, ale ptesto tak odlisné, protoze ho dobyli Arabové a jejich zvyky a mravy

zacCaly urCovat tamni zivot.

Existovali tudiz ,,lidé cest”, ktefi opustili své domovy. Kromé toho museli byt ve svém Zivoté
velmi bdéli, aby piezili v neustdle se ménicich podminkach. Jejich zkuSenosti brzy daleko piesahly
védomosti téch, co zlstali doma. Byli mezi nimi bystré hlavy, které dokéazaly ptesné sledovat, co se
na tehdejSich trzich nabizelo k prodeji, ale nebylo to k dostani v jinych oblastech. Na téchto
poznatcich stavéli své Stésti. Nakoupili zbozi na jednom misté (tj. tam, kde ho byl piebytek), aby ho
prodali se ziskem jinde (j. tam, kde bylo zatim nécim neznamym ¢i vzacnym). Ve 13. stoleti jste si

tak napt. mohli docela dobte vyd¢lat, pokud jste nabizeli bruselské krajky ddmam v Kijevé.

Nejvétsi obtize t€¢ doby spocivaly pro tyto praktické ideje v nejistych ¢asech. S padem Iéniho
systému spadla soudni pravomoc do klina zemskym $lechticim. Pravo tedy bylo takové, jaké si ho
urcil vladce daného kraje. V tehdejSich pomérech se prosadil nazor, ze téméf vse, co bylo v zemi,
nalezelo jeho panovnikovi, tedy 1 to, co projizdé€lo jeho zemi, a jemu se to popft. zalibilo. Silnéjsi a
mocngjsi tedy urcovali fad. Tehdy panovalo ,,pravo pésti“. Na jednu stranu to obchodni aktivity

velmi omezovalo, ale na stranu druhou se do nich proto poustéli jenom ti nejschopné;jsi.

Ukol:

1) Co vedlo lidi v minulosti (konkrétn¢ pak ve stfedovéku) k tomu, aby obchodovali nebo aby se stali obchodniky

(kupci)? Jak je tomu dnes? Co lidi motivuje dnes? Srovnejte.

2) Jaké pravo dnes urcuje pravidla obchodu, at’ uz uvniti zemé ¢i na mezinarodnim poli?
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